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Conectividade sem Complexidade

NetVx- A Revolucionaria Solucao Integrada para Redes.

A complexa tarefa de produzir, distribuir e transmitir audio,
video e dados em um mundo digital, multicanal, com
muiltiplos formatos, sistemas de compressao e protocolos
de distribuicdo diferenciados ...Acaba de ser simplificada.

Com uma Unica caixa, a Harris apresenta sua resposta para
os problemas de “varios tipos de formatos e redes™

o NetVx. Nunca mais trabalhe dentro de ambientes de
tréfego bidirecionais usando sistemas hibridos.

Substitua cinco racks de equipamentos por uma solugao

simples que entrega midia em multiplos formatos através
de redes diferenciadas. O NetVx. é uma solugao integrada

www.broadcast.harris.com

NetV N

de facil gerenciamento para "Routing” IP e Chaveamento
ATM que suporta servicos sobre Redes de Fibra, Microondas
e Satélite simultaneamente. Reduza substanciaimente o
custo de manutengao e suporte de vérias “Caixas Pretas”.
Conte com a versatilidade e modularidade do NetVx para
obter a verdadeira expansao “Plug and Play”.

Utilize solugdes eficientes, mais inteligentes e com melhor
custo-beneficio. Visite-nos no site www.broadcast.harris.com,
contacte-nos no telefone 11 - 4197 3113 ou converse

com nossos distribuidores, para conhecer niais sobre a
simplicidade da conectividade do NetVx.
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Multicomm Sistemas Integradaos

//ﬁﬂcomm Fone: 11- 3815 5005 L

""""""" == www.multicommsi.com.br
vendas@multicommsi.com.br
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DIGITAL TELEVISSON BYRTEMS

Videodata- Digital Television Systems
Fone: 11- 5044 4366

- Victor do Brasil
W Fone: 11- 4161 4288
ICTOM DO BRAST www.victor.com.br

Videodata@videodata.com.br victor@victor.com.br
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Estamos finalizando 2003. Ano em
que muitas empresas - grandes, médias
e pequenas - e muitas emissoras de TV,
que operam nas areas de atuacao da SET,
realizaram significativas reestruturacoes
de suas atividades.

Este panorama apresenta claramen-
te o que vimos discernindo em nossas

O dnico limite a realizagéo do futuro
sdo as duvidas do presente. Vamos avancar

atividades - eventos, revistas, foruns -
que é a necessidade emergente de rea-
vivacdo do mercado, que tem se mos-
trado estagnado, podemos falar, ha mais
de 10 anos.

A implantacao da tecnologia digital,
principalmente nos meios de transmis-
sao, vem sendo aguardada como um dos
maiores atrativos para este reaquecimen-
to. Entretanto, teremos que nos ater,
ainda por um bom periodo, nas opera-
cOes analdgicas, que fazem parte do
nosso dia-a-dia. Estas, acredito, devem
ser continuamente assistidas por todas
as partes envolvidas no processo broad-
cast, para preservar a qualidade dos ser-
vicos atuais e garantir o sucesso do fu-
turo cenario digital.

Nesta edicdo trazemos para nossos
leitores e associados artigos sobre ar-

Valderez de Almeida Donzelli & Diretora Editorial da Revista Engenharia de
Televisao e Responsavel pelo departamento de Projetos Técnicos da TV Cultura.
E-mails: valderez@tvcultura.com.br — valderez@set.com.br

com fé e firmeza.
(Franklin Roosevelt)

quivamento digital do acervo, a audi-
éncia da TV digital nos EUA, a necessi-
dade de estimular o mercado, como
esta a TV paga no Brasil, o show da NAB
Radio, as reunides da UIT em setembro,
como controlar sua emissora a distan-
cia, 0 MPEG-4 e o conteido multimi-
dia, entre outros.

Em nossa entrevista, a emissora NGT
- Nova Geragao de Televisao, nos fala so-
bre sua estrutura, instalacoes e estraté-
gias para viabilizar sua criacdo, e na se-
cao Opinido, nosso vice-diretor de TV
Aberta, José Munhoz, conta a importan-
cia da TV Pablica no Brasil.

Contamos com a participacao e cola-
boracao de todos em 2004.

Acompanhe a SET também pelo nos-
50 site www.set.com.br.

www.set.com.br
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Por tras de toda revolucao
g sempre tem um lider:
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a tecnologia do disco 6ptico.
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Solucoes de Arquwament

Foi me designada uma tarefa dificil: falar sobre :
arquivamento. Qual de nés, como engenheiros ou :
engenhosos, trabalhando em televisoes, ndo se deparou :
com o problema do que fazer com o acervo da emissora, :
tesouro valioso tanto institucional como financeiramente? :
Na maioria dos casos, sao fitas que ja tém sérios :
problemas de degradacao pela idade e que demandam :

um tempo enorme para que se possa efetuar uma busca... :

tema é extremamente complica-
do, e quando se fala de emissoras
cabecas de rede com um acervo da
ordem de 100 mil horas, tem-se assunto para
reunides intermindveis, pois, com razao, os
tempos envolvidos para digitalizacao, pesqui-
sa, durabilidade da media tém um peso enor-
me, sem falar na continuidade de formato.
Para esse tema, hé diversas empresas de gran-
de porte com muitas pessoas trabalhando.
Vou me focar no acervo de emissoras pe-
quenas e médias. Ao visitar algumas emisso-
ras regionais, constatei que muitos diretores
da érea técnica ja se aventuraram ou pesqui-
saram solugées de baixo custo, que nao pos-
suem a mesma performance de digitalizacao,
pesquisa e capacidade de armazenamento
que solucoes grandes. Porém, os custos de
implantagao caem em proporgao quadrati-
ca. Por exemplo, uma solugao para digitali-
zar o acervo de uma emissora com 100 mil
horas pode custar de US$ 500 mil a US$ 1
milhdo ou mais, enquanto que uma solucdo
para digitalizar o acervo de uma emissora
com 10 mil horas pode custar de US$ 20 a
30 mil. Por que isso?
E facil de entender. No caso acima, além
de se necessitar 10 vezes mais de armazena-

mento, é necessario ter 10 postos a mais de
digitalizacdo para 0 mesmo tempo estima-
do, lembrando que sempre o problema é o

arquivo passado, e nao o presente nem o
futuro. 10x10 (tempo de digitalizacdo x ca-
pacidade de armazenamento) é uma propor-
cao quadratica que pode ser aplicada ao cus-
to do sistema.

Todas as solucées que encontrei, cami-
nham no mesmo sentido: digitalizar; com-
primir; armazenar; pesquisar; recuperar.

DIGITALIZAR

Esse processo nao pode fugir do tempo
real, ou seja, se temos 10 mil horas, vamos
precisar de 10 mil horas para digitalizar, pois
tecnologias como fire wire e outras que au-
mentam o tempo de transferéncia entre dis-
positivos sao tecnologias digitais que néo es-
tavam disponiveis em épocas anteriores.

Portanto, é somente um caso de dimen-
sionamento e uma conta de trés para frente,
sendo a constante inicial: em quanto tempo
queremos digitalizar o acervo?

Vamos a um exemplo:

Tempo: 1 ano = 300 dias Uteis = 2.400 _

horas/ano/homem. Portanto, necessitamos

multiplicar este esforco por 4 , pois 10.000

horas de acervo/2.400 horas/ano/homem =

4. Temos varias formas de fazer isso e uma

delas é

* Turnos por posto de digitalizacao = 2

* Quantidade de pessoas trabalhando = 2
Chegariamos entao ao valor desejado de

e BAIXO-CUSTO

9.600 horas para o arquivo passado.

Quanto ao arquivo presente, poderiamos
pensar em fazé-lo pelos mesmos postos de
captura, pelo mesmo pessoal que ja o faz,
porém no terceiro periodo.

COMPRIMIR

Comprimir? Todos sabem o porqué, mas
quanto, como e em que formato é a questao.

Com relacdo ao “quanto”, podemos pen-
sar em utilizar uma taxa de compressao vari-
avel, dependendo do tipo de material, ou
seja, um jogo de futebol deveria ser menos
comprimido e um telejornal pode ser mais
comprimido. Isso na teoria, mas pensando que
vamos utilizar turnos noturnos com operado-
res fazendo um trabalho repetitivo, isso seria
uma catastrofe! Imagine se eles errassem e
digitalizassem uma corrida de Formula 1 a uma
taxa extremamente pequena e vice-versa. Ca-
tastrofe na certa, trabalho perdido e pior: so-
mente descobririamos quando necessitasse-
mos do material e o original j& tivesse sido
destruido ou estivesse fora de acesso.

Uma taxa fixa & um padréo mais seguro,
e 0 valor é algo subjetivo e deve ser definido
pelo grupo técnico e operacional da emisso-
ra. Tecnologias de compressao é um tema
para outro artigo.

Com relacao ao “como”, sem sombra de
duvida com o avanco da tecnologia de com-
putadores, pensar em fazer a compressao por
software é a melhor solucdo, pois nos da uma
boa relacdo custo-beneficio. Uma opcéo é
captar em DV, formato em que temos placas
com custos baixos, e fazer a conversdo para
formatos de compactacdo mais sofisticados
por software.

ARMAZENAR

Existem algumas formas de armazena-
mento:
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Agora, vocé pode ter

a mais alta qualidade

de imagem e sinal

por muito menos do que

voceé imaginou!

Com os pacotes completos de Producao e News da Grass Valley,
a Thomson oferece as facilidades necessarias para a transicao
digital as pequenas e médias empresas de broadcast e ainda aos
profissionais de video—com o que hé de melhor em qualidade e
confiabilidade ja aprovados pela indtstria mundial!

Quebrando a barreira do custo
Ter o0 que ha de mais recente da tecnologia digital com um orcamento

apertado ¢ dificil, mas a atualizacao dos equipamentos para ter em
maos a eficiéncia digital nao pode esperar para sempre!

E por isto que introduzimos uma nova linha de produtos para
aquisicao digital destinada a estudios, unidades movel e producao.

Agora, estamos oferecendo um modo mais facil para atualizar seu
sistema com nosso Grass Valley TV Station in a Kit Series!

DISPONIBILIDADE ATRAVES DA INOVACAO

Me-Sarjas™
VDR

NewsEdk™ SC
Edicdo Ndo-Linaar

Concarto™ 64
Rotaador Multl-Formato

Mesa de Producio Digital

Gacko™ Convarsores @
Distribuidoras da Sinals

LDK 300 Camera
Digital de 12 Bits

Sao 4 opgoes em pacotes para atender seu projeto de Digital News,
Producao em Esttdio ou Unidade Movel.

Escolha um que atenda suas necessidades de producao e orcamento
de hoje com a confianca de ter em maos os equipamentos
necessarios para fazer sua transicao para o mundo digital muito
mais tranquila amanhal

Seja qual for seus planos, temos os produtos e os pacotes ideais para
vocé! Nunca foi tao facil ter os Produtos Grass Valley da Thomson!

Produtos Grass Valley by Thomson.
Disponiveis para a Inovacao Tecnoldgica Digital.

www.thomsongrassvalley.com/TightBudgetUSA

Pacotes de ofertas comecando em US$68,000"
Produtos disponiveis também individualmente

*Pacote basico para jornalismo. Consulte-nos sobre pacotes de baixo custo
para studio e unidades moveis. Precos promocionais Sao sujeitos a mudanca e
disponibilidade.




* HDs: tém como ponto forte o tempo
de transferéncia, o acesso rand6mico e se-
rem cada vez mais baratos. Além disso, sao
componentes eletrénicos que devem ser
tratados com redundancias do tipo RAID,
ainda mais se avaliando que os discos es-
tdo cada vez maiores. Hoje temos os de
180 GB e fala-se em discos ainda maiores.
0 tamanho da responsabilidade é propor-
cional, pois mais material estd armazena-
do por disco.

* Data Tape: tem grande capacidade de
armazenamento, sem acesso rand6mico, fato
que nao é problema para o nosso objetivo,
porém ainda sdo caros e precisam ter trata-
mento térmico especial, salas com ar condi-
cionado e umidade controlada. Cada fabri-
cante tem um formato completamente in-
compativel com os outros.

* DVDs: tém um tempo de gravacao acei-
tavel para as taxas que estamos trabalhan-
do, acesso randémico, media padronizada e
barata, sendo que o mercado doméstico a
adotou por completo. Podemos pensar que
tem uma boa sobrevida.

Analisando as medias acima para o0 nos-
so projeto, que é o de emissoras de pequeno
e médio porte, sem sombra de duvida a me-
dia mais adequada é o DVD.

PESQUISA

0O tema pesquisa pode se estender desde
catalogadores autométicos que reconhecem
voz, rostos e textos, até simples catalogos
em papel. Como é feito hoje e funciona bem
— afinal a TV tem mais de 50 anos e todos os
dias vemos matérias do acervo da televisao
brasileira - a conclusdo é que deve haver um
bom banco de dados.

Levariamos o mesmo tempo para anali-
sar e reescrever o texto descritivo do video,
sem contar que esse & um trabalho subjeti-
vo, e que depende do contexto em que foi
feito. Ou seja, uma noticia tem um valor, em
1960, diferente do que tem hoje. A melhor
descricao € a inicial, pois foi feita no contex-
to correto pela pessoa certa.

Vamos entao simplesmente padronizar
0 banco de dados e transcrever o texto ori-

O AUTOR

..........................................................................................................................

ginal de forma organizada, visando facili-
tar a pesquisa.

RECUPERACAQ

Esta é a parte mais facil, pois se tudo esta
digitalizado e cadastrado, basta usufruir do
trabalho feito.

CONCLUSAOQ

Nao contei nenhuma novidade tecnolé-
gica, apenas estou sugerindo uma integra-
cao de idéias que ja existem e até hoje fo-
ram testadas em pedacos. Pretendo com
esse artigo atingir a emissoras pequenas e
médias, que tém um acervo de até 10 mil
horas e que se cansaram de tentar solucdes
faradnicas ou muito caseiras. Ja existem
produtos no mercado com a tecnologia des-
crita neste texto. |

E diretor comercial da BrasVideo.

Martin Bonato ¢é Engenheiro Eletricista, com énfase
em Telecomunicacdes, pela Universidade de Sao Paulo.

E-mail:
martin.bonato@brasvideo.com

Divulgue seus produtos e servicos na
Revista Engenharia de Televisao, uma
publicacao da Sociedade Brasileira
de Engenharia de Televisao

e Telecomunicacoées - SET

Leitura obrigatdria para profissionais que atuam
no cenario de producéao e distribuicao de contetdo

* Internet « Radio * Telecomunicacoées
* Industria * Televisao aberta
* Producao * Televisao por assinatura

Entre em contato com nosso Departamento Comercial
Tel.: (11) 6096.5199 ¢ E-mail: enepress @circuitonet.com
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Localizandoa
AUDIENCIA

urante os Ultimos anos, os broadcas-
ters dos Estados Unidos tém se volta-
do a diversos processos para a cons-
trucao de novas facilidades para transmissoes
digitais. Atualmente, ha mais de 1000 esta-
¢oes transmitindo televisao digital no pais e
estas transmissbes podem ser recebidas em
201 mercados, que representam 99,7% do
total de lares norte-americanos com TV.
Porém, apenas o nimero de estacoes de
DTV que esta no ar nao é suficiente para per-
mitir que se trace um panorama completo
sobre o alcance dessas estagoes na transicao
para o sistema digital. Um estudo completo
comeca com uma analise do tamanho do

mercado e do numero de estacoes de DTV,
seguida por um estudo da populacdo que é
alcancada por essas estagoes.

Pensando nisso, foi solicitado pela Asso-
ciation of Maximum Service Television, Inc.
um estudo sobre a cobertura e o poder da
radiodifusao digital nos EUA.

Neste relatorio, foram analisadas as po-
téncias autorizadas das estacoes de DTV, isto
é, o nivel de poténcia que aparece na licenca
de cada estacdo para realizar suas transmis-
soes ou entdao em autorizacbes temporarias
especiais. No entanto, focar um estudo so-
mente no nivel de poténcia operacional das
estacoes pode nao render uma representa-

cao precisa sobre os servicos de DTV. Primei-
ro porque, dadas as caracteristicas de pro-
pagacao de um sinal de televisao, especial-
mente um sinal UHF, ndo ha nenhuma corre-
lacao linear direta entre a poténcia e a area
geografica ou populagao cobertas pelo sinal
de DTV. Segundo, a equipe do FCC responsa-
vel pelas tarefas de DTV solicitou que se re-
produzisse a mesma éarea de cobertura da
estacdo analdgica.

0 foco inicial do relatdrio foram os mo-
delos de cobertura de populagéo pelas esta-
coes de DTV, por ser considerada a estatisti-
ca mais pertinente para uma andlise precisa,
jé que traduz a questdo da poténcia em seu

Magics Toaster Flex, a workstation
de solugoes multiplas e flexiveis. Em uma tinica placa, vocé
edita em tempo-real com mdltiplos formatos, faz cortes,
fusGes e transicoes ao vivo, produz video sob demanda na
WEB (Web stream), animacdes em 3D, composicoes
ordficas e muito mais. Opera em video composto, Y/C e
video componente, além de operar opcionalmente com
sinais SDI e DV, editando com ou sem compressao. Magics
Toaster Flex, a flemhulfdadequevocéesperava

8roadcast | Profissional | Switcher
Magics Toaster Flex | = L .

Televendas:
(19)

3756-4800

www.magicsvideo.com.br

Magics Video Server DV, a solugao ideal para aplicagoes
onde a exibicdgo de video roterizada é requerida.
Agregando baixo custo e versatilidade com desempenho
de alta qualidade, Confiabilidade, o sistema proporciona
extrema durabilidade, agilidade e principalmente
*qualidade do material exibido®, que permanece com a
qualidade sempre constante, independente do nimero
de vezes que for exibido. Resolve com eficiéncia, tarefa de
exibigdo de comerciais, matérias jornalisticas e programas

em estagoes e centros de TV. |¥C | Componente | SDI
Sroadcast | % - <
Profissional | * s

conﬁgmat;ﬁo tornam o Maglcs: torage RAID idea para.

negécios e instituices que necessitem de armazena
dealta disponibilidade e desempenho.

Av. Dr. Heitor Penteado, 1613 = 13087-000

Parque Taquaral = Campinas - SP
contato@magicsvideo.com.br
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elemento mais importante - o acesso do
consumidor aos sinais digitais. Para exa-
minar a cobertura da populacao, o estudo
utilizou um banco de dados da FCC basea-
do nos niveis de poténcia das estacoes de
televisao digital.

Como todos sabem, o0 acesso a alta qua-
lidade de programacdo requer a aquisicao
de um equipamento de DTV, e a populari-
dade da programacdo é um fator decisivo
na escolha do consumidor para comprar um
receptor de DTV. Por exemplo, estagdes que
iniciaram operacodes digitais exclusivamen-
te para nichos de audiéncia estreitos, po-
dem ndo criar um mercado de massa sufici-
ente para impulsionar as vendas de recep-
tores de DTV. Ou, contrariamente, as ope-
racoes digitais podem servir como um cata-
lisador local para a venda de receptores di-
gitais, se a estacdo digital for popular no
mercado. Com isso, é importante examinar
nao s6 o nimero absoluto de estacoes den-
tro um mercado e populacdo coberta, mas
também se as estacdes mais populares do
mercado ja deram inicio as suas operacoes
digitais.

Infelizmente, ainda nao ha nos EUA ava-
liagbes que registrem a popularidade da pro-
gramacao digital. A andlise usada no relaté-
rio baseou-se na popularidade da programa-
cao analogica das estagoes. Utilizar esses sha-
res de audiéncia foi a alternativa mais razoa-
vel encontrada para se medir a popularidade
das estacdes no mundo digital. Isso porque,
de acordo com regras da FCC, ja foi requeri-
do as estacoes o simulcast de 50% de sua
programacao analégica em digital.

Em resumo, para se examinar apropria-
damente a questdo da poténcia e seu impac-
to na transicao para o sistema digital, uma
boa pesquisa deve focar em trés elementos:
o numero de estacoes que operam digital-
mente, a cobertura da populacao atingida
por estes sinais digitais, e, finalmente, a po-
pularidade destas estacoes em seus respecti-
vos mercados.

RESULTADOS

Mesmo com a poténcia reduzida para
algumas estaoes de televisdo, a maioria do

snsnadansnnnn
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publico americano pode receber sinais de TV
digital. Além disso, as estagbes mais popula-
res nos maiores mercados estao operando
digitalmente. Conseqiientemente, os progra-
mas que a maioria das pessoas esta assistin-
do esta disponivel em DTV, impulsionando
as vendas de receptores digitais.

0 estudo examinou os niveis de poténcia
autorizados para as estacbes de DTV, para as
quais obteve-se dados sobre as populacdes
atingidas. Muitas destas estacoes pertencem
aos mercados mais populosos nos EUA. Ob-
viamente, ha nimeros maiores e porcenta-
gens mais altas de estagbes operando no sis-
tema digital nos mercados maiores.

Como resultado, uma maioria esmaga-
dora de telespectadores tem acesso a sinais
multiplos de DTV. Associar estas estacdes ao
numero de lares em seus mercados permite
que se determine também a porcentagem
da populacdo em mercados que sao servi-
dos por varias estacdes de DTV.

Com isso, verificou-se que quase trés
quartos (73,7%) dos lares norte-americanos
com TV estdo em mercados onde ha pelo
menos seis estacoes de DTV no ar. Isto cor-
responde a setenta e dois mercados dife-
rentes de televisdo. Apenas cerca de 3,5%
dos lares estao em mercados onde somen-
te uma ou nenhuma estacdo esta operando
digitalmente.

AUDIENCIAS~ ATINGIDAS
POR ESTACOES DE DTV

Oferecer sinais e cobertura suficiente é
s6 um elemento para estimular o mercado
de novos receptores de TV digital. A popula-
ridade da programacdo é igualmente outro
ponto importante no sentido de se alavan-
car a transicdo para o sistema digital.

A média nacional de estacoes que ja ope-
ram em DTV nos EUA, espalhadas por todos
o0s 210 mercados do pais, é de 43,1%.

Nos 50 maiores mercados de TV nos EUA,
que incluem mais de 109 milhoes de lares,
as estacdes que operam digitalmente respon-
dem por uma média de 50% de toda audi-
éncia, o que pode causar um impacto direto
e positivo na comercializacao de receptores
de DTV. Nos trés maiores mercados do pais,

.

............... T T T

cerca de 90% ou mais da audiéncia pertence
a estacbes que operam em DTV.

CONCLUSAO

De acordo com o estudo, as estacoes de
televisao nos EUA enfrentaram um grande
desafio na transicdo do sistema analdgico
para o digital. Elas investiram quantias con-
sideraveis para construir suas instalaces di-
gitais, num momento em que sabiam que
havia pouquissimos receptores nas maos do
publico consumidor norte-americano.

Nao obstante, as estagoes obedeceram

- aos regulamentos de estarem no ar respei-

tando certas datas-limite. Algumas delas, es-
pecialmente em mercados menores, deter-
minaram que num futuro imediato operari-
am com poténcias menores em relacao a
poténcia maxima, e, posteriormente, aumen-
tariam a poténcia aos niveis permitidos.

O nlmero de estagdes que operam em
uma poténcia significativamente mais baixa
constitui um grupo muito pequeno entre as
que operam digitalmente.

Mesmo as estacoes que estao operando
conforme uma autorizacao temporaria espe-
cial estdo oferecendo sinais suficientemente
fortes para cobrir a maior parte de sua area
populacional.

Muitas estacOes, até mesmo nos merca-
dos menores, estao alcancando mais de trés
quartos das populagdes existentes em sua
area. Como resultado disso, quando se exa-
mina a escala nacional, a maioria absoluta da
populagao norte-americana tem, atualmente,
acesso a multiplas estacoes de DTV.

Outro aspecto significante do servico de
DTV nos EUA é que as estacbes mais popula-
res sao justamente aquelas que estao ofere-
cendo TV digital a quase totalidade de sua
area de servico.

Isso pode ser observado claramente
quando se analisa o share de audiéncia das
estacoes que operam digitalmente. Gracas ao
alcance da DTV e o fato de que as estagdes
mais populares estdo alcancando suas areas
antes cobertas pelos sinais analégicos, o es-
tudo conclui que o publico espectador dos
EUA tem muitas opgOes de estacées de DTV
para selecionar. [ |




|

Pirataria, contrabando, carga tributaria elevada, :
3 dependéncia de componentes importados, retracdo do :
’ mercado publicitario e, conseqiientemente, de
investimentos. Os setores ligados ao broadcast e a :
producao de eletroeletrénicos vém driblando a crise :
como podem, buscando oferecer diferenciais de :
mercado e também cobrando do governo medidas que :
reativem a economia do pais como um todo. :

; O que todos esperam é voltar a crescer... :

| As empresas estdo pouco dispostas a in- gundo levantamento realizado pela Eletros -

] | vestir. O poder de compra do consumidor Associacao Nacional de Fabricantes de Produ-

3 ' também caiu. Para completar o cenario, o tos Eletroeletrdnicos. “O setor eletroeletroni-
ntmero de impostos e a elevada taxa de ju- co sofreu o reflexo do mercado recessivo, das

) ros inibem a produgéo e a retomada do cres-  elevadas taxas de juros, do desemprego e da
cimento da economia brasileira. perda de poder aquisitivo dos consumidores”,

> Para se ter uma idéia, as vendas de pro- destaca Paulo Saab, presidente da Eletros.

! dutos eletroeletronicos da linha de imagem e Diante do resultado do primeiro semes-

som registraram, no primeiro semestre deste
ano, uma queda de 12,88%, em comparacao
com o mesmo periodo do ano passado, se-

tre, os fabricantes de eletroeletronicos estao
revendo suas projecoes de vendas para 2003.
O setor ndo previa crescer este ano, mas pelo
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menos recuperar algo em torno de 2% da
queda de vendas verificada no ano anterior.
Agora, diante do balanco do primeiro semes-
tre, a avaliacdo é que, mesmo havendo uma
substancial melhora no segundo semestre, a
probabilidade é de novo resultado negativo.
“Isto configuraria o terceiro ano consecutivo
de queda de vendas, deixando evidente a ne-
cessidade de medidas urgentes do governo
para reativar a economia”, completa Saab.
Mas entdo, 0 que seria necessario para
estimular o setor? Executivos ligados ao bro-
adcast e as industrias de eletroeletronicos sao
undnimes em afirmar que a carga tributaria
é um dos maiores entraves. “Algumas medi-
das precisariam ser tomadas simultaneamen-
te. A reducdo do IPI para equipamentos im-
portados e a isengao do ICMS para as em-
presas de radiodifusao seriam as medidas fis-
cais emergenciais”, diz o gerente de vendas
da divisao Broadcast da Harris do Brasil, Feli-
pe Luna. O executivo explica que alguns equi-
pamentos chegam a dobrar de prego quan-
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do sdo nacionalizados, por conta dos
impostos em cascata, inviabilizando
investimentos. “No cendrio macroe-
condmico, uma reducdo maior da
taxa de juros iria impulsionar a eco-
nomia como um todo”, completa.
A queixa por parte do setor de
eletroeletronicos é bastante seme-
Ihante. “O produto final acaba ten-
do muitos impostos embutidos. 0
ideal seria que se reduzisse a quan- :

tidade deles no processo de fabricacao, o que

facilitaria, inclusive, as exportacoes”, diz a
assessora de imprensa da Semp Toshiba, Glo-
riete Treviso. Lider do mercado de televisores
no Brasil — com 26% de market-share nesse
segmento - A Semp Toshiba divulgou um
faturamento superior a US$ 1 bilhdo em
2002, com crescimento em relagao a 2001,
quando o faturamento foi de US$ 870 mi-
Ihoes. A empresa possui 1500 funcionérios,
distribuidos pelo escritério em Sao Paulo, a
fabrica de imagem e som em Manaus, e a de
produtos de informatica em Salvador.

Para o executivo Sundeep Jinsi, reduzir qual-
quer taxa ajudaria a impulsionar o setor, po-
rém, mais do que isso, seria necessario criar li-
nhas de crédito com taxas razodveis. “Neste mo-
mento, ha poucas empresas que conseguem
financiamento a médio e longo prazo. As que
conseguem, tém que contar com taxas de ju-
ros proibitivos. Conseguir financiamento no
mercado internacional, onde os juros estdo
muito mais baixos, é quase impossivel para as
empresas do setor de broadcast”, analisa.

Outro fator que, para alguns, parece de-
sestimular a producdo em tempos de crise é a
dependéncia externa do Brasil na area de tec-

“Existem revendedores do exterior que fazem
entrega de produtos no Brasil sem passar pelos
tramites legais de importacao” (Luiz Podilha - Sony)

oedebnaig
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“O setor eletroeletronico sofreu o reflexo do mercado
recessivo, do desemprego e da perda de poder
aquisitivo dos consumidores” (Paulo Saab - Eletros)

imposto de importacao”,
afirma Felipe Luna, da Har-
ris. Com isso, ele explica que
a Harris tem optado ultima-
mente por utilizar compo-
nentes disponiveis no merca-

do, a um custo bem mais reduzido. Ja Sunde-

ep Jinsi diz nao ver problema nenhum na de-
pendéncia externa para essas tecnologias, pois
a maioria dos paises no mundo esta impor-
tando esses produtos, sem grandes problemas
ou restricoes. “O que acontece no Brasil é a
alta taxacao na importagao, que eleva muito
os precos finais dos produtos”, diz.

Opinido semelhante tem o diretor de bro-
adcast da Sony no Brasil, Luiz Padilha, para
quem o maior vildo é de fato a grande quan-
tidade de impostos que incide sobre o preco
dos produtos e ndo a importacao dessas tec-
nologias. “Na area de broadcast nao ha eco-
nomia de escala para a producdo no proprio
pais, como acontece com os produtos ele-
troeletronicos”, diz. “Portanto, a importacao
em si nao representa problema algum e
acontece em todos os outros paises, inclusive
nos Estados Unidos, que importa equipamen-
tos da area de broadcast fabricados no Japao,

plblico brasileiro. Cada vez mais, a busca por
diferenciais em termos de qualidade e custo
baixo seré elemento decisivo para a sobrevi-
véncia das empresas desse setor. A Philco,
por exemplo, além da iniciativa de nacionali-
zar seu processo de producdo, também tra-
¢a planos ambiciosos para o mercado exter-
no. Iniciadas em 2001, as exportacoes da
empresa se consolidaram no ano passado.
Para isso, a Philco teve que passar por certas
adaptacoes. Atualmente, seus produtos aten-
dem as normas de 6rgaos internacionais,
como a FCC - que certifica o nivel de emis-
sao eletromagnética e irradiacdo pela rede
elétrica - a Environmental Protection Agen-
¢y (EPA) - que fiscaliza o consumo conscien-
te de energia - e o Underwrite Labs, que ava-
lia a sequranca dos componentes usados no
processo produtivo e no produto final. Com
a entrada nos EUA, a empresa espera elevar
de 10% para 15% a participacao das expor-
tacoes em sua receita ja em 2004

A Semp Toshiba também optou por re-
duzir sua dependéncia externa. Ha 12 anos,
a empresa criou um programa de qualidade
externa assegurada com seus fornecedores
nacionais, desenvolvendo varios projetos em
conjunto. Sao cerca de 30 fornecedo-

onde fica a sede da Sony”,
completa o executivo.

Ja a Philco, que so
atua no segmento de ele-
troeletronicos, optou por
nacionalizar todo seu

nologia de componentes, pois muita coisa pre-
cisa vir de fora, o que acaba elevando o preco
final dos produtos. “Em relagao as pecas de
reposicao, o grande problema novamente é o
custo dos impostos. Para o cliente importar
uma peca, incide aproximadamente 60% de

processo de produgao, visando vantagens
competitivas e menor custo para nao depen-
der da importacao de tecnologia, levando
também em conta a maior agilidade para
efetuar lancamentos e a possibilidade de de-
senvolve-los de acordo com as exigéncias do

res que tém a preferéncia das compras
da empresa no Brasil.

E se por um lado a alta carga tribu-
taria e a dependéncia externa dificul-
tam o desenvolvimento do parque tec-
noldgico e de producdo do Brasil, por
outro ainda ha um agravante que pa-
rece ser uma conseqliéncia direta de
toda a problemética: a pirataria e o con-
trabando. “Existem revendedores do
exterior que fazem entrega de produ-
tos no Brasil sem passar pelos tramites legais
de importacao”, diz Padilha, da Sony. Para ten-
tar combater o problema, a Sony vai passar a
distribuir um selo de identificacao para seus re-
vendedores autorizados, com o objetivo de di-
ferencia-los dos nao-autorizados. Sundeep Jin-
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si também lamenta a ocorréncia desse tipo de
atividade. “E muito dificil combater pirataria.
Com os impostos e taxas no nivel atual, ainda
deveremos contar com ela por algum tempo”.

No setor de eletroeletronicos, a pirataria
e o contrabando também sao males que tra-
zem grande prejuizo ao pais. Os empresarios”
dizem que falta uma fiscalizacdo mais efetiva
contra a entrada irregular desses produtos no
pais. A Semp Toshiba informou, por meio de
sua assessoria de imprensa, que tem procura-
do combater o contrabando - seu maior con-
corrente na area de DVD e de aparelhos de
audio portateis — através de dendncias e de
campanhas de orientacdo ao publico.

Outra queixa dos broadcasters que tem
barrado os novos negdcios é a de que eles
fazem altos investimentos em novas tecno-
logias, mas que em torno de alguns anos elas
ja se tornam obsoletas. Nesse caso, fornecer
um bom suporte técnico parece ser a alterna-
tiva. Para Felipe Luna, da Harris, oferecer uma

boa estrutura é a melhor solucdo para lidar
com o problema e, consequentemente, con-
quistar e manter novos clientes. "A fidelizacdo
do cliente vem com o pos-vendas”, afirma.

0 responsavel pela divisao industrial da Pi-
oneer International Latin América, Sérgio Bran-
déo, ndo acredita que o curto espaco de tem-
po entre uma tecnologia e o surgimento de
uma nova seja um problema sem solucao.
“Nem todas as empresas tém acesso ao high-
tech. Para essas, equipamentos considerados
ultrapassados pelas grandes podem ser Uteis,
ou entdo usados como material de treinamen-
to", diz. A Pioneer oferece produtos como mo-
nitores de plasma, gravadores de DVD e libra-
ries capazes de armazenar até 720 discos de
DVD, e vem encontrando nas pequenas e meé-
dias emissoras de TV um importante nicho de
mercado. A Rede TV!-é uma delas.

Ainda em relacéo a essa questao, Luiz Pa-
dilha, da Sony, diz que o problema de as tec-
nologias rapidamente serem consideradas ul-
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trapassadas acontece essencialmente com
equipamentos ligados a informatica, como
os de pds-producao nao lineares, por exem-
plo. "0 forte da Sony sdo cameras, camcor-
ders, formatos de VTR, mesas de corte, mo-
nitores, ou seja, equipamentos que nao so-
frem esse rapido desgaste. Nao se pode ge-
neralizar”, afirma.

Apesar de todos os problemas aponta-
dos pelos empresarios dos setores de broad-
cast e de eletroeletronicos, a aposta das em-
presas em manterem suas estruturas no pais
€ um sinal de que elas continuam acreditan-
do nas chances de recuperacao do mercado
brasileiro. No entanto, o setor s vai reto-
mar seu desenvolvimento se houver medidas
enérgicas e efetivas de incentivo a producao
e de combate a pirataria. Alids, medidas des-
se tipo vao incentivar a economia em geral,
que como um todo precisa ser reaquecida
para que o tao falado espetaculo do cresci-
mento se torne realidade. m
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Nova Geracao de Televisao:

CULTURA E EDUCAGAQ

Oferecer programacao cultural e educativa, com a :
qualidade dos canais por assinatura, porém na TV
aberta. Essa é a proposta da NGT — Nova Geracéo de :
Televisdao — uma emissora que sera lancada ainda neste
ano e que faz ambiciosos planos para se tornar uma :
rede, abrigando emissoras transmitidas por UHF e VHF :
de todo o pais. Nessa entrevista, o presidente da NGT, :
Manuel Bernardi Costa, fala sobre a estrutura da
emissora, as instalacoes e as estratégias tracadas

para viabilizar economicamente sua criacao.

Qual sera a estrutura da NGT, equipamen-
tos utilizados, centros de producoes?

Manuel Bernardi Costa: Quanto a tecno-
logia de producdo, estamos nos baseando
numa plataforma basicamente digital, tudo
em DV, uma vez que, em andlise, ao longo
dos ultimos anos o custo beneficio do uso
do DV é muito bem aceito sem prejudicar
a qualidade do produto. A nossa preocu-
pacao principal serd com o contetdo da
programacdo. Em se tratando da tecnolo-
gia DV, estaremos diminuindo os custos de
equipamentos e disponibilizando maiores
recursos para a producao. Em relacéo a in-
fraestrutura, estamos inaugurando em Sao
Paulo a sede da NGT, no bairro do Butan-
ta. Em suas instalacoes, numa area de
6.800m?, a NGT quer abrigar oito amplos
estidios, equipados com o que ha de mais
moderno em termos de tecnologia e pro-
ducdo televisiva. O centro de produgao sera
composto de um esttdio de jornalismo,
com 120m?, onde serdo produzidos dois
telejornais diarios. Esse mesmo modelo de
estidio sera montado da cidade do Rio de
Janeiro. O maior esttidio, com 500m?, sera
construido no préximo ano e podera abri-
gar programas e shows com presenca de

platéia. Nos outros seis estlidios, que terdo
areas de 100 até 300 m2, teremos a possi-
bilidade de realizar até quatro producoes
simultaneas. Toda a estrutura da empresa
esta sendo criada através de contatos com
as universidades e escolas em geral. S6 ai
poderemos verificar que estamos dando
oportunidades para novos empregos, o que
também é uma de nossas propostas.

Qual serd a tecnologia usada para a trans-
missao?

Manuel: A tecnologia usada para a trans-
misséo da NGT ja é apropriada para qual-
quer sistema digital futuro que o Brasil possa
adotar. Estamos importando um transmis-
sor de 20 KW, todo em estado sélido, refri-
gerado a agua com redundancia em seus
excitadores e moduladores. Quando acon-
tecer a alteracdo para a "era” digital a ser
definida e implantada no Brasil, bastara
substituir os seus moduladores que o trans-
missor j& estard apto a operar no novo sis-
tema, qualquer que seja ele.

Quando e onde a programagdo da NGT es-
tard disponivel?
Manuel: A programacao da NGT ja esta dis-
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ponivel, nas cidades de Sao Paulo e Rio de
Janeiro inicialmente. A nossa previsdo é
bastante aberta. E claro que temos uma
data prevista, porém nao queremos frus-
trar qualquer previsao, uma vez que na atu-
al fase da economia que estamos atraves-
sando é melhor ter um pouco de prudén-
cia. A drea de cobertura que estamos pre-
vendo atingir é toda a regiao metropolita-
na de Sao Paulo e Rio de Janeiro, além de
constituir uma nova rede de televisdo com
aquelas emissoras que se identifiquem com
a nossa proposta. Quanto ao usuario de
TV paga, nos também deveremos atingir,
uma vez que 0 nosso sinal estard nestas
areas com qualidade inquestionavel. A Lei
8.977 exigiu que as operadoras de TV a
cabo sejam obrigadas a incluir em seu line
up a nossa programagao.

Qual o investimento necessario para mon-

tar a NGT?

Manuel: A NGT &, na verdade, uma deno-
minagao nova de uma emissora que ja exis-
te ha dez anos e que vem operando como
retransmissora mista durante esse perio-
do. Portanto, o investimento vem sendo re-
alizado desde entao. Agora é que estamos
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nos tornando uma geradora, dando uma
roupagem nova, mudando os critérios e
formando um conceito de uma Nova Ge-
racao de Televisao.

Por se tratar de uma emissora com uma pro-

posta diferente, que se pauta em conteu-"

dos educativos e culturais, houve uma pre-
ocupacao em implantar formas de instala-
¢ao mais econémicas?

Manuel: Ao longo dos anos, vamos apren-
dendo a otimizar custos, a nao nos aventu-
rarmos em propostas malucas, a nao pro-
curar o imediatismo dos resultados em de-
trimento da qualidade daquilo que se quer
fazer ou atingir. Em resumo, o projeto da
NGT é todo integrado em suas instalagdes
técnico-operacionais, e por isso esperamos
um resultado mais eficiente de seu traba-
lho. Nao temos a pretensdo de achar que
tudo aquilo que iremos colocar no ar neste
segundo semestre seja totalmente aprovei-

tado. Estaremos acompanhando dia-a-dia,
hora-a-dia, toda a nossa operacao, para que
possamos corrigir os problemas e, num mé-
dio periodo de tempo, venhamos a atingir
nossos objetivos.

A emissora pretende sobreviver comercial-
mente nos mesmos moldes das emissoras

servem a identidade regional, e que a comu-
nidade coberta por aquela afiliada se identi-
fique com um modelo de grade que nao te-
nha s6 o jornalismo local presente em sua
programacao, mas também uma série de pro-
gramas que atendam a cultura e ao entrete-
nimento da regido. A rede pretende abrigar
emissoras transmitidas por UHF e VHF de todo

convencionais?

Manuel: E logico que pretendemos buscar no
mercado publicitario recursos para a nossa
operacao, porém a forma que pretendemos
adotar sera bem préxima a da TV Cultura de
Sao Paulo.

o pais, desde que elas se enquadrem na nos-
sa proposta. o

Como foi dito anteriormente, ha planos para
formar uma rede de televisdo. Como sera
essa rede e quem serdo as afiliadas?

Manuel: A NGT pretende sim constituir uma
nova rede de televisio, com um foco dife-
rente das grandes redes abertas, pois enten-
demos e queremos que nossas afiliadas pre-
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A 112 edicao do evento teve como tema principal “Educacao, Lazer e Informacao na Era
Digital”, comemorando resultados positivos para o setor de TV por assinatura no primeiro
semestre deste ano, como a melhora da rentabilidade das empresas, a estabilidade da base de
assinantes, o aumento de usuérios de Internet em alta velocidade e o lancamento de novos
canais. O anuncio sobre a colocagdo do Fust a disposicao da TV paga foi outro destaque.

Aconteceu em Sao Paulo, entre os dias 7
e 9 de outubro, a ABTA 2003, o maior even-
to de TV por assinatura da América Latina,
em que a indUstria procurou reforcar as pro-
postas de um novo modelo para o setor, que
ja haviam sido divulgadas na edicéo de 2002.
Entre essas propostas estao a utilizacio da
infraestrutura da TV por assinatura para a
implantacao da TV digital no Brasil; a pa-
dronizacao dos sistemas de set-top-box,
com o intuito de haver uma Unica solucao
para atender & distribuicao de sinais por
cabo, MMDS, DTH e TV digital; foco na con-
quista e fidelizacao dos clientes; fim do over-
building; e revisao da tributacio paga atu-
almente pelo setor.

Entre os avancos que as propostas desse
novo modelo ja alcancaram, a ABTA destaca
a intensa negociacao entre operadores e pro-
gramadores, por meio da qual conseguiu-se
reverter as tabelas dos programadores estran-
geiros de dolares para reais. “As bruscas os-
cilagbes cambais nos levaram a buscar novas
alternativas, através de amplos debates en-
volvendo os diversos players da industria”,
disse a entdo presidente da ABTA, Leila Lo-
ria, durante a ceriménia de abertura do Con-
gresso ABTA 2003.

Leila também falou sobre o amadureci-
mento do mercado de TV paga nesses 10
anos de implantacao no pais, lembrando a
importancia do papel dessa indstria para a
inclusao digital, através do oferecimento de
TV por assinatura e Internet em banda larga
em escolas, bibliotecas e 6rgaos publicos em
geral. "A variedade de canais que disponibi-
lizamos é uma fonte inesgotavel de informa-
¢ao, entretenimento e cultura”. Leila falou

ainda sobre a formagao de uma “geracao pay-
TV", que, segundo ela, vem se consolidando
gracas a grupos de criancas que atualmente
ja assistem mais a canais pagos do que a ca-
nais da TV aberta. Leila finalizou seu pronun-
ciamento dizendo que para que o setor conti-
nue contribuindo para a cultura e educacdo
no pais, € necessario haver mais avancos no
sentido de reduzir a alta carga tributaria que
incide sobre a TV por assinatura.

Ainda na cerimdnia de abertura, o asses-
sor especial do Ministério das Comunicacoes,
Marcio Wohlers - que representou o minis-
tro das Comunicagdes, Miro Teixeira - infor-
mou que as TVs por assinatura passarao a
ter acesso aos recursos do Fundo de Univer-
salizagao dos Servicos de Telecomunicaces
(Fust). Segundo Wohlers, o governo federal
vai lancar em novembro deste ano uma con-
sulta publica para o Novo Regime de Servico
Pablico em Telecomunicacdes, que ira esta-
belecer as metas de universalizacdo dos ser-
vios de comunicacdo em massa, abrangen-
do projetos de inclusio digital nas areas de
saude, educacdo, cultura e acesso as regides
remotas. A conectividade em banda larga é
um dos servicos a serem oferecidos. As lici-
tacbes ocorrerao durante o ano de 2004. O
total de recursos acumulados no Fust é esti-
mado em R$ 3 bilhdes.

A noticia foi bem recebida pelos players do
setor. Atualmente, as empresas de TV por assi-
natura contribuem com 1% do seu faturamen-
to para o Fust, sem, no entanto, ter acesso aos
recursos do fundo. Para a ABTA, essa nova
medida possibilitara uma maior concorréncia
na oferta de servicos de banda larga.

Wohlers disse ainda, durante a abertura,

que o setor de TV paga tem uma representa-
¢ao decisiva no que se refere a pluralidade
politica, ao lazer, ao entretenimento e & di-
versidade cultural do pais. O assessor disse
também que é extremamente criativa a pro-
posta da ABTA de compartilhamento da in-
fraestrutura da TV paga para a implantacdo
da TV digital no Brasil. "0 ministério est4
analisando as diversas propostas da ABTA em
relacdo ao seu novo modelo”.

EDUCACAOQ, LAZER E
INFORMACAOQ NA ERA DIGITAL

Esse foi o tema do primeiro painel reali-
zado durante o Congresso ABTA 2003, que
teve como palestrante o presidente do Gru-
po Abril, Roberto Civita, e como moderador
0 jornalista Paulo Henrique Amorim. Entre
os debatedores estavam Marcio Wohlers, Luiz
Schymura, presidente da Anatel, Francisco
Valim, da Net Servicos, Rémulo Pontual, da
News Corp., e Silvio Genesini, da Accenture.

Inicialmente, Roberto Civita fez uma apre-
sentacdo sobre o cendrio de implantacdo da
TV por assinatura no Brasil, ha 10 anos, quan-
do nao havia celulares e Internet. Segundo
Civita, naquela época, o setor tracava pla-
nos ambiciosos para chegar a marca de 10
milhdes de assinantes em pouco tempo. Ele,

- no entanto, ressaltou as conquistas alcanga-

das pela TV por assinatura durante o perfo-
do. “Existem hoje 105 canais diferentes, ofe-
recendo um extraordinario leque de progra-
mas voltados a informacdo, & cultura e 3 di-
versao”. Civita disse ainda que, em apenas
uma década, a TV por assinatura j& conse-
guiu se tornar o segundo maior segmento
de midia em faturamento. Para ele, a TV paga
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também contribui para o exercicio da cida-
dania. “E onde estdo os canais universitari-
os, da Camara e do Senado”.

Civita ressaltou a importancia de se de-
mocratizar ainda mais o meio, através de uma

politica para reduzir o custo do set-top-box,

da garantia de compatibilidade

tunidades de explorar também esse servico.

"A TV por assinatura é uma industria de ca-

pital intensivo, na qual investiu-se muito e,

portanto, precisa maximizar os recursos ja
existentes”.

Silvio Genesini foi questionado por Pau-

lo Henrique Amorim sobre a

com a TV digital e da reducao
da carga tributéria. "A TV por
assinatura nao é um produto de
luxo e elite e, com menos im-
postos, conseguiriamos levar
nossos servicos as camadas da
populagdo com menor poder
aquisitivo”, afirmou.

Em seguida, Paulo Henrique
Amorim perguntou a Marcio
Wohlers se o governo deveria
tomar medidas para elevar o
nivel de qualidade da programa-
cao da TV. O assessor disse que isso seria
possivel com regulamentacdo. Roberto Civi-
ta, no entanto, discordou da posicdo de
Wohlers e disse que s6 se melhora o nivel de
programacao da TV ampliando-se as alter-
nativas para o telespectador.

Francisco Valim entrou no debate logo
em seguida, falando sobre o oferecimento
de Internet em banda larga pelas operado-
ras de TV por assinatura. Para ele, as empre-
sas do setor demoraram a perceber as opor-

Schymura, da Anatel
esteve na abertura

g-nova noticia em relacdo ao
Fust. Para ele, era um erro que

S'a TV paga nao pudesse ter
acesso aos recursos do fundo
anteriormente, mas parabeni-
zou a iniciativa do governo de
reparar essa falha.

Luiz Schymura falou em
seguida sobre a importéncia da
TV por assinatura no que se re-
fere a universalizacao das tele-
comunicagdes. “Atualmente,
70% dos domicilios brasileiros
poderiam ser cobertos pelo cabo, chegando
inclusive aos bolsoes de pobreza das areas
urbanas"”. Para ele, a maior participacdo das
operadoras de TV paga no oferecimento de
banda larga vai ampliar e melhorar a com-
peticao nesse setor.

Romulo Pontual reafirmou o desconten-
tamento da indUstria com a carga tributaria,
dizendo que todas as empresas do setor sao
deficitarias. “Essa industria ainda nao é sus-
tentavel”. Para ele, as operadoras foram

obrigadas a contribuir com o Fust antes que
estivessem aptas a isso, ou seja, antes de al-
cancarem seu proprio crescimento. Pontual
anunciou que a Sky vai lancar em breve no
Brasil o servico de video on demand.

Finalizando o painel, Civita destacou a
importancia do papel das agéncias regulado-
ras nas areas cruciais para o desenvolvimento
do pais, sobretudo pela liberdade e indepen-
déncia de atuacdo que elas possuem.

0 MMDS E A NOVA GERAGAOQ
DE SERVICOS WIRELESS

No primeiro painel de tecnologia do Con-
gresso, o foco foi o MMDS e os novos servi-
¢os e tecnologias wireless de banda larga,
que podem se tornar boas oportunidades de
negocios para que as empresas voltem a in-
vestir no setor.

0 moderador do painel foi Antonio Jodo
Filho, da ABTA e da Tele Design.

O primeiro palestrante foi José Luiz Frau-
endorf, da NeoTec. Ele iniciou sua apresenta-
cao dizendo que o MMDS é a faixa nobre do
espectro, operando entre 2,5 GHz a 2,7 GHz.
Por trabalhar numa freqliéncia baixa, o
MMDS apresenta baixa atenuagao no espa-
co livre, maior tolerancia ao fading e niveis
de modulacao mais altos, além de ter 200
MHz de banda, a maior entre os que operam
abaixo de 100 GHz.
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Frauendorf falou em seguida sobre o Pro-
jeto Belo Horizonte, no qual estao sendo fei-
tos testes de banda larga na cidade por
MMDS. Belo Horizonte foi escolhida para ser
o local de realizacdo dos testes por apresen-
tar condicoes como: relevo acidentado, gran-
de concentracdo de edificios, centro muito
arborizado, além de ser um mercado com um
grande potencial. Foram avaliadas caracte-
risticas técnicas como cobertura, capacida-
de de transmissao, mobilidade, QoS (quality
of service) e aplicacdes como video strea-
ming, VolIP, videoconferéncia fixa e movel. Fo-
ram testadas as tecnologias OFDM e CDMA.

Segundo Frauendorf, tanto os testes in-
door como outdoor apresentaram sucesso na
maioria dos casos.

Roberto Shigueo, da Motorola, foi o pa-
lestrante a se apresentar em sequida. Ele fa-
lou sobre a tecnologia Wi-Fi (wireless fidelity).
Shigueo iniciou definindo home networking
como o grupo de tecnologias que permitem
criar uma rede dentro de um ambiente do-
méstico, habilitando os usuarios a acessarem
suas aplicacbes em qualquer lugar, comparti-
Ihando recursos como impressoras, scanners,
CD-RW, etc. Segundo Shigueo, essas caracte-
risticas e necessidades do usuario, que cada
vez mais buscam integraco de todos os mei-
0s em um Unico dispositivo, propiciam a ex-
pansdo da tecnologia Wi-Fi.

0O palestrante disse que o Wi-Fi é definido
pelo IEEE e destacou as caracteristicas das ver-
soes 802.11b e 802.11g. Ambas possuem fre-
quéncia de 2,4 GHz, porém a primeira apre-
senta velocidade de 11 Mbps, enquanto que
a velocidade da segunda sobe para 54 Mbps.

Em relacdo ao cenario do Wi-Fi nos Es-
tados Unidos, Shigueo disse que atualmen-
te ja existe uma categoria de produtos home
networking no mercado e também empre-
sas oferecendo servicos ao publico. Shigueo
disse que os nichos de mercado para o Wi-Fi
sao diversificados, podendo englobar hotéis,
aeroportos, cafés, centros de convencdes, li-
vrarias, universidades, condominios de escri-
torios, etc. Entre as vantagens para o opera-
dor, ele ressaltou a lideranca tecnolégica, a
geracdo de novas fontes de faturamento, a
oportunidade de bundling, e o aumento da

utilizacao de banda disponivel. Ele finalizou
dizendo que a tecnologia é apenas um meio,
e que o mais importante sdo as aplicacoes.

Encerrando o primeiro painel de tecnolo-
gia, apresentou-se John Desmond, da Next-
Net. Ele tragou um historico sobre a introdu-
cao do MMDS no Brasil. Em 1999, os produ-
tos wireless de banda larga foram introduzi-
dos aos provedores de video de MMDS no pais.

Desmond disse que a 1? geracdo do
MMDS precisava de LOS - Line of Sight, ou
“linha de visada"” - diferentemente da 22 ge-
racdo, que gracas a essa nova caracteristica,
tornou-se muito mais flexivel. Ele também fa-
lou sobre a evolucao do equipamento do usu-
ario, conhecido como CPE, que hoje é tao
simples de ser instalado que isso pode até
ser feito pelo préprio consumidor.

TV DIGITAL, Ai VAMOS NOS

Esse painel destacou as oportunidades e
caminhos para a implantagao da TV digital
no pais, assim como uma possivel participa-
cdo da TV por assinatura nesse processo. Par-
ticiparam como palestrantes o assessor do
Ministério das Comunicagdes, Marcio Woh-
lers, o presidente da SET e diretor de Tecno-
logia do SBT, Roberto Franco, e o diretor da
ABTA e da Tele Design, Antonio Joao Filho. O
moderador foi Luiz Baptistella, da ConectBus.

Mércio Wohlers iniciou sua apresentacao
fazendo um paralelo entre a realidade brasi-
leira e a alema no que se refere a implanta-
cao da TV digital. Segundo Wohlers, na Ale-
manha a TV aberta tem apenas 7% de pene-
tracao e a transicao da tecnologia analégica
para a digital foi subsidiada pelo governo e
aconteceu sem maiores problemas. “No Bra-
sil € muito diferente, devido ao tamanho de
nosso pais e ao grande alcance da TV aberta”.

Wohlers disse que o padrdo a ser adota-
do no Brasil deve ter atributos bésicos como
baixo custo e robustez, flexibilidade, capaci-
dade de evolucdo e interatividade, além de
otimizar o espectro de radiofreqiiéncia. “Tam-
bém precisamos valorizar o parque ja insta-
lado”, disse o assessor.

Roberto Franco apresentou-se em segui-
da, falando inicialmente sobre a importén-
cia da TV aberta no Brasil, cuja recepcao é

livre, direta, gratuita e indiscriminada. “Tra-
ta-se da principal ou Uinica opcao de entrete-
nimento, informacéo e cultura da grande
maioria do povo”, Franco também lembrou
que a TV é a maior produtora e distribuidora
de contetdo nacional, tendo papel funda-
mental na divulgacdo de diversas campanhas
de mobilizacao social.

Para ele, o sistema brasileiro de TV digi-
tal deve ter requisitos como: replicar a co-
bertura da TV analdgica, ter recepcdo com
antena interna e externa, oferecer mobilida-
de e portabilidade, apresentar flexibilidade e
visao de longo prazo.

Franco apresentou a estrutura dos siste-
mas, composta pelas camadas de hardware,
middleware e software. Segundo ele, na ca-
mada de hardware ha poucas oportunida-
des de desenvolvimento no Brasil, devido a
riscos que se correria com escala de fabrica-
cao, custos elevados, etc. Reforcando a posi-
cao do grupo SET/ABERT, Franco disse que
nas camadas de middleware e software po-
dem ser estudadas as oportunidades de de-
senvolvimento no Brasil.

A inclusao social também foi um tépico
destacado por Franco. “A digitalizacao da TV
aberta podera ser a porta de entrada de mi-
Ihares de pessoas para o mundo digital”, Ele
ressaltou, no entanto, as diferencas entre os
sistemas de TV e de Internet. Enquanto a pri-
meira apresenta uma estrutura ponto-multi-
ponto, a Gltima funciona no esquema pon-
to-a-ponto.

Ele também falou sobre o pioneirismo do
Brasil nos testes dos trés padroes de TV digi-
tal existentes no mundo. “Somos referéncia
mundial nesse estudo”, afirmou. Para Fran-
co, é indispensavel a implantacao de uma
estacdo piloto de TV digital, para o sucesso
da transicao.

Outra importante questao da apresentacao
de Franco foi quanto ao cronograma para o
lancamento da TV digital no Brasil. Segundo
ele, para que se possa assistir a Copa do Mun-
do de 2006 com a nova tecnologia - como foi
declarado pelo presidente, Luiz Inacio Lula da
Silva — o padrao precisa estar escolhido até abril
de 2004. Além disso, Franco disse que a indus-
tria precisa de 18 meses para produzir equipa-
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mentos. Franco também afirmou que EUA e
Inglaterra iniciaram transmissoes de TV digital
sem estarem com o middleware consolidado
(DASE e MHP, respectivamente).

Franco abordou a questdo da flexibiliza-
¢ao da regulamentacdo, pois primeiro sur-

gem as tecnologias, depois os aplicativos, as -

aplicacoes e o modelo de negécios, nessa
sequiéncia. SO entdo é que se cria a regula-
mentacdo, em cima de algo que ja estd fun-
cionando. “Precisa-se definir regras claras”.

A apresentacdo de Franco terminou com
uma posicdo que vem sendo defendida pelo
grupo SET/ABERT, de que as emissoras tém que
ser protagonistas e nao coadjuvantes no pro-
cesso de implantacdo da TV digital no Brasil.

Finalizando o painel, apresentou-se An-
tonio Joao Filho. Ele fez inicialmente um pa-
ralelo entre a TV aberta e a TV por assinatu-
ra. Enquanto o foco da primeira é producao
e distribuicdo, o da sequnda é somente dis-
tribuicdo. Na TV aberta, os aspectos de pro-
ducdo e transporte ja sao digitais, e o que
falta é definir um modelo de negdcios para
se chegar a casa do usuario. Ainda segundo
Antonio Jodo, a TV por assinatura tem abun-
dancia de contetido e o que busca é cada
vez oferecer mais eficacia na distribuicao. Ele
também falou sobre a TV pela Internet e que
com a evolucao da banda larga, a oferta de
contetido é ilimitada.

Em seguida, o palestrante falou sobre o
cendrio de TV digital nos EUA. Na TV aberta,
existem no pais mais de 1.020 estacoes de DTV,
em mais de 200 mercados. Atualmente, ha
também 3,8 milhdes de displays de DTV. Quan-
to ao DTH, existem duas operadoras que che-
gam a mais de 20 milhdes de assinantes. No
cabo, dos 71,9 milhdes de assinantes, 20,6
milhdes tém servios de TV digital.

Levando em conta as peculiaridades da
realidade brasileira, Antonio Jodo disse que
ha em nosso pais a possibilidade de conver-
géncia entre a TV aberta e a TV por assinatu-
ra para a implantacao da TV digital, e que
ambas podem ser complementares, uma vez
que os recursos financeiros sao limitados. “No
mundo, o set-top-box digital esta se tornan-
do o que chamamos de home network ga-
teway”. Anténio Jodo disse que grande par-
te da infraestrutura ja existe e que definir um
set-top-box comum minimizaria os: investi-
mentos. “A indUstria teria vantagens como a
possibilidade de planejamento e escala de
producdo com um equipamento comum”,
afirmou.

Em seguida, ele disse que as cidades bra-
sileiras que contam com servicos de TV por
assinatura representam 66,8% do IPC (indi-
ce de Potencial de Consumo) do pas.

Na parte final do painel, aberta a per-
guntas da platéia, Roberto Franco disse que

a TV aberta e por assinatura podem de fato
ser complementares no processo de implan-
tacao da TV digital no Brasil, sobretudo no
que se refere a um set-top-box comum, mas
que para isso acontecer precisa haver gan-
hos para os dois lados envolvidos.

COMO CONCORRER
COM AS TELES E O ADSL

A possibilidade da distribuicdo de video
por ADSL para assinantes em larga escala e
o0 impacto disso para as operadoras de TV a
cabo foi o foco desse painel, que teve como
moderador Fabiano Carneiro. Carlos Carne-
valli, da Cisco, Paulo César Santos, da Micro-
soft, e Marcos Galassi foram os palestrantes.

Inicialmente, Carnevalli disse que nédo
existe no Brasil um modelo bem estabeleci-
do entre as operadoras de cabo. Segundo
ele, no mundo todo esse segmento vem pro-
curando explorar novos servicos e que o
mesmo deveria ser feito mais intensamente
no Brasil. “A infraestrutura esté pronta. Pre-
cisamos buscar as oportunidades”. Carnevalli
disse que o aumento da lucratividade pode
ser conseguido através da oferta de novos
produtos e diversificacdo de servicos.

No Brasil, a receita das operadoras de
cabo obtida através de assinaturas ainda é
majoritaria (mais de 85%). Nesse cenério, a
oferta de banda larga tem, segundo Carne-
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valli, um grande potencial de crescimento.
Ele disse que 8% da populacao brasileira tém
acesso a Internet e apenas 0,53% possui ban-
da larga, que por enquanto concentra-se es-
sencialmente nas classes A e B.

Carnevalli disse que os servicos de digital
cable e a oferta de telefonia via cabo represen-
tam nichos de oportunidade de diferenciacdo e
busca de receita. “Esses segmentos sdo, até o
momento, inexplorados pelas operadoras de
caho brasileiras, mas podem ser mercados po-
tenciais para o futuro, especialmente no aten-
dimento a dlientes corporativos”. Segundo Car-
nevalli, a telefonia via cabo ja é uma forte fonte
de receita no mercado norte-americano.

Paulo César Santos iniciou sua apresen-
tacao falando sobre a tecnologia Windows
Media 9, que na Ultima NAB foi usada na
transmissao sobre ATSC e DVB. “O mercado
esta achando muito interessante o uso do
WM para broadcast”. Ele disse que tanto o
WM9 quanto o padrao MPEG-4 vém sendo
apontados como novos rumos para esse
mercado. “O WM9 possui trés vezes mais
eficiéncia de compressao que o MPEG-2",
afirmou. Segundo ele, atualmente 14 mode-
los de set-top-box ja tém o WM incorporado
e, buscando uma padronizacao, a Microsoft
submeteu a tecnologia & SMPTE (Society of
Motion Picture and Television Engineers).

Em relacdo a TV a cabo, Paulo César disse
que esse segmento representa um desafio para
as operadoras, pois seu crescimento ainda é
inexpressivo. "Acredito que a TV a cabo pode
conviver com as empresas de telecomunica-
¢oes, em vez de competir”. Para ele, as opera-
doras de cabo poderiam tirar proveito da in-
fraestrutura do ADSL para chegar aos assinan-
tes que hoje ndo conseguem atingir. “As ope-
radoras de TV a cabo tém a vantagem de se-
rem elas as donas do contetdo”, afirmou.

Opiniao semelhante mostrou Marcos
Galassi em sua apresentacao. “A primeira vis-
ta, 0 ADSL é um risco para a TV por assinatu-
ra, mas pode sim ser uma oportunidade”.
Para ele, o ADSL pode ser um braco extensor
do mercado de TV paga, levando inclusive &
diminuicdo das despesas com o cabo.

Galassi lembrou que cada um deles (cabo
e ADSL) tem sua legislacao especifica e disse:

"0 cabo quer vender contetido, o ADSL ven-
de trafego, ou seja, rede”. Para ele, unir a
capilaridade das empresas de telecom com o
contetido do cabo é um cendrio de oportu-
nidade, possibilitando também a oferta de
servicos interativos. “O cabo quer vender
contetido. Por que ter que construir uma rede
onde o ADSL ja dispoe dela?”, destacou o
palestrante. Segundo ele, dessa forma o ope-
rador pode continuar focado em seu negdcio
principal, que é empacotamento e distribui-
cao de contelido, e ndo a rede. Galassi ressal-
ta, no entanto, que precisaria ser definido um
modelo de negécios que viabilizasse essa opor-
tunidade, tornando-a lucrativa para os dois
lados e interessante para o consumidor.

CHEGOU A HORA DE
APRIMORAR AS REGRAS

DA TV POR ASSINATURA?

O Congresso da ABTA 2003 teve uma ses-
sao especial sobre regulamentacao, em que
se discutiu a Lei do Cabo e o conjunto de re-
gras dos servicos de TV por assinatura. O mo-
derador foi Samuel Possebon, da Pay-TV News,
e os debatedores foram Ara Minassian, da
Anatel, e os advogados Regina Ribeiro do Val-
le e José Francisco de Aratjo Lima.

Aratjo Lima iniciou o debate, listando as
principais preocupacdes da inddstria no mo-
mento, como a tributacao, a flexibilizacao da
distribuicdo, a necessidade de se desonerar
0s equipamentos importados, o limite de atu-
acao da Anatel e a pirataria - que hoje repre-
senta cerca de 700 mil usudrios, ou quase 20%
do faturamento da TV paga - entre outras.

Em relacdo a Lei do Cabo, os debatedo-
res chegaram ao consenso de que ela preci-
sa ser revista, porque engessa uma série de
acoes que poderiam levar a flexibilizacao de
vendas e a viabilizacdo de novos mercados.
A advogada Regina lembrou que a Lei do
Cabo foi anterior a LGT (Lei Geral de Teleco-
municacoes), que ela considera um sindni-
mo de modernidade. “A Lei do Cabo deve
ser revisada desde que haja convergéncia
entre a industria, o governo e a sociedade”.
Ela lembrou que essa revisao deve ser feita
cuidadosamente, porque a Lei do Cabo ain-
da representa muitos interesses.

Ara Minassian defendeu a unificacao da
TV por assinatura. “Enquanto néo se encon-
tra 0 momento politico para uma Lei de Co-
municacao, o ideal é buscar uma alternativa
que preserve as conquistas sociais da Lei do
Cabo, jogando-a para baixo da Lei Geral de
Telecomunicacdes, como é com o MMDS e o
DTH", afirmou.

TECNOLOGIAS PARA
NOVAS RECEITAS

Participaram do Ultimo painel sobre tec-
nologia a Dra. Beth Erez, da NDS, Walter
Duran, da Philips e da Eletros, e Yves Bou-
lot, da Viaccess.

Beth Erez focou sua apresentacao na pos-
sibilidade de aumento de receita com a TV digi-
tal. Ela explicou que a NDS ¢ lider mundial na
oferta de solucGes para a TV paga. Na América
Latina, a NDS presta servicos que possibilitam
interatividade (jogos, publicidade, votacéo,
multiplataforma de middleware, infraestrutu-
ra, etc) para a Sky e a DirecTV. A empresa tam-
bém oferece servicos para a protecio de con-
tetdo, tendo o Yahoo como um de seus clien-
tes nesse segmento. Para o futuro, a NDS estd
trabalhando no desenvolvimento de solucdes
para equipamentos portateis e moveis.

Apos fazer uma exposicao sobre as possi-
bilidades de solugces oferecidas pela NDS, Beth
Erez deu exemplos de casos reais e de sucesso
no Reino Unido, obtidos com a utilizacdo des-
sas aplicacoes. O primeiro exemplo foi sobre
0 QVC, um canal de compras pela TV que al-
mejava um crescimento de 6% em suas recei-
tas depois da introducao de servicos interati-
vos. Hoje, Beth disse que 25% do crescimento
do canal vém das vendas interativas.

Outro exemplo foi sobre a MTV Europa,
que, em 2002, introduziu no European Mu-
sic Awards - o evento da emissora que anu-

- almente premia artistas e videoclipes de des-

taque — um sistema de votacdo interativo
para que os telespectadores pudessem parti-
cipar dos resultados da premiacao. Segundo
Beth, mais de 1 milhdo de votos pela TV fo-
ram computados. A experiéncia foi tao posi-
tiva que levou a emissora a criar posterior-
mente um canal interativo, que aumentou
em 50% sua audiéncia.
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Beth disse ainda que foram exibidas na
TV do Reino Unido, em 2002, 250 campa-
nhas publicitérias disponibilizando alguma
forma de interatividade para o usuario.

Em seguida, Walter Duran iniciou sua apre-
sentacao. Ele disse que para se vender produ-

tos no Brasil, & preciso levar em conta que 76% -

da populacéo pertencem as classes C, D e E.
Depois, Duran fez uma trajetoria sobre a evo-
lucdo da TV. Entre os anos 50 e 70, os canais
iam do 2 ao 13. Nos anos 80, para ter canal
do 14 ao 69, precisava-se de uma caixa UHF
e, finalmente nos anos 90, essa caixa passou
a ser integrada aos televisores. “Isso mostra
que para ter TV digital, primeiramente havera
a necessidade de um conversor, que depois
vai se incorporar ao aparelho”.

Duran disse que a demanda por TV digi-
tal tende a subir naturalmente e que metade
dos lares brasileiros serdo, em cinco anos,
atendidos com sinais digitais.

Encerrando o painel, Yves Boulot falou
sobre novos servicos para video on demand,
que segundo ele & uma forma mais avanca-
da da programacao pay-per-view, pois per-
mite aos telespectadores assistirem a TV na
hora em que desejarem, ordenando a pro-
gramacao oferecida. Yves disse que os bene-
ficios disso para o operador sao reducao de
churn, aumento de receita e possibilidade de
oferecer voz, dados e video. m

CAMPANHA DE COMBATE A PIRATARIA

A ABTA anunciou durante sua feira e congresso o lancamento de uma campanha de
combate a pirataria. A Comissao Antipirataria da entidade apresentou o selo que integra a
campanha. “Seguindo uma tendéncia de mercado, teremos um selo que identificara os pro-
dutos, funciondrios e empresas credenciadas pela ABTA", explica o coordenador da comissao,
Adir Matos. Segundo ele, a adogao do selo sera gradativa e acompanhada por acées de
conscientizacao e repressao a pirataria. Além do selo, a comissao desenvolve uma campanha
de conscientizacdo e promove agoes conjuntas com outras entidades e drgaos pliblicos.

“A extingao da pratica de pirataria tem se mostrado imprescindivel para os objetivos
econdmicos e sociais da prestacdo dos servicos de TV por assinatura”, afirma Leila Loria, ex-
presidente da ABTA. A associacdo estima o indice de pirataria no setor em 15% sobre a base
de assinantes. A perda estimada de receita é de R$ 312 milhdes ao ano. Com base na
projecao, o governo estaria deixando de recolher R$ 113 milhdes em impostos.

A Comissao Antipirataria da ABTA contabiliza 122 condenagées por uso fraudulento de
sinais de TV por assinatura e ha pelo menos 377 inquéritos instaurados atualmente.

“A industria esta organizada no combate a pirataria e a comissao atua permanente-
mente em diferentes frentes: junto ao congresso para ter uma legislacao especifica, em
parceria com o Ministério da Justica e a Secretaria da Seguranca Piblica na represséo, e
principalmente na conscientizacao do mercado”, afirma o coordenador da comissao. i

FRANCISCO VALIM E O NOVO PRESIDENTE DA ABTA

A ABTA aprovou seu novo Estatuto Social e elegeu o novo Conselho Diretor e Fiscal
durante o Congresso ABTA 2003. A nova diretoria foi eleita por dois anos. Francisco Valim,
CEO da Net Servicos, foi eleito presidente. Alexandre Annenberg permanece como diretor
executivo da associacao.

As mudancas no estatuto fazem parte do processo de implementagao do conceito de
governanca na associacao. Além disso, o documento criou vice-presidéncias dedicadas aos
diferentes ramos de atuacao da industria (TV a cabo, MMDS, Tecnologia, Programacéo e
Banda Larga) e as vice-presidéncias administrativo-financeira, juridica e de relacées institu-
cionais, além de outras seis que nao tém pastas determinadas. [

DIGIMASTER 3000

— F |
Um dnico comando no Master Switcher / } ——
L) J

. aciona as funcoes extras.

Sistema de Automacao e Exibicao
de Comerciais para Emissoras de TV.

Veja alguns dos

recursos do Sistemna Mais poder de ag¢ao e de criagao

= Andlise de Concorréncia
= Periodo de Validade
« Horério de Veiculagao

Oferece novas fungdes exclusivas como Gerador
de Caracteres com Border, sombra e movimentos
de crawl e roll, Termbmetro (Sensor Externo de

* Edicao Temperatura), Logos animados e Templates de
*» Previsao de Horarios graficos padroes.

* Relatorios b 2

- Alteragao de Roteiro Perfeita Integracao ,

« Espelhamento com Editores Nao-Lineares através de

rede SAN, Fibre Channel e Ethernet

Veja mais detalhes

www.4s.com.br

Solugées de Alta Tecnologia vendas@4s.com.br - Fone 48 234-0445

TALENS

|21




Seminario sobre TV digital

O 10° Seminario Telecom, evento organizado pela Plano Editorial, debateu a transicao
da TV analégica para a digital no Brasil e no mundo, abordando aspectos como
investimentos necessarios para a mudanca, caracteristicas do novo sistema,
regulamentacao dos serwgos de telecomunicacoes e a crise da radiodifusao.

Aconteceu em Sao Paulo, no més de ou-
tubro, o 10° Seminario Telecom, com o tema
“Riscos e Oportunidades na Transicao para a
TV Digital”. Estiveram presentes representan-
tes de empresas e das principais instituicoes
regulamentadoras do setor de telecomuni-
cagoes do pais.

No primeiro dia do seminario, o assessor
especial do Ministro das Comunicacoes, Mar-
cio Wohlers, fez uma apresentacao focada nos
porqués e justificativas de se desenvolver um
sistema brasileiro de TV digital. Inicialmente,
ele disse que a transmissao de dados e a inte-
ratividade local e plena sao questées impor-
tantes e suscetiveis na escolha do padrdo e no
desenvolvimento do sistema brasileiro.

Wohlers apresentou cinco blocos de ar-
gumentos que, segundo ele, transcendem a
tecnologia e sao capazes de justificar os mo-
tivos e as vantagens de se desenvolver um
padrao nacional. No primeiro bloco, o asses-
sor incluiu as questées culturais, educacio-
nais e sociais do Brasil, vinculadas a inclusdo
digital. No segundo, ele ressaltou a possibili-
dade real de oferecer interatividade na TV,
sem a necessidade de se fazer uso das for-
mas tradicionais, como por exemplo, o tele-
fone. No terceiro bloco, Wohlers destacou as
novas oportunidades que um padrdo brasi-
leiro poderiam oferecer para o proprio setor
de radiodifusao. No quarto bloco, ele falou
sobre o enriquecimento da cadeia de valor em
termos de oportunidades para a industria ele-
troeletronica brasileira e, finalmente, no quinto
bloco, ele destacou os beneficios para o seg-
mento de pesquisa e desenvolvimento no pals.

0 assessor lembrou a realidade brasileira
no que se refere a televisao — 90% dos lares
€m TV, 79% s0 recebem radiodifusdo terrestre
e 85% da populagao nao tém acesso a Internet
~ dizendo que essas particularidades e o fato
de o mercado brasileiro ser muito popular de-

oedebinarg

A importéncia da incluséo digital foi mais uma vez reafirmada pelos participantes

vem ser pontos observados com atencao.

No que se refere a politica governamental,
ele falou sobre o decreto que estabelece um
grupo de trabalho interministerial, coorde-
nado pela Casa Civil, que tem como objetivo
avaliar as propostas relativas a implantacao
da TV digital no Brasil, conferindo maior agi-
lidade ao processo. “O decreto visa formali-
zar o inicio dos trabalhos e das reunides que
ja vinham ocorrendo de maneira informal”.
De acordo com o assessor, a decisao sobre o
sistema a ser adotado no pais devera sair no
proximo ano, quando serao conduzidos tes-
tes comparando o sistema brasileiro, a ser
desenvolvido por universidades e institutos
de pesquisas, juntamente com os sistemas
americano, europeu e japonés.

Em relacdo as propostas basicas e os fun-
damentos da implantacao da TV digital no
Brasil, Wohlers ressaltou que se devem en-
contrar soluges apropriadas para um pais
que tem uma porcentagem muito grande de
analfabetos. Ainda de acordo com o asses-
sor, 2/3 da populacdo mundial ainda nao
adotaram um padrao para TV digital terres-
tre. "0 Brasil precisa definir um sistema que

seja inclusivo, que apresente solucdes de
massa, escalonaveis e abertas”, afirmou.

Em seguida, Wohlers disse que, atual-
mente, mais de 130 pesquisadores perten-
centes a 24 universidades e institutos de pes-
quisa atenderam & solicitacao do governo de
estudar as possibilidades de desenvolvimen-
to de um sistema brasileiro. -

0 assessor ainda destacou o papel da TV
no sentido da inclusao digital, lembrando as
caracteristicas de desigualdade da socieda-
de brasileira.”Hoje a TV ja esta incorporada
a vida de todos os brasileiros, inclusive os
analfabetos. Com isso, a énfase dessa midia
na incluséo vai facilitar a democratizacao do
acesso a informacao, a lingua e a cultura
nacional, garantindo a diversidade do pais”.

Wohlers finalizou sua apresentacao di-
zendo que “na medida em que a TV digital
consiga recuperar para o Brasil a capacidade
de desenvolvimento da engenharia de pro-
dutos, serd dado um grande salto tecnolégi-
co que pode, inclusive, servir para alavancar
a exportacao de softwares e aplicativos para
outros paises, beneficiando a indUstria do pais
como um todo”.
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Na sequéncia, o superintendente de Co-
municacdo de Massa da Anatel, Ara Apkar
Minassian, fez sua apresentacao no semind-
rio.- Segundo o superintendente, o Brasil deve
levar em conta suas caracteristicas proprias
na implantacdo da TV digital. “Cada pais que
ja adotou a televisdo digital sequiu um mode-
lo. Nos precisamos de um que seja flexivel, que
permita mobilidade e incluséo digital”.

Com isso, Minassian defende que o Bra-
sil centre seus esforcos na definicao do siste-
ma operacional que vai permitir, em um pri-
meiro momento, que os decodificadores aces-
sem programacdo digital no atual aparelho
de TV analégico. Minassian disse que por
mais que 0s paises que j& adotaram a TV di-
gital divulguem dados sobre quedas expres-
sivas nos precos tanto dos aparelhos como
dos set-top-boxes, eles ainda sio muito ca-
ros para a maioria da populacdo. Ele lem-
brou que mais de 70% da populacio dispoe
de modelos basicos de TV, sendo que de 3%
a 4% dos aparelhos vendidos ainda sio em
preto e branco.

Em relacdo ao periodo de transicao, o
superintendente disse que a Anatel j4 ndo
trabalha mais com um prazo estipulado, que
anteriormente era de 10 a 15 anos. “O im-
portante € que a migracio de uma tecnolo-
gia para outra seja 0 mais suave possivel”.

ATV DIGITAL E A SUPERACAO
DA CRISE SETORIAL

Ainda no primeiro dia do seminério, hou-
ve um painel que debateu a crise por que pas-
sa 0 setor de radiodifusao no pafs e como a
TV digital se insere nesse contexto, ou seja,
como € possivel financiar a etapa de transicao
e que medidas devem contemplar o marco
regulatdrio para viabilizar a implementacio de
cada um dos possiveis modelos de negocios.

O diretor executivo da ABTA, Alexandre
Annenberg, reafirmou a proposta de que o
Brasil aproveite a infraestrutura do segmen-
to de TV por assinatura como plataforma de
lancamento da TV digital, independentemen-
te do padrdo que venha a ser adotado. Se-
gundo ele, o Brasil tem atualmente uma rede
de cabos e antenas que cobre 20,7 milhges
de domicilios, da qual 40% j4 sdo bidirecio-

nais, permitindo o envio e recebimento de
dados pela Internet.

Annenberg disse ainda que a implanta-
¢ao da TV digital no Brasil vai enfrentar bar-
reiras como o preco dos televisores digitais e
dos préprios set-top-boxes. De acordo com
ele, caso seja utilizada a infraestrutura da TV
paga para testar o modelo de negécios da
TV digital, o pais podera atingir imediatamen-
te as classes mais altas. "Cerca de 70% da
classe A j tem algum tipo de TV por assina-
tura, assim como 23% da classe B”, disse.

O setor de TV paga vé nessa possivel “par-
ceria” com a TV aberta a possibilidade de ge-
rar receita extra, visto que o servico ainda
ndo ultrapassou a barreira dos 4 milhdes de
assinantes. Segundo Annenberg, o uso da in-
fraestrutura da TV paga poderia ser feito in-
clusive durante um periodo de testes, até a
TV digital estar madura o suficiente para ir
ao ar. Para ele, deveria ser criado um mode-
lo de decodificador que pudesse ser usado
tanto para TV digital como para TV a cabo
e via antenas, o que permitiria 0 aumento
de escala do produto, além de facilitar a vida
do consumidor.

Representando o grupo ABERT/SET, o
gerente de planejamento de engenharia da
TV Globo, Carlos Brito, iniciou sua apresen-
tacao no painel dizendo que a TV digital ndo
existe sem alta definicio. “O HDTV é a pri-
meira aplicacao que deve ser levada em con-
ta no futuro modelo de negécios da TV digi-
tal no pais”, afirmou.

Para Brito, a questao do preco dos apa-
relhos de HDTV nao deve ser vista como uma
barreira, pois com 0 tempo a tendéncia é que
0s equipamentos se popularizem. “O maior
beneficidrio da transmissio com high defini-
tion € o usudrio, que recebe servicos de me-
lhor qualidade”. Segundo ele, o fabricante
também ganha com a aplicacdo, pois o pro-
duto € universal, trazendo ganhos de escala
para exportacao.

A mobilidade foi outra aplicaco desta-
cada por Brito como primordial para o su-
cesso da TV digital no Brasil, pois com ela as
verbas publicitarias também deverdo aumen-
tar, ja que o telespectador podera ter acesso
aos programas preferidos na hora que qui-

..........................................................................................................................................

ser e como preferir, ampliando-se, assim, os
horarios nobres.

A POLITICA INDUSTRIAL
E TECNOLOGICA

No segundo dia do seminario, o foco dos
painéis foi a inclusao digital e os objetivos de
politica industrial e tecnolégica no sentido
de se chegar a uma definico sobre o siste-
ma tecnolégico para a TV digital no Brasil.
Esteve presente o vice-presidente da Anatel,
Anténio Carlos Valente, que destacou o pa-
pel e os fins sociais das TVs publica, educati-
va e comunitdria para a inclusdo social e os
direitos a diversidade das fontes de informa-
¢ao e a liberdade de expressao.

O presidente da Eletros, Paulo Saab, fez
uma apresentacao sobre o posicionamento
dos fabricantes de aparelhos diante da TV di-
gital. Para ele, o foco deve ser sempre o con-
sumidor e, portanto, deve-se criar condicdes
para que ele possa participar da “revolucio
digital”, Saab disse que, hé cinco anos, a in-
dustria vem vendendo menos de cinco milhdes
de aparelhos por ano e que grande parte das
vendas (85%) ¢ de televisores econdémicos.

Para ele, alguns dos pré-requisitos para
a implantacao da TV digital no pais sao: per-
mitir atingir todo o mercado, sem restricGes
quanto a segmentacéo social; permitir a evo-
lugao para outros servicos; usar software de
interatividade/interface livre; permitir servi-
¢os de interatividade desde a sua introducio
como um dos principais elementos.

Segundo Saab, a industria instalada no
Brasil estara capacitada para produzir TVs e
conversores digitais dentro de um ano e meio
apos a definicio do padréo.

Em sequida, Bruno Vianna, que se desli-
gou do Instituto Genius recentemente, ini-
ciou sua apresentacdo falando sobre a im-

- portancia de a TV digital agregar novos ser-

vicos, como multiprogramagao, HDTV, qua-
lidade, recepcao moével e portatil e interativi-
dade multimidia. Vianna ressaltou o poten-
cial da TV digital como veiculo de inclusio
social, lembrando que apenas 8,6% dos la-
res tém Internet atualmente.

Ele citou algumas alternativas para o ca-
nal de interacdo, tanto com fio quanto sem
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fio, como satélite, LMDS, VHF/UHF, redes 2G
e 3G, cabo, entre outras.

De acordo com Vianna, a escolha pelo
padrao de TV digital ndo deve levar em con-
sideracdo apenas os aspectos tecnolégicos,
mas as condicoes da populacdo brasileira.
“Além disso, o sistema ndo pode ser enges»
sado, pois € algo que vai durar por aproxi-
madamente 40 anos", afirmou.

Vianna falou sobre as vantagens de se
desenvolver o software brasileiro para a TV
digital, independente do padrao que venha
a ser adotado na camada do hardware. En-
tre os beneficios, estdo, segundo ele: a gera-
cao de empregos qualificados, a reducao dos
custos dos receptores, a substituicao da im-
portacao de software e o desenvolvimento
da tecnologia nacional. Ele fez uma compa-
racao entre a TV digital e os celulares, dizen-
do que a parte de software de ambos é mui-
to semelhante. “E o Brasil ja desenvolve sof-
twares para celulares”.

Representando a SET, Carlos Capello ini-
ciou sua apresentacao dizendo que o mode-
lo de negdcios da TV digital no Brasil deve
ser flexivel e que o receptor precisa ser bara-
to, porém sem limitar aplicacdes mais avan-
cadas. "O receptor tem que ser universal”,
afirmou.

Para Capelldo, a alta definicao é inevité-
vel. Ele disse que, com a tendéncia mundial

de ampliacdo do tamanho das telas — mes-
mo no Brasil - 0 uso do HDTV tende a se
ampliar cada vez mais.

Em relacdo ao desenvolvimento de um
sistema brasileiro, ele disse que na camada
de hardware é muito dificil que seja criado
algo no Brasil, por motivos de riscos como
disponibilidade de componentes, falta de
escala e aumento de custos. Ja na camada
de middleware, Capellao considera que exis-
tem possibilidades, desde que sejam toma-
dos cuidados com a conversibilidade, para
que o Brasil ndo se isole. Segundo ele, é na
camada das aplicagdes que estao as grandes
possibilidades.

Capelldo reafirmou a importancia de se
desenvolver uma estacao piloto de TV digi-
tal, como base para a experimentacao. “Se
nao, vamos continuar falando sobre algo que
nao conhecemos”.

Em seguida, o diretor da Linear, Robin-
son Gaudino Caputo, fez sua apresentacao
no painel. Ele disse que a Linear detém 70%
do mercado brasileiro de transmissores de
televisao e 45% do mercado da América La-
tina. A empresa produz transmissores de TV
analgicos e digitais. “Iniciamos a operacao
de venda de equipamentos digitais através
do padrao ATSC para participar do mercado
americano”, disse.

A Linear também possui projetos de de-

senvolvimento do modulador 8VSB. O exe-
cutivo disse que, embora a Linear esteja par-
ticipando do projeto de digitalizacao de TV
do governo, nao acha viavel o desenvolvi-
mento de um padrao nacional no nivel de
hardware, pelos motivos citados por Capel-
lao na apresentacdo anterior.

Marcelo Zuffo, do laboratério de siste-
mas integraveis da USP, finalizou o painel,
reforcando que o consumidor deve ser o foco
de qualquer negdcio que envolva TV e tec-
nologia. Para ele, a TV digital é um desafio
de médio e longo prazo e também a oportu-
nidade de um posicionamento estratégico do
Brasil frente a0 mundo. “Definir o padrao é
uma das etapas, precisa-se é definir um cro-
nograma de implantacao”, afirmou.

Zuffo vem trabalhando no desenvolvimen-
to do set-top-box popular e disse que, no que
se refere a transporte de midia, o laboratorio
de sistemas integraveis da USP optou pelo
MPEG, por ser um padrao evolutivo.

Ele também falou sobre o projeto CAVER-
NA Digital da USP, um sistema de realidade
virtual completo, desenvolvido pelo o labo-
ratorio de sistemas integraveis da universi-
dade e que opera desde 2000. Trata-se de
um complexo de alta resolucao que utiliza
um sistema de projecdo de cinco faces, pro-
jetando imagens por cima e pelos quatro la-
dos de um cubo. [ |




Por Djalma Ferreira

Neste ano, a NAB Radio aconteceu na
cidade de Filadélfia, de 1 a 3 de outubro, com
0 comparecimento de 3.900 pessoas. Noven-
ta e cinco entidades montaram seus stands
na feira de equipamentos e servicos, e todos
os grandes fabricantes e fornecedores esta-
vam presentes, notando-se apenas a estra-
nha auséncia da Harris e de seus novos trans-
missores de radio digital.

As sessoes dedicadas ao gerenciamento
de rédios preocuparam-se principalmente
com o promissor futuro da midia, levando
em consideracdo a digitalizacdo das trans-
missdes, as novas regras de limitacao da pro-
priedade das emissoras e as boas perspecti-
vas de financiamento, decorrentes do pro-
gressivo aumento do faturamento das emis-
soras nos Ultimos meses.

Houve também diversas sessoes dedica-
das ao marketing e as promocées. Foram
mostrados métodos de tornar as estacoes
mais identificadas com os anunciantes e con-
selhos sobre onde procurar novos anuncian-
tes, mantendo-os fiéis a emissora.

Na area de programacéo, foram aborda-
dos aspectos relacionados com pesquisas de
audiéncia, principalmente do novo “people
meter”, usado pela Arbitron nessas pesquisas.

O aspecto técnico foi coberto por trés
workshops, cada um deles ocupando um dia
inteiro de trabalho. No primeiro dia foi abor-
dado o assunto de antenas de AM e de FM.
Os apresentadores foram Tom Silliman, presi-
dente da ERI - Electronics Research Inc. - Bob
Surette, gerente de engenharia da Shively, e
os consultores Ron Rackley, Ben Dawson e
Charles Cooper. Foi enfatizada a importancia
do sistema irradiante, Gltimo elo entre a emis-
sora e o ouvinte e cuja manutencdo é fator
critico para o sucesso da transmissio. O
workshop deu importantes dicas aos técnicos
de como resolver a maioria dos problemas que
se apresentam nas antenas, linhas de trans-
missdo, circuitos de acoplamento e equipa-
mento de monitoracao. Foi também aborda-
do o aspecto de como fugir das infracdes re-

gulamentares. Eis os assuntos discutidos:

* Visao Geral dos sistemas de antenas de FM:
* Manutencao Preventiva das antenas de FM;
* Modelos de Propagacao em VHF;

* Trabalhos com as autoridades;

* Os componentes de RF de um sistema de AM:
* Problemas nos sistemas diretivos de AM e
suas solucoes;

¢ Conceitos de largura de faixa dos sistemas
de antenas de AM.

Na drea de engenharia, o segundo dia
do evento foi dedicado ao radio digital. Fize-
ram apresentacoes: Steve Church, da Telos
Systems, Jeff Detweiller e Scotto Stull, da Ibi-
quity Digital, além do consultor independente
Glynn Walden, ex-lbiquity. Foram mostrados
os Ultimos desenvolvimentos do HD Radio,
com exemplos de casos especiais de imple-
mentacao, passando pelo uso da Ethernet
nos sistemas de audio dos estidios e pela
conversao para o HD Radio.

Finalmente, no Gltimo dia foi esmiucado o
tema relativo aos transmissores. A “cartilha”
para este workshop foi preparada por John Bis-
set, autor de artigos da Radlio World Workben-
ch. A cartilha foi fomecida gratuitamente pela
Harris Corporation. Os principais temas foram:
* Principios dos transmissores;

* Reparacao bésica; deveres do mantenedor
da planta transmissora;

* Enfrentando o pesadelo: Seu transmissor
esta fora do ar!;

* Discussao com os fabricantes: como pre-
parar o transmissor para o IBOC.

Alguns assuntos, tratados fora dos
workshops, foram muito bem recebidos. En-
tre eles: a demonstracdo do novo codec para
0 IBOC, tanto de AM como de FM, denomina-
do HDC e j4 incluido nos novos transmissores
da Harris e da BE; e a apresentacdo pela ERI
de uma nova antena de FM capaz de transmi-
tir separadamente os sinais digital e analogi-
co do IBOC, satisfazendo as exigéncias da FCC.

Foi também bastante concorrida a de-
monstracao da Audemat-Aztec dos seus
medidores de campo de AM e de FM, capa-

radio da NAB

zes de efetuar levantamentos consolidados
dos sinais de mltiplas estacées de uma mes-
ma praca, a partir de uma viatura, com me-
didas simultaneas de posicio por GPS e de
indice de modulacao.

Nao poderia deixar de ser mencionado
neste relato, um trecho do discurso de aber-
tura do evento, feito por Edward Fritts, presi-
dente da NAB. Esse trecho traduz a caracte-
ristica confianca que a midia rédio desperta
nas pessoas nela envolvidas. “Na convencéo
da NAB de 1950, o entao presidente da FCC,
Wayne Coy, chamou a atencdo sobre a amea-
Ga que a recém criada televisao impunha so-
bre o negécio da radiodifusao, afirmando que
os ventos da competicao estavam soprando
num terrivel temporal. Perguntou se seria pos-
sivel dormir na noite tempestuosa. Esteja ele
onde estiver, posso assegurar ao presidente
Coy que o radio nao foi levado pelo vento da
competi¢do, porque sempre sabe reagir quan-
do enfrenta um desafio”. L

MUDANGAS NA
THOMSON DO BRASIL

A Thomson, visando aumentar a inte-
gracao de sua unidade no Brasil com a
América do Sul, anunciou que Sundeep Jin-
si transferiu suas responsabilidades para
Amault Lannuzel, novo diretor da Thom-
son Broadcast do Brasil, que assumiu o
cargo no dia 1° de novembro.

Com essa mudanca, a empresa man-
tera a mesma estrutura de vendas e servi-
¢os baseados em Sao Paulo, porém, com
integracao junto a divisdo de Broadcast da
Thomson América do Sul, que fica basea-

da em Miami.

Arnault Lannuzel ja possui experién-
cia de varios anos gerenciando este ne-
gocio na América do Sul e estard integran-
do os recursos existentes em Sao Paulo
com os recursos de Miami, visando assim
criar uma unidade maior e com mais ca-
pacidade de atender a demanda técnica
e comercial da regido. ®
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Reunioes da UIT

De 22 a 26 de setembro, o assessor técni-
co da ABERT e diretor de Radio da SET, Ronald
Barbosa, fez parte da delegacao brasileira qué
participou das reunices de trabalho sobre ra-
diocomunicagdes na Unido Internacional de
Telecomunicagoes (UIT), em Genebra.

Dentre os temas discutidos durante o even-
to, Ronald destacou a iniciativa da UIT de es-
bocar novas recomendacdes, especificas para
radiodifusao, sobre os efeitos da radiacdo nao-
ionizante. No Brasil, a Anatel adotou um re-
gulamento nico que abrange todos os servi-
cos de telecomunicacdes, incluindo a radiodi-
fusdo. Essa regulamentacdo especifica é ne-
cessaria para que se estabelecam limites que
possam ser usados para protecao dos efeitos
das radiacoes nao-ionizantes, que podem cau-
sar danos ao corpo humano.

Durante a reuniao da UIT, houve contato
da Anatel com o DRM - sistema europeu de
radio digital - que prometeu desenvolver téc-
nicas de transmissao digital para OM, atual-
mente nao disponivel neste padrdo. Trata-se
de um passo importante, pois, no Brasil, o car-
ro-chefe da digitalizacdo no radio sera a OM.

Outro tema de grande destaque na reu-
nido foi a discussao em torno de alternativas
que visam estabelecer requisitos técnicos de
protecdo dos sinais da radiodifusao, evitan-
do a pirataria de contetdo na Internet. Com
a digitalizacdo, o potencial de piratear esses
sinais é enorme, e desenvolver solucdes para
proteger o contetido das redes de TV é uma
preocupacao da UIT, que ja esta dando os
primeiros passos. A ABERT esta acompanhan-
do atentamente essa discussao. [ |
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Comutadores e Matrizes

SET é destaque
na Rede STV

A Rede SescSenac de Televisio apresen-
tou a cobertura do SET 2003, que foi exibida
inicialmente no dia 27 de outubro e teve re-
prises diarias durante uma semana inteira,
em diferentes horérios da programacao.

Foram apresentadas cenas do Congresso e
da feira de equipamentos, além de descricoes
sobre as finalidades e as atividades da SET.

Na cobertura sobre o Congresso, foram
abordados, sobretudo, os painéis que deba-
teram o padrao de TV digital a ser adotado
no Brasil. Ja a da feira de equipamentos des-
tacou as empresas expositoras no evento, as
ultimas novidades e tendéncias do setor.

A programacao da Rede SescSenac sobre
o SET 2003 pode ser assistida pelos assinan-
tes da DirecTV, Sky, NET, Canbrés e Tecsat. M
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Por Carlos Nazareth Motta Marins
e Fabio Garcia Pina

A tele-supervisao e o tele-controle podem oferecer :
grandes melhorias na operagao de sistemas em :
emissoras de televisao, radio, produtoras e operadoras :
de telecomunicacées de forma geral. Este tipo de :
tecnologia permite o diagnéstico de funcionamento e a :
conseqliente operacgdo a distancia. Varios alarmes e :
pontos de medidas podem ser capturados e
devidamente processados por uma Unidade Remota. :

0 ambiente de televisio e radio, é
possivel trabalhar com alguns siste-
mas de monitoramento & distancia.
Em geral, uma estacdo transmissora conta
com varios equipamentos, tais como:
* Equipamento de transmissao principal;
* Equipamento de transmissao reserva;
* Links de UHF ou
microondas para in-
terligacdo da gera- _*
dora com o ponto de
transmissao;
* Grupos geradores que entram em opera-
¢ao quando existe algum problema com a
rede elétrica;
* Sistemas de apontamento de antenas (Azi-
mute e Elevacao);

Para cada equipamento monitorado, se-
rao realizadas medidas que irdo variar de
acordo com a necessidade da estaco.

A Unidade Remota (UR) possui entra-
das analogicas e digitais, que capturam as
informacdes, e comandos que atuam junto
aos equipamentos monitorados. As unida-
des remotas sdo instaladas no local onde
funcionam os equipamentos sob supervisio
e controle.

A Unidade Remota realizaré todo o em-
pacotamento dos dados medidos e alarma-
dos e os disponibilizara através de um canal
de comunicacao que pode variar de acordo

-___

Figura 1. Exemplo de Unidade Remota

com a necessidade do usuario, levando em
consideracao precos e tecnologias disponi-
bilizadas atualmente. Toda esta informacao
é recebida por uma estagao de geréncia (com-
putador), permitindo a equipe técnica visua-
lizar medidas e alarmes gerados pelos equi-
pamentos monitorados a distancia.

Com estas infor-
macoes, o profissio-
wu "= nal responsavel pela

operacao poderd rea-

lizar comandos para

solugdo de problemas ou para desempenhar
as fungoes didrias de uma estacao.

Como exemplo, podem ser citadas algu-
mas medidas realizadas para cada um dos
equipamentos citados anteriormente.

No transmissor principal, ou reserva, va-
rios pontos podem ser medidos, variando de
acordo com os modelos e necessidades da
operagao. Normalmente siao medidas as

s
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poténcias direta e refletida de saida; as po-
téncias do estagio de excitacdo; a tempera-
tura do equipamento, dos mddulos ou da es-
tacao; e alguns alarmes digitais apresenta-
dos no painel frontal do equipamento.

No grupo gerador, todos os comandos
podem ser realizados a distancia, o que per-
mite operd-lo sem maiores complicacdes e
manter todo o sistema sobre controle da
estacao.

Para equipamentos de apontamento de
antenas, os comandos podem ser realizados
a distdncia. Além disso, através da medida
de nivel de sinal de AGC, ¢ possivel saber o
melhor ponto de ajuste na posicio da ante-
na utilizada para links de microondas.

Através das figuras 2(a) e 2(h), é possi-
vel perceber que com um meio de comuni-
cacao, a unidade remota realiza todas as
medidas e as disponibiliza ao centro de ge-
réncia através de um computador. Em con-
trapartida, o centro de geréncia poderé rea-
lizar 3 distancia e também através do meio
de comunicacao, telecomandos sobre os
equipamentos monitorados.

Os meios de comunicacdo podem ser
variados. Normalmente se faz uso de linha
telefénica, telefone celular, radio modem.
canal de audio de microondas ou satélite, fi-
bra optica, etc,

A estacao de controle deve possuir um
software de geréncia que oferece varias

Meio de Comunicagao

Elemento de Interface
Modem, Celular, ...

Linha Telefénica
Telefone Celular
Radio Modem

Canal de Audio de MO

Figura 2(a). Estacao de controle, com o meio de comunicagdo conectado ao
computador utilizado na geréncia das informagoes
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Figura 2(b). Estacao de transmissdo ou retransmissdo em TV com tele-supervisao

e tele-controle.

possibilidades, que vao desde a localizagdo
geografica da estacao até o registro gréfico
de todas as medidas.

Alocalizagdo de cada estacao que faz par-
te de toda rede de comunicacao pode ser feita
através de um mapa da regiao, como pode
ser visualizado na figura 3.

lidade do sistema também operar como even-
tos registrados (dataloger).

Com os dados armazenados, a equipe
técnica pode se preparar para falhas futuras
e até mesmo detectar falhas exter-
nas que afetam o desempenho dos
equipamentos monitorados. Como
exemplo, podemos citar as
falhas no fornecimento de

1 [

energia elétrica, sobre e sub-
tensao, temperaturas exter-
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coes medidas e todos os comandos executa-
dos, funcionando como um banco de dados.
Esta funcionalidade permite a equipe técni-
ca criar um histérico de manutencao e atre-
lar problemas na estacao, com falhas no su-
primento de energia elétrica, tempestades e
vérios outros agentes presentes no dia-a-dia
de uma operacdo.

Ja existem algumas empresas de televi-
sao e radio que ja trabalham ou estudam o
uso de sistema de tele-superviso e tele-con-
trole em ambientes de edicao, editoracio e
processamento do sinal. Neste caso, além da
funcionalidade do sistema poder operar
como um registrador de eventos, também
podem ser realizados alguns controles, como
na estrutura de iluminacdo, ar condicionado
e muitos outros.

A empresa usuaria do sistema de Tele-
supervisao e Tele-controle pode criar classes

o Hglew I K Fecha |

nas muito altas e outras.
Além da aplicacao em
sistemas de transmissao, que impac-
tam na melhoria do atendimento
prestado pelas equipes de transmis-
sao das empresas, o sistema de tele-

Figura 3. Mapa com localizacao de todas as

estacoes da rede

Os sistemas de Ultima geracao permitem
que mapas e logomarcas sejam utilizadas
através de figuras com extensao bmp, gif e
Jpg. Essa caracteristica resulta em facilidade
de operacao e personalizacao do produto.

As medidas online impactam muito na
velocidade de atendimento e na qualidade
do servio prestado pelas equipes de manu-
tencao, pois os profissionais técnicos ja se
encaminham para o local de atendimento
com conhecimento do que estd ocorrendo,
levando as ferramentas e componentes mais
adequados para o trabalho. No entanto, é
de grande importancia que exista a possibi-

supervisao e tele-controle pode tam-
bém ser utilizado como um datalo-
ger, que armazena todas as informa-

Figura 5. Tela que possibilita a classificacao de
usuarios no sistema

de usuarios para que as operacoes ocorram
da forma mais adequada possivel. Como
exemplo, tem-se a figura 5, que mostra quais
as possibilidades de atuacao de usudrio. A
central de controle pode estar apta a realizar
todas as intervengées no software, enquan-
to um operador fora da sede da companhia
pode ter seu acesso li-
mitado apenas a leitu-

et — i . _ . ra das medidas. ‘
R ,;.:;f‘i;—"—'—lﬁ_z’-ﬂ&: 2 e Todas essas possi-
e - oy T G e I bilidades podem ser
2L sl - ] 1 discutidas entre os
':""‘"""‘"" . membros da equipe
=] \\/ | téenica, no intuito de
p ) montar a melhor estru-
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=] \V/ tura possivel.
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Figura 4. Tela de registro do data,‘béer

de pontos em cada lo-
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Figura 6. Classificacdo de cada porta serial com os
meios de comunicagao que interligam a central de
controle com as unidades remotas

preventivas. Na figura 8, te-
mos a demonstracao de
quanto o sistema pode eco-
nomizar em manutencoes,
devido a reducdo do nime-
ro de viagens e outros cus-
tos adicionais.

CONCLUSAO

Com as empresas exigin-
do cada vez mais informacdes
detalhadas de sua forma de
operacao, as equipes de en-

cal de instalacao sao praticamente ilimitados.

Com o uso de placas multi-seriais, o sis-
tema permite o acesso simultaneo a diferen-
tes estacoes, com meios de comunicagao
iguais ou diferentes, dependendo da neces-
sidade do cliente. Além disso, uma estacdo
que necessita de um nimero maior de pon-
tos para monitoracao pode ter varias unida-
des remotas interconectadas, formando uma
rede com interfaceamento RS-485, através
de uma porta serial chamada T-Bus.

Os pontos monitorados sao exibidos na
tela do computador utilizado no centro de
controle. A visualizacao das medidas pode
ser realizada através de mostradores divi-
didos por grupos ou classes. Essa divisao
facilita muito a operacao do sistema, pois
concentra todas as informagoes de um
equipamento monitorado em uma parte
especifica da tela, como apresentado na
figura 7.

Além das possibilidades apresentadas
neste artigo, existem varias outras ferramen-
tas oferecidas pelo software de controle, que
podem variar em funcao da configuracao do
sistema.

REDUCAO DE CUSTOS
NAS OPERACOES

A utilizacao da tele-supervisao pelas em-
presas de televisao, radio e telecomunica-
¢oes ¢ acompanhada de uma reducao sig-
nificativa de custos, pois possibilita a redu-
¢ao de viagens e a inspecao dos postos, além
de permitir a criacao de um histérico de fun-
cionamento que resulta em uma ferramen-
ta para promover melhor as manutencoes

genharia podem ter como grande aliado um
sistema de tele-supervisao, que permite o
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Figura 7. Tela de monitoracdo do siste-
ma sob controle

colocando a frente o atendimento das equi-
pes de manutencdo e permitindo ao teles-
pectador e ao anunciante cada vez mais qua-

controle e a rapida deteccao de problemas, lidade de operacao. |
120 N Condigo 1
Valores gastos em manutengéo
100 - preventiva sem tele-supervisido
80 == Valores gastos em manutencgio

60
40
20

0

T
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preventiva com tele-supervisdo

Condigao 2

Valores gastos em manutengéo
corretiva sem tele-supervisido

Valores gastos em manutengio
corretiva com tele-supervisio

Figura 8. Graficos com demonstracao de reducdo de custo
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IS que uma

. TAXA DE COMPRESSAOQ

O padrao MEPG-4 oferece um conjunto de ferramentas :
para a representacao eficiente de contetido multimidia :
em diversos aspectos e é muito mais amplo do que
simplesmente um encoder para audio e video.
E, efetivamente, um sistema completo que suporta
esta eficiente representacao. As ferramentas incluem
uma linguagem eficiente, binaria e em tempo
real para descricao de cenas, que é o BIFS — Binary

Format for Scenes — ou Formato Binario para Cenas.

BIFS foi projetado para permitir a mi-

xagem de midias, seja video, grafi-

co, texto ou contetdo gerado por
computador. Isto significa que nem todos os
tipos de midia necessitam ser tratados como
pixels de video em movimento, o que per-
mite uma representacao mais eficiente, ten-
do uma qualidade mais alta como um bé-
nus. Conceitos similares sao aplicaveis ao
audio. Esse artigo explica como as opgoes
de escalabilidade podem possibilitar a re-
presentacao de dados mais eficiente, em
muitos empreendimentos.

Ha boas razoes de negécios que tor-
nam o MPEG-4 uma escolha eficiente. O
uso de formatos proprietarios pode pare-
cer econdmico a primeira vista, mas sur-
gem despesas escondidas. Os padroes aber-
tos, responsavelmente atualizados, permi-
tem uma economia significativa de custos,
enquanto facilitam as inovagdes que au-
mentam a eficiéncia. 0 MPEG-2 fornece um
exemplo bastante claro.

0 padrao MPEG-4 vem sendo avaliado
(1-7) desde o final do ultimo século e agora
estd comegando a ser distribuido. Muitos
debates técnicos tém focado a eficiéncia da
compressao do encoder MPEG-4 para video
e, em menor extensao, para o dudio. Ha uma
grande sutileza a ser dita e escrita sobre a

eficiéncia destes encoders. Entretanto, a efi-
ciéncia inclusa no padrdao MPEG-4 é muito
mais do que simplesmente o desempenho
dos encoders na estrutura.

Este artigo explica como o MPEG-4 ala-
vanca a eficiéncia da indUstria de diversas
formas.

A representacdo de cenas, baseada em
objeto, permite uma descricdo mais efici-
ente e de maior qualidade do contetido
multimidia (e também fornece muito mais
flexibilidade). Ha varias escalabilidades no
MPEG-4 que podem ser exploradas. Pa-
droes abertos somente para decodificado-
res, tais como MPEG-4 e MPEG-2, tém
maiores avancos na eficiéncia da compres-
sdo, por um longo tempo apds o padrao
ter sido estabelecido, sem a necessidade
de atualizacoes constantes nos decodifica-
dores. Um padrao aberto significa eficién-
cia de negdcios para todos que investem
na comunidade MPEG-4.

EFICIENCIA ATRAVES DA
REPRESENTACAOQ BASEADA
EM OBJETO

A arquitetura MPEG-4 significa a princi-
pal mudanca de paradigma a partir dos pri-
meiros padroes para representacdo de con-
teido multimidia. O nicleo desta arquite-

tura é a representacdo baseada em objeto
das denominadas cenas audiovisuais. O
melhor modo de ilustrar como isso funcio-
na é analisar primeiramente o MPEG-2.
Quando se cria contetdo de video MPEG-2,
todas as partes do produto (video em mo-
vimento, grafico, texto, etc.) sao coletadas,
arrumadas e entdo agrupadas em um Uni-
co pixel da varredura. Essa informacao re-
sultante é entdo codificada usando MPEG-
2 que, essencialmente, trata todos os pixels
como video em movimento.

E para isto que o MPEG-2 foi projetado.
Entretanto, ndo é otimizado tratar imagens
paradas e texto como pixels de video em
movimento. Isso degrada a qualidade que
poderia ser alcangada no decodificador para
estes tipos de dados e também afeta a qua-
lidade do video béasico em movimento. Um
exemplo seria um texto sobreposto interfe-
rindo com o filme que estava sendo proje-
tado. E muito mais eficiente manter os ob-
jetos separados no stream de bits e cada
um com a sua propria representacao otimi-
zada (video representado como video, gra-
fico como gréfico e texto como texto) e fa-
zer a composicao dos objetos apds terem
sido decodificados.

O MPEG-4 faz exatamente isto: a com-
posicao nao necessita acontecer antes da
codificacao, mas pode acontecer apds a
decodificacdo.

Para tornar possivel o movimento da
composicao de fase, o MEPG-4 inclui uma
linguagem bindria para descricao de cenas
denominadas BIFS. Esta é uma linguagem
muito eficiente, binaria e em tempo real, que
permite as cenas serem descritas e construi-
das em movimento.

Os comandos BIFS instruem onde colo-
car os objetos decodificados e o que fazer
com eles.




0 formato BIFS (7) foi construido na
VRML - Virtual Reality Modelling Language
- ou seja, Linguagem de Modelagem para
Realidade Virtual (8-9). Para criar o BIFS, o
MPEG adicionou um equivalente binario e ca-
racteristicas de tempo real ao download lite-
ral da VRML e formato para reprodugéo, além
de algumas outras extensoes.

A descricao explicita da cena ndo s6 per-
mite “objetos de tela” serem mantidos em
uma representacao nativa e eficiente, mas
também a manipulagdo de objetos na tela
(por exemplo, uma translacdo ou um fade-
out) por comandos simples, em vez de dis-
pendiosas operagdes de codificacdo de video,
baseadas em pixels.

Além disso, a linguagem BIFS permite adi-
cionar comportamento aos objetos. Um gré-
fico pode ser colocado para girar com um
simples comando, e nenhuma informagéo de
video necessita ser enviada para manter a
rotacao. Além do mais, a linguagem permite
comportamento condicional, fatos que
acontecem ao contetido dos objetos em res-
posta a eventos. Eventos 6hvios sao aque-
les que sdo “trigados” (disparados) por en-
tradas do usuério. Isto faz do MPEG-4 um
cenario docil para interatividade sofistica-
da. Os recursos de aplicacdo dos APIs*
MPEG-J (Java), também integrantes do
MPEG-4, vao mesmo um pouco mais além
permitindo a interatividade.

Enquanto a cena pode ser construida em
um tempo consideravel, adicionando ou apa-
gando objetos da cena em movimento, ha
recursos para colocar os dados BIFS no for-
mato de carrossel. Assim, sempre sera possi-
vel sintonizar em um programa MPEG-4, em
tempos aleatérios, sem ter de esperar muito
antes da cena comecar a se formar. Para este
fim, ha intra-BIFS.

Enquanto o antecessor fala sobre tipos
de dados visuais, exatamente o mesmo se
aplica a informagao de audio, apesar de ser
um pouco mais dificil de “visualizar”. Os ob-
jetos de dudio podem ser enviados separa-
damente, e ha diferentes codificadores no
MPEG-4 para dudio em geral e conversa-
¢do. Os sinais de 4udio podem receber um
lugar no espaco 3D, usando BIFS de 4udio.

A especificacao dos BIFS de 4udio (parte do
sistema MPEG- 4) também tem sintaxe para
definir a posicao na qual supostamente o
audio sera reproduzido. Portanto o mesmo
sinal de dudio enviado para um decoder
pode ser processado como se fosse repro-
duzido em um pequeno gabinete, em um
campo aberto ou em uma ampla sala de
conferéncias, sem ter de mudar a sua codi-
ficacdo. Tudo que é necessério sdo algumas
simples instrugdes BIFS.

EFICIENCIA ATRAVES
DA ESCALABILIDADE

Ha poucos tipos de escalabilidade no
MPEG-4. Em geral, os objetivos da escalabi-
lidade sao:

* permitir que uma cena seja codificada
uma vez e entdo reproduzida com diferen-
tes (e possivelmente variaveis) taxas de bits
e configuragdes, de acordo com circuns-
tancias especificas;

* permitir a um decodificador receber um si-
nal completo para decodificar mostrando
apenas um subconjunto deste sinal, como por
exemplo, para adaptar-se aos recursos de
computacao ou restricdes do display.

O MPEG-4 tem recursos para os tipos
usuais de escalabilidade nos streams de vi-
deo e dudio, bem como flexibilidade na re-
presentacao da cena, isto é, escolher quais
streams do objeto irao compor a cena.

STREAM DE ESCALABILIDADE

Consideramos primeiro a escalabiliade
tradicional. Esta reside dentro do stream de
video e de dudio. A definicao deste tipo de
escalabilidade é que o sinal completo con-
tém um ou mais subconjuntos significati-
vos de bits que podem reproduzir o sinal
com qualidade mais baixa. O MPEG-4 visu-

al contém ferramentas para escalabilidade

temporal, espacial e SNR (Relacdo Sinal Ru-
ido ou qualidade). Um caso especial é a co-
nhecida escalabilidade de granulacéo fina
(FGS- Fine-Granularity Scalability), que pode
codificar o sinal com 12 camadas, sendo
uma basica e até 11 que melhoram a quali-
dade do sinal (enhacement), permitindo

uma transicdo muito suave entre diferentes
niveis de qualidade, pela adicdo ou elimi-
nacdo de camadas. A FGS tem sido apre-
sentada para dar impressao muito mais su-
avizada do que a comutagao do stream pe-
las tecnologias Web Cast (10), por exem-
plo. Os testes de verificacdo feitos pelo
MPEG tém mostrado a FGS funcionando
bem sob condicdes de largura de banda
variavel (11).

0 dudio MPEG-4 contém opgdes de es-
calabilidade similares. Ha escalabilidade de
grandes e pequenos degraus, e a possibili-
dade de mudar encoders em diferentes ca-
madas, como por exemplo adicionar uma

- camada genérica de reforco de audio no topo

de uma camada bésica de conversagao. A
escalabilidade de pequenos degraus permite
incrementos de 1 kb/s para a escalabiliade
granular extremamente fina. A perda para a
codificacao escalavel em 4udio também é
mais baixa do que no video.

A nogao de escalabilidade tem sido ex-
perimentada ha algum tempo, inclusive no
padrdo MPEG-2, mas seu uso esta pratica-
mente limitado a dados. Mais precisamente,
os provedores de servicos tém contado com
(e provedores de tecnologia tem implemen-
tado) a comutacdo inteligente de stream, es-
pecificamente para Internet. Essa opgéo vin-
cula a monitoracao do link com a comuta-
¢ao para um sinal de taxa de bits mais bai-
Xa, armazenado separadamente, quando a
largura de banda cai abaixo de um certo
limite. Quando ha banda suficiente, retor-
na-se ao normal.

0O problema, especialmente na codifica-
¢ao de video, é que fazer um sinal escalavel
codificado, implica em alguma perda percep-
tivel de qualidade do sinal em relacdo ao seu
estado original. A codificacdo nas camadas
de reforco é menos eficiente do que na ca-
mada base. Mas parece que a escalabilidade
sera agora usada nos servicos moveis e a
opcao de granulagao fina do MPEG-4 pode
comegar a ficar suficientemente eficiente para
ser adotada.

Também o Perfil Escalavel Simples pro-
cura sua implementacéo, tendo sido esco-
lhido pelo projeto 3GPP (12) para o strea-
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ming de dispositivos moveis. Ha estudos
atuais em MPEG-4 que procuram aprimo-
rar o desempenho da escalabilidade de gra-
nulagéo fina. Isto pode ou nao resultar em
padronizacdo, dependendo do progresso
que sera alcancado.

ESCALABILIDADE DE CENAS

A escalabilidade de cenas é um conceito
diferente da codificacao escalavel tradicional.
A Estrutura do Descritor do Objeto (Object
Descriptor Framework — OD Framework) do
MPEG-4 permite que um autor crie diferen-
tes versoes da mesma cena, para uso em di-
ferentes circunstancias. O Descritor do Obje-
to vincula objetos abstratos na cena com stre-
ams de dados do mundo real. Esses streams,
por sua vez, sao descritos pelos Descritores
de Streams Elementares (Elementary Stream
Descriptors). O OD Framework pode ser usa-
do para representacoes alternativas de um
stream de objeto (por exemplo, uma versao
de baixa taxa de bits e outra de alta) e deixar
o decodificador decidir qual é a melhor ver-
S0 para manusear.

O decodificador também pode decidir re-
tirar um conjunto de alguns objetos (ou o
servidor pode cancelar sua remessa), basea-
do na informagao sobre a importancia rela-
tiva deles, que é sinalizada por um campo de
prioridade com stream de 5 bits do Descritor
de Stream Elementar. Descritores explicitos
para cenas complexas permitem a um de-
coder tomar decisoes de compromisso e
voltar a escala de complexidade para um
nivel administravel,

A EFICIENCIA ATRAVES
DA CONTINUIDADE DOS
AVANCOS TECNOLOGICOS

Alguns provedores de sistemas de codifi-
cagao proprietarios gostam de afirmar que
os padrdes do tipo MPEG-4 (e estrutura de
padrdes como MPEG) sdo “muito lentos para
o mercado atual”. Freqiientemente, essas
afirmacoes atendem aos interesses pessoais;
0 MPEG persevera por manter seus crono-
gramas e promessas.

E verdade que o MPEG néo lanca novos

padrées tao freqliientemente quanto seus
competidores proprietarios na &rea de strea-
ming de midia e isso acontece por uma hoa
razao: para construir ferramentas de hardwa-
re e software destinadas a um ambiente in-
teroperavel e que seja usado pelos mercados
e ramificagoes, a estabilidade é uma exigén-
cia fundamental.

Lancar um novo decodificador instalado
por download e que pode ser conectado em
uma estrutura PC a cada seis meses é uma
coisa, mas 0 MPEG nao pode fazer isso sem
desestabilizar o valor do padrao e alienar sig-
nificativas partes de sua consisténcia. 0 MPEG
oferece uma trajetoria responsével para atu-
alizacoes dos seus padroes, com novos per-
fis oferecendo grandes avancos em eficién-
cia, e varios anos entre um lancamento prin-
cipal e o préximo.

A préxima secao ira indicar os benefi-
cios de um ecossistema aberto e servira
para dissipar o mito de que a qualidade da
midia fica congelada, quando um padrao
é divulgado.

As mesmas pessoas que rotulam os pa-
droes como lentos, gostam de dizer que seus
produtos tém “qualidade MPEG-4". E neces-
sario ficar bem claro que ndo existe produto
“com qualidade de padrao MPEG-4" (ou pa-
drao de qualidade MPEG-2). Os padroes
MPEG somente prescrevem como decodifi-
car e organizar os bits no bitstream. O prin-
cipio basico é padronizar somente o minimo
necessario para a interoperabilidade.

Os padroes MPEG ndo incluem normas
de codificacdo e qualquer um pode cons-
truir seu proprio codificador, desde que os
bits codificados formem um stream sintati-
camente valido. Ha varias possibilidades de
escolhas e inovagbes para cada fabricante
de encoder. Isso estimula a competicao en-
tre eles, pois todos querem vender seus equi-
pamentos com pretensdes de assegurar
qualidade.

No MPEG-2, a competicao violenta en-
tre fabricantes de encoders tem resultado
em uma enorme queda na taxa de bits ne-
cessaria para codificar o video com quali-
dade broadcast. A Tandberg Television re-
lata que entre o lancamento comercial do

seu primeiro encoder MPEG-2, em 1995, e
agora, eles variaram de 8 Mbits/s para 2
Mbits/s, enquanto mantém a mesma qua-
lidade. Isto é um surpreendente ganho em
eficiéncia alcancado inteiramente sem
mudanca do padrdo e sem a necessidade
de novos decodificadores.

Enquanto os ganhos para MPEG-4 nao
forem um fator de 4 (porque muitos dos con-
ceitos de codificacdo MPEG-2 sdo aplicaveis
ao MPEG-4 também, e eles tém sido bem pes-
quisados), continuara sendo exigida uma sig-
nificativa queda na taxa de bits para alcan-
car um mesmo nivel de qualidade.

A competicao traz o melhor dos fabri-
cantes de encoders MPEG-4 e o mercado se
beneficia. Argumentos similares sdo aplica-
veis a fabricantes de outros elementos do
ecossistema, tais como ferramentas de au-
toracao. Da mesma forma, deve ser observa-
do que um certo tamanho néo atende a tudo.
Ha espaco para varios tipos de encoders: com
softwares de baixo custo, de baixa laténcia
para aplicacoes especificas, com mdltiplas
saidas de alta qualidade para distribuicdo de
pacotes de midia, baseados em hardware ra-
pido para uso em sistemas de broadcast, etc,
etc. Esses mercados serdo atendidos por di-
ferentes empresas, que usardo seus recursos
e criatividade para desenvolver uma solucéo
otimizada, para ser usada em aplicacio es-
pecifica. Cada aplicacao terd suas empresas
dominantes.

EFICIENCIA DE NEGOCIOS
DE UM PADRAO ABERTO

Ha muitas vantagens no uso de padrao
aberto interoperavel. Em primeiro lugar, va-
mos olhar novamente para o campo do stre-
aming de midia. Quando dois ou trés siste-
mas proprietarios dominam a aplicacdo, a

maioria dos provedores de contetido se sen-

te forcada a oferecer contetido codificado em
dois ou trés formatos. Eles nao querem fazer
a escolha (politica) de um deles, excluindo os
outros, pois se arriscam a perder usuarios
como resultado.

Naturalmente, isto € muito ineficiente.
Com um padrao aberto, como MPEG-4, apoi-
ado por pelo menos dois dos trés fornecedo-
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res principais, a escolha ndo é muito dificil -

o padréo internacional aberto é o caminho a

ser seguido. (Real e Quick Time estavam com-

prometidos a apoiar 0 MPEG-4 quando esse

artigo foi escrito. O Real j& opera através de

um plug in certificado pela Envivio e esta ca-

minhando na direco de um suporte nativo.”
0 QT 6 também, com suporte nativo MPEG-

4, lancado em setembro de 2002).**

RISCOS DO FECHADO

Ha muitos fatores que tornam um ris-
co a aposta no formato proprietario. Em
primeiro lugar, héd a dependéncia de uma
tnica empresa definindo os caminhos. Se-
gundo, pode haver conflitos de canais,
quando o vendedor da tecnologia proprie-
taria é um competidor do comprador ou
decide mudar seu modelo de negécio para
tornar-se um deles. Terceiro, compradores
tornam-se reféns de precos que sao unila-

teralmente determinados e trocados e para
0s quais nao existe alternativa. Quarto, ao
investir em formato proprietario, alguém
poderd estar comprando procedimentos
desnecessérios e indesejaveis, que estao
inclusos no preco.

BENEFICIOS DO ABERTO

Os heneficios de um padrao aberto, por
outro lado, sdo claros. Um padrao aberto do
tipo MPEG-4 cria um ecossistema no qual
muitas companhias podem ter sua partici-
pacdo. A competicao promove a qualidade
das ferramentas e a eficiéncia da compres-
sao. Os diferentes fabricantes irdo ocupar
diferentes partes no cenario da interopera-
bilidade, todos fazendo o que tem de me-
Ihor. Os usuarios tém escolha entre diferen-
tes vendedores e podem comprar diferentes
partes de equipamentos, de diferentes for-
necedores, se desejarem. Os integradores de

sistemas podem projetar solucdes completas,
otimizadas e com varios fornecedores. Ha
sempre uma segunda fonte de tecnologia
para ser usada, quando o primeiro vendedor
troca 0 modelo de negdcio, prego ou proce-
dimentos. O formato nao é controlado por
uma Unica parte, mas através de um proces-
so aberto, no qual qualquer parte interessa-
da pode participar. O formato é atualizado
em intervalos amplos, com énfase na opera-
cao. O preco é controlado através da com-
peticdo e de mecanismos de mercado e o
mesmo se aplica as caracteristicas e a rela-
cao preco/parametro. Nao ha monopolios
que possam oferecer um risco.

Os formatos MPEG-2 e MP3 sdo bons
exemplos de como isso funciona na prati-
ca. Os equipamentos MPEG-2 podem ser
comprados a partir de varios vendedores.
Apds um periodo inicial de estabilizacao,
a interoperabilidade é garantida. (O Forum
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da Inddstria MPEG-4 esta facilitando o pro-
cesso para ele com seu programa de inte-
roperabilidade que tem mais de 30 parti-
cipantes até o momento, incluindo com-
panhias tais como: Apple, RealNetworks,
DivX, Networks, Philips, Samsung, IBM, Pa-
cketVideo, Emblaze, Sorenson, Thomson
Multimedia,etc.)

A VANTAGEM DE PADRAO
PARA QUALQUER PLATAFORMA
(CROSS-PLATFORM)

O MPEG 4 foi explicitamente projeta-
do como uma ferramenta independente de
plataforma. O tipo de convergéncia que
tem sido previsto para os proximos dez
anos € e permanecera em destaque. Nao
haverd uma mixagem entre TV e o PC, e
nao havera uma (nica rede para trafegar
todas as informacées de multimidia para
as residéncias. Sem duvida, ha uma proli-
feracdo de dispositivos e redes: ha mesmo
muitos aparelhos portéateis, dispositivos
moveis e caixas de entretenimento.

Ha mais redes, e todas irdo coexistir por
um longo tempo. O PSTN ficara perto do
ISDN; as redes maveis 2G, 2,5G e 3G coexis-
tem; ADSL e cabos de alta velocidade com-
petem, e a fibra chegard dentro de casa, al-
gum dia. Neste cendrio, ha intensos ganhos
a serem obtidos, ao se adotar um formato
comum para informagao de multimidia atra-
vés destes dispositivos e da diversidade de
redes. Isto é mais eficiente para o provedor
(que necessita autorar e codificar em menos
formatos) e também para o consumidor (que
pode mais facilmente transferir contetdo en-
tre seus dispositivos).

0 formato MP3 (MPEG Layer Ill Audio)
fornece uma grande ilustracdo deste pon-
to. Ele é, sem duvida, o mais eficiente codi-
ficador de dudio hoje. Ha mais solucées pro-
prietarias eficientes disponiveis e certamente
0 MPEG-2 e MPEG-4 AAC sao significativa-
mente mais eficientes. Mas ainda assim, a
tecnologia MP3 esta sendo construida com
um crescente niimero de dispositivos nes-
tes dias: reprodutores de CDs e DVDs, radi-
os estéreos para carros, etc. Isto tudo

aconteceu 10 anos apds o formato ter sido
padronizado. As vantagens de um formato
bem estabelecido para qualquer plataforma
excedem em muito o fato de que ndo é o
altimo e maior.

Padrées como MP3 e MPEG-2 respondem
muito bem ao teste do tempo. Os investi-
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Notas do revisor
* APl significa Application Program(ming) Interface, ou seja, softwares para interfaces aplicativas.

** 0 MPEG-4 ja esta em uso no Quick Time.

*Artigo reproduzido a partir do SMPTE Joumnal de janeiro de 2003, sob autorizagao da Society of Motion Picture and Television Engineers.
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TRANSMISSOR - FM 5 KW

Transmissor Totalmente
Transistorizado,
com Médulos de Poténcia,
Fonte Linear,
Filtro de Canal Adjacente e
Carga de Equilibrio.

TRANSMISSOR- FM 1 KW

Transmissor Totaimente
Transistorizado,
com Moddulos de Poténcia,
Fonte Redundante,
Carga de Equilibrio e
Filtro de Canal Adjacente.
Consumo Maximo: 1,9KVA

Transmissor totailmente
Transistorizado,
com Méddulos de Poténcia,
Fonte Redundante,
Carga de Equilibrio,
Filtro de Canal Adjacente e
Duplo-Driver.

Equipamentos com Certificado de Homologagcdo - ANATEL

- Reunindo Tradicdo, Conhecimento, Especializacdo e Qualidade Comprovada ISO
9001:2000, a RF Telecomunicacodes assegura ao mercado nacional e internacional,
equipamentos padronizados e aplicaveis a todos os processos de radiodifusio e
2levisao, além de servigos de manutencao, instalagdo, projeto e turn key, mantendo
: dasta forma ‘0 pronto atendimento e confiabilidade de seus produtos.

n projeto: Nova sede da RF Telecomunicacdes LTDA

AcCesse NOSSOS SitES' RF TELECOMUNICAC()ES LTDA
. Av. Teotonio Brandao Vilela, 800 -Jd. Tridngulo . ~
www.rftel.com.br 06783-005 - Tabodo da Serra/SP L‘Malorsg Iqu?trln;gg;;a;B
Tel.: 55 11 4137 7333 Fax: 55 11 4137 4955 igue:
www.telavobroadcast.com E-mail: rfengecom@terra.com.br
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Servidores de entretenimento

interligados em rede

Pinnacle Systems anunciou mundial-
Amente o desenvolvimento de um pro-
duto que ajudara os consumidores a
desfrutarem em seus aparelhos de TV dos re-
cursos de musica, fotos e video arquivados
em seus PCs. O lancamento devera chegar
ao Brasil apenas no inicio do ano que vem.
0O Pinnacle ShowCenter é um dispositivo
decodificador que se conecta a redes locais
com e sem fio e possibilita a transmissao por
streaming de arquivos multimidia a partir de
qualquer PC na rede para qualquer aparelho
de TV ou home theather existente em uma

O Pinnacle ShowCenter inclui software
para PC, com base no Windows, de fécil uti-
lizagdo, destinado a gerenciar e decodificar
arquivos multimidia no computador conec-
tado em rede, por meio de controle remoto.
O programa para PC do ShowCenter é uma

casa. O produto utiliza um software com in-
terface grafica amigavel, acessado pelo usu-
ario no aparelho de TV. Ele facilita a navega-
¢ao por parte dos consumidores, para que
acessem e reproduzam os arquivos digitais
de seus PCs em seus aparelhos de TV ou de
som estéreo.

Novo televisor da Sony

ferramenta universal para gerenciamento de
midia e bancos de dados, que permite que
0s usuarios organizem e localizem com faci-
lidade seus arquivos digitais; criem e repro-
duzam listas de musicas; facam apresenta-
¢oes de slides de fotos e assistam seus arqui-
vos de video. O aplicativo também oferece

Projecao Wega 43". O modelo KP-43T100 é a opcao para consumidores que apreci-

am uma boa qualidade de som e imagem. Preparado para alta definicdo, o novo aparelho
traz diferenciais competitivos e tecnologias exclusivas da Sony. O KP-43T100 oferece beneficios como o
Sistema Avancado Pro-Optic, que proporciona imagem definida em todos os cantos, melhor nitidez e
contraste; Flash Focus automatico, que regula a convergéncia das cores em toda a tela ou ponto a
ponto; e, ainda, Free Layout PIP, onde é possivel mover o PIP para qualquer lugar da tela. J4 o recurso
Closed Caption possibilita que deficientes auditivos possam ler legendas nos programas que aceitam
essa funcdo, e poténcia 34 W RMS (medida de poténcia real e utilizada mundialmente). Além disso, o
novo modelo tem um sistema de trés telas deixando a imagem com cores mais vivas, melhor contraste
de profundidade e mais brilho. Também possui uma entrada video componente, trés S-Video e trés A/
V e melhor dngulo de visdo de qualquer ponto da sala com 120° horizontal e 40° vertical. No design,
0 novo rack agora chega todo em vidro e com pratelei-
ras para o consumidor completar seu Wega Theatre com
mais elegancia. O novo modelo podera ser encontrado
nas lojas a partir de dezembro.

ﬂ Sony Brasil estd produzindo na sua unidade fabril, em Manaus, o novo televisor de

Fabricante: Sony
Tel: (11) 3677.1080 ou 0800-888.4444
Internet: www.sonystyle.com.br

......

a0s Usuarios um recurso para
importar e exportar arquivos, assim como a
capacidade de gravar CDs e DVDs.

Fabricante: Pinnacle Systems
Tel: (11) 3154-0330
Internet: www.pinnaclesys.com
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Solucoes de banda larga da Motorola

e ——

Setor de Comunicacdes de Banda
Larga (BCS) da Motorola apresentou,

durante a ABTA 2003, solugdes iné- -

ditas que vao desde equipamentos de infra-
estrutura até produtos para o usuario final,
levando informacao e entretenimento a con-
sumidores, provedores de servicos, grandes
empresas e pequenos e médios negadcios. Os
sistemas viabilizam solugdes de video, dados
e voz com facilidade de uso, seguranca e alto
desempenho em banda larga.

Uma das novidades é o SBG900, cable
modem no padrao DOCSYS 2.0, para acesso
a Internet em alta velocidade. Desenvolvido
para os usuarios de banda larga que dese-
jam aproveitar os beneficios de uma rede sem
fio dentro de casa, o produto traz funciona-
lidades Wi-Fi 802.11g a um preco acessivel.
E facil de operar e integra uma série de re-
cursos e funcionalidades inteligentes em um
Gnico aparelho, tais como portas USB e Ether-
net 10/100; filtro de conte(do; seguranca
wireless; firewall avancado; e possibilidade
de configuracao da poténcia do sinal para
cobertura da area desejada.

Outra linha de produtos apresentada em

Nova camera digital da SiPix

primeira mao no evento foi a de Home Ne-
tworking, que inclui interfaces para desktops
e laptops, com adaptadores USB, Ethernet e
cartdes PCMCIA, pontos de acesso (access
points) e roteadores. Os novos produtos vém
no padrao Wi-Fi(tm)/IEEE 802.11g, ofere-
cendo velocidade de 54 Mbps, muito maior
que seus antecessores. As solugoes sao com-
pativeis com o padrao 802.11b existente no
mercado e proporcionam flexibilidade aos
consumidores que ja possuem acesso a In-
ternet em alta velocidade e procuram for-
mas de maximizar seu uso, independente
da tecnologia adotada.

Na érea de infra-estrutura, a Motorola
esta lancando no Brasil o $G4000, um né
de fibra otica que proporciona largura de
banda em todo o sistema da operadora, ge-
renciando as diversas necessidades da rede
de servicos avancados, como video sob de-
manda, telefonia e dados de Internet de alta
velocidade. Com quatro entradas e quatro
saidas independentes, este n6 permite to-
tal flexibilidade na transmissao, recepcao
e conversao de sinais 6ticos em sinais de
radiofrequiéncia.

Fabricante: Motorola
Tel: (11) 3030-5000
Internet: www.motorola.com.br

SiPix anuncia no Brasil o lancamento do modelo StyleCam 3300.
Trata-se de uma multifuncional que além de fotografar, também

filma e faz videoconferéncia.

Extremamente leve e compacta, é indicada para usudrios que dese-
jam equipamentos com memoéria removivel e expansivel, ja que supor-
ta cartdes Compact Flash, para expansao de memoria em até 128MB.
Ultima novidade em cimera digital, a SC 3300 é a Gnica da fabricante

capaz de alcangar resolucdo de 3.3 Me-
gaPixels. O modelo possui display LCD 1.6"
colorido, memoria interna de 16 MB e
zoom de até 3x. A interface utilizada é
simplificada USB.

Fabricante: SiPix
Distribuidor: Superkit Informatica
Tel: (11) 3225-0522

Internet www.superkit.com.br




TV publica
NO BRASIL

Educacao, cultura, arte, informacéo e entretenimento :
vém se constituindo nas principais vertentes da nova
pedagogia da TV publica, tendo por objetivo

cobrir um amplo leque de interesses de toda a
sociedade. Em um pais como o Brasil, onde é enorme

o alcance da televisao, a TV publica deve ter a :
responsabilidade de ser um instrumento complementar :
de formacao do telespectador, sem se deixar levar :

Por José Munhoz

pelos apelos faceis da busca pela audiéncia. :

historia da comunicacdo publica no

Brasil teve dois momentos significa-

tivos. A radio de Roquete Pinto e a
TV Cultura, de Sao Paulo, ambas, respectiva-
mente, da Fundagao Roquete Pinto e da Fun-
dacdo Padre Anchieta.

Com as diversas politicas implementadas
pelas duas Fundacbes, através de sucessivas
diretorias, chegou-se a uma decantacao, a
um desiderato comum. Ele, na verdade, cor-
porifica o sucesso de muitas experiéncias, de
tentativas mdltiplas que desembocaram num
documento basico em que se expde sinteti-
camente o que hoje se entende por Emisso-
ras de Radio e Televisao Pablicas. No seu bojo
se inserem 0s novos conceitos pedagégico-
culturais, a nova nogao de cidadania, a nova
visao de solidariedade comunitéria. E, fun-
damentalmente, a redefinicio do papel do
Estado e de suas responsabilidades.

Esse documento basico, por sua impor-
tancia e atualidade, merece transcricao inte-
gral. E o texto que propomos 2 leitura e 3
reflexdo de todos:

A televisao - que ocupa cotidianamente
a atencdo de milhdes de pessoas no mundo
- estd influindo, dia-a-dia, em nossas pautas
culturais e na constituicdo do tecido social
do planeta. O atual processo de globaliza-
¢ao e de desenvolvimento tecnolégico que

vivemos esta aumentando esta influéncia.
Todo o planeta parece ter-se convertido, do
ponto de vista da TV, em um mercado dnico.
A concentracao da propriedade da ind(stria
da TV aumentou; e o processo de mercantili-
zacao da programacao televisiva, e com ele
da cultura ~ com os riscos que comporta -
parece avancar. Mas, precisamente neste
contexto, tem tal importdncia para a huma-
nidade que seu desenvolvimento ndo pode
ser confiado exclusivamente & sorte do mer-
cado. Por isto se faz necessario, hoje em dia
mais que nunca, criar condigdes efetivas para
que este meio poderoso que é a TV contri-
bua, auténtica e ativamente, para a realiza-
¢ao dos valores essenciais da humanidade.
A funcdo educativo-cultural da TV, e por
conseqiiéncia a chamada televisdo educativa,
encontra exatamente nestas circunstancias sua
razao de ser e sua auténtica funcdo. Consci-
ente disto, a Associacdo Internacional de Tele-
visdo Educativa e do Descobrimento - que re-
Une a grande maioria de redes de televisio
dedicadas a educagdo e & cultura - assumiu o
objetivo de promover um debate que estimu-
le, em todo 0 mundo, a tomada de conscién-
cia sobre a necessidade de promover e desen-
volver a TV educativo-cultural em suas mais
variadas formas como um valor estratégico
essencial ao progresso da humanidade.

---------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------

oedefinng

A televisdo no Brasil comecou comercial.
Posteriormente surgiram as TVs Educativas e
Culturais, que no inicio eram puramente edu-
cativas. Foram pensadas e criadas para pro-
moverem a educagdo em massa  distancia,
como se fazia no Canada. O mito da educa-
¢ao a distancia, eletronica, num pais de di-
mensoes continentais, foi cultuado por algum
tempo e com muita esperanca.

Analégica, de mao nica, pensando subs-
tituir a acao fisica do professor, embora a
propria lei federal, em 1967, a definisse como
instrumento exclusivo para promover aulas
e conferéncias, esse objetivo durou pouco.

Logo, os objetivos e a idéia de missio
comecaram a mudar, e por uma razao cien-
tifica; o paradigma tecnoldgico da televisio
analégica nao contempla a interatividade,
que constitui a base de qualquer pedagogia.

Os contetidos pedagdgicos passaram a
apoiar-se em formatos televisivos diferen-
tes da educacao convencional. Ficou patente
para toda a sociedade, além da educacdo,
o papel cultural, artistico, informativo e de
entretenimento desse veiculo de comunica-
¢ao de massa, que se tornou a principal di-
versao do povo brasileiro. Divertir educan-

—
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do e educar divertindo tornou-se um mote
definidor da atitude a ser adotada em vei-
culos de comunicacao como a televisdo e o
proprio radio.

Expandiu-se a idéia de que a comunica-
cao de massa podia e devia promover a edu-
cacao do homem para a vida, cobrindo um
amplo leque de interesse da sociedade, prin-
cipalmente as artes, o esporte, a satde pbli-
ca, além da educacdo, cultura, entretenimen-
to e informacdo jornalistica. E isso através do
conjunto da programacao da televisao.

Essa idéia, relativamente simples, evoluiu
gradualmente, pois sugeria sucessivas verten-
tes, através das quais a programacao reali-
zaria sua missdo formativa, além de sugerir
um formato criativo de autoria, o que iria
distingui-la da televisao comercial, cujo for-
mato é ditado, principalmente pelos interes-
ses mercadoldgicos da audiéncia.

PRINCIPAIS VERTENTES
DESSA NOVA PEDAGOGIA
DA TELEVISAO PUBLICA

EDUCACAO

Uma educacao capaz de ensinar com a
linguagem do veiculo e nao apenas reprodu-
zir a licao da sala de aula. Uma educacdo
baseada em todos os conhecimentes acumu-
lados e necessarios a formagao de um ho-
mem, mas também capaz de contextualizar
os conhecimentos e formatos no tempo e na
sociedade em que vivemos. Uma educacao
aberta a interatividade possibilitada pelos
novos instrumentos tecnoldgicos, sobretudo
a Internet. O que se busca finalmente, nessa
vertente da educacao, é transformar o teles-
pectador passivo num aprendiz ativo. Numa
perspectiva humanista, a educacdo deve
transformar-se num pélo alimentador e aglu-
tinador de todas as vertentes, como forca
civilizatéria.

CULTURA
A amplitude da expressao cultural suge-
re algumas reducdes e alguma énfase.
Difusao de valores representativos da
identidade e da criatividade brasileira, mas

0

com uma grande abertura para os mesmos
valores das identidades de outras nacdes. Isso
significa que todas nacbes tém valores cultu-
rais proprios, recomendaveis e Uteis ao conhe-
cimento das outras nagGes e que nem sempre
estdo nas prioridades dos meios de comuni-
cacao de massa. A atitude cultural da televi-
sao publica pressupde exatamente priorizar
essa divulgacao, que envolve a dindmica das
relages entre o regional e o universal.

ARTE

Privilegiar os valores e produtos repre-
sentativos da criatividade e ndo apenas os
valores artisticos consagrados no mercado
comercial da arte. A pauta da arte é de pros-
peccdo, revelacdo e apoio aos artistas e suas
manifestacoes em toda a programacao das
radios e da televisao. Recolocar a misica
popular brasileira no espectro de emissao das
radios. Recolocar programas musicais nos
horérios nobres da televisao, o que nao acon-
tece ha mais de 15 anos, com excecao da
programacao da TV Publica. Estabelecer um
processo permanente de integracdo cinema-
televisao. Manter informativos especificos
dedicados a divulgacdo artistica. Trazer o ci-
nema, o teatro e a musica erudita e a litera-
tura para a programacao. Estabelecer a con-
vergéncia entre a arte e outras formas de
expressao.

INFORMACAO

Denominado Jornalismo Publico, esse jor-
nalismo pretende produzir informagées de
interesse da sociedade, a partir de verifica-
cao permanente de suas demandas. Adotar
formatos capazes de propiciar ao telespec-
tador uma avaliagao critica da realidade
transmitida pela informacao. Um tempo e um
formato capazes de propiciar reflexao por

“parte do telespectador é o objetivo principal

do jornalismo publico. A absorcao emocio-
nal do espetaculo da noticia é insuficiente e
acaba por deformar a avaliagao critica do
grande publico.

0O jornalismo publico pretende auxiliar
esse processo de formacao do telespecta-
dor para o exercicio da cidadania, adotan-
do uma pauta que ndo busque satisfazer

apenas interesses do mercado, ou pontuar
a violéncia como forma de alavancar indi-
ces de audiéncia.

ENTRETENIMENTO

Muitas vezes televisao se confunde com
entretenimento. Se isso ndo é uma verdade
total, é certo que toda programacao de tele-
visdo deve conter sempre uma dose de en-
tretenimento para agradar. A televisao pu-
blica ndo pode se conformar com as fartas
estatisticas que consideram sua programa-
cao tediosa. A imperiosa necessidade da qua-
lidade na programacgao nao dispensa uma
transitividade de conteidos e de formatos.

Como a propria midia cultural tem difi-
culdades em situar a televisdo como uma ins-
tancia da cultura e das artes, a televisio pu-
blica fica num limbo, sem ser uma expressao
elevada das artes e sem ser uma expressao
popular do “entertainement”.

Além de um ritmo palatavel em toda sua
programacao, a televisao publica deve bus-
car formatos de programacdo popular, na
dramaturgia, nos auditorios, nos jogos ins-
trutivos e nos shows de toda natureza. Mas
nao pode contentar-se com os apelos da au-
diéncia, deve propiciar uma instancia eleva-
da de fruicdo, tanto por parte dos adultos
quanto das criancas.

Essas vertentes da televisao publica tor-
nam-se cada dia mais importantes, pois, com
a fragilidade da escola piblica, com a dimi-
nuicao da influéncia da familia, e a presenca
macica do mercado impondo o consumo
como padrao prioritario do desejo, a televi-
sao aberta ganhou, no Brasil, uma presenca
relevante como instrumento da formacao
complementar do homem, em geral.

Sendo 0 gosto uma questao de oferta e
nao de demanda, a televisao publica tem uma
responsabilidade historica; constituir-se num
paradigma para influir fortemente no pro-
cesso de formacéo do telespectador, através
da divulgacao desses valores.

José Munhoz é Diretor Técnico da TV
Cultura e Vice-Diretor de TV aberta da SET
E-mail: munhoz@set.com.br
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