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2015, um ano de grandes desafios

ano de 2015 foi um ano de grandes de-

safios para a SET. Desafios de cresci-

mento, de expansao e de afirmacao no
cenario nacional e internacional. O saldo, no
fim & muito positivo. Assim tivemos uma ex-
celente participacao internacional, primeiro na
NAB em abril e o SET e Trinta foi um éxito. Mais
tarde no IBC em Amesterda e finalizamos o ano
com uma presenca de grande destaque no In-
terBEE realizado no Japao.
A nivel local realizamos com éxito o SET EXPO
em agosto e congregamos mais de 2000 con-
gressistas no maior Congresso de Engenharia
de Televisao e novos meios de Latinoamerica-
na. Os cinco dias de congresso mostraram a
forma da inddstria e a qualidade técnico profis-
sional das emissoras brasileiras. Na exposicao,
mais de 400 marcas de todo o planeta mostra-
ram suas principais inovacoes tecnoldgicas e
trouxeram a Sao Paulo o que ha de melhor e
mais moderno na inddstria audiovisual.
A nivel latinoamericano a SET comecou um
processo de afirmacao com a participacao em
eventos regionais como a Caper realizada em
Buenos Aires e com a presenca em Coldmbia
e Equador com a participacao em eventos de
broadcast e negocios.
Sabemos que 2016 serda um ano de grandes
desafios para a radiodifusao brasileira. A prova
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piloto de desligamento analégico em Rio Verde
(GO) foi adiada de 29 de novembro de 2015
para 15 de fevereiro de 2016. Depois dela serao
desligadas Brasilia (abril), e as regides metro-
politanas de Sao Paulo (maio), Belo Horizonte
(junho), Goiania (agosto), e finalmente, Rio de
Janeiro (novembro).

Nesta edicdo, a Revista da SET mostra como a
Globo mudou o modelo de negocio da TV aber-
ta brasileira com o desenvolvimento do Globo
Play, uma plataforma de streaming que permite
que os usuarios accedam aos conteldos da TV
aberta através da internet. Ainda a cobertura do
IBC 2015 com as suas principais inovagoes e a
presenca destacada da SET no evento.

Mais a frente, colocamos ao seu dispor o re-
sumo do SET Centro-Oeste, um evento fun-
damental no ano porque marcou a mudanca
do cronograma de desligamento analégico no
pais. Fazemos um rapido analise do Futurecom,
maior evento de telecomunicacdes da América
Latina. Finalmente, colocamos ao seu dispor o
altimo texto do ano do grupo EraTransmidia,
e a primeira parte de um artigo especial sobre
“sincronismo labial” na TV brasileira.

Boa leitura e um excelente 2016!

Olimpio José Franco
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Desligamento da TV analdgica adiado

O Ministério das Comunicacoes adiou o comego do teste de desligamento
analdgico que seria realizado em Rio Verde (GO) a partir do passado
29 de novembro de 2015 para 15 de fevereiro de 2016

decisao do adiamento da

data tomada em reuniao en-

tre a Anatel, o Gired, as ope-

radoras de telecomunicagoes

e os radiodifusores, uma vez que nao
foi alcangada a meta dos 93% de co-
bertura do sinal de TV Digital no muni-
cipio de Rio Verde, um dos principais
pontos a seguir para realizar o apagao.
No processo integrado de migracao,
0 Ministério das Comunica¢des (MC)
definiu, a partir de um cronograma

ajustado com o Grupo de Implanta-
¢ao do Processo de Redistribuicdao e
Digitalizacao de Canais de TV e RTV
(Gired), que a implanta¢do do sinal
digital de televisao, em todo o pais,
ocorrera progressivamente nos proxi-
mos trés anos, sem representar prejui-
zos para a populagao brasileira.

A cidade goiana de Rio Verde foi
escolhida como projeto-piloto para
o primeiro switch-off. “Até o dia 15
de fevereiro desejamos fazer o desli-

gamento na cidade goiana. E a data
limite. O processo de distribui¢ao de
conversores para os cidadaos inte-
grantes do cadastro (nico dos pro-
jetos sociais do governo federal vai
permitir o alcance da meta de 93%
de domicilios com sinal digital aber-
to. Até o dia 29 de novembro, ocor-
reu um crescimento de 10%, alcan-
¢ando 78% de usuarios”, explicou o
ministro das Comunica¢des, André
Figueiredo. M

Governo define valor das outorgas para FM

Emissoras AM terdo que pagar até R$ 4,4 milhdes para migrar para FM

MILURACAD,

Ma nova era nas ct

Governo federal assinou a

portaria que estabelece os

valores da migracao das ra-

dios AM para a faixa de FM,
em solenidade, realizada no Paléacio
do Planalto, que teve a participacao
da presidenta Dilma Rousseff, de par-
lamentares e de representantes das
empresas de radiodifusao.

A portaria do Ministério das Comu-
nicagoes (MC) traz uma tabela com os
valores, baseados em critérios como
populacao e indices econdmicos do
municipio em que a emissora esta
localizada, além do alcance. Assim, o
tao esperado e debatido valor das ou-
torgas varia de R$ 8,4 mil, para emis-
soras (até o,5 kilowatt) em municipios
de até 10 mil habitantes, a R$ 4,4
milhdes, para radiodifusoras da re-
giao metropolitana de Sao Paulo com
transmissores acima de 100 kilowatts.

Na cerimonia a presidente Dilma Rous-
seff ressaltou que a portaria atende a
uma demanda do setor de radiodifu-
sao, que o governo federal comecou a
atender em 2013, com o decreto presi-
dencial n? 8.139, relativo a permissao
de migracao. Rousseff enfatizou que
o processo foi feito com dialogo e vai
garantir a sustentabilidade econdmica
e a melhoria da qualidade da trans-
missao das radios. “As emissoras AM
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Presidenta Dilma durante a ceriménia
de assinatura de decreto de valores
de outorgas no Palacio do Planalto

sao um patrimdnio de integracao que
merece ser fortalecido.”

Dilma disse, ainda, que “a maioria
das nossas radios é pequena, transmi-
tem em baixa poténcia, e precisam ser
preservadas e incentivadas, afinal, sao
elas que levam informagdo, proporcio-
nam entretenimento e oferecem orien-
tacao a populagdo pelo interior de todo
0 nosso pais. Na maioria das vezes, é
gracas ao radinho de pilha sintoniza-
do em uma radio AM que moradores
de comunidades distantes dos gran-
des centros urbanos, os ribeirinhos da
Amazodnia, os sertanejos no interior do
Nordeste, moradores do Pampa ga(-
cho e os pantaneiros do Centro-Oeste
se conectam com o pais”.

O ministro das Comunicagdes, An-
dré Figueiredo afirmou que o governo

© Foto: Herivelto Batista (MiniCom)

“chegou a valores justos. Tivemos pre-
ocupacao de cuidar dos detalhes, dis-
cutir tecnicamente toda a parametriza-
¢do, que envolveu indice potencial de
consumo, PIB [Produto Interno Bruto],
IDHM [indice de Desenvolvimento Hu-
mano Municipal] e agregamos também
a esses critérios a classe de poténcia
de radios e a populacao do municipio
onde a emissora esta instalada”.

Opinioes do setor
O presidente da Associacao Brasilei-
ra de Emissoras de Radio e Televisao
(Abert), Daniel Slaviero, reconheceu
o empenho do ministro das Comuni-
cacdes para viabilizar o processo das
AMs. Para ele, a mudanca para o FM é
0 acontecimento mais relevante para
o radio nos Gltimos 50 anos. “E no FM
que havera a transicao para o futuro,
por meio dos smartphones e tablets.”
Segundo o presidente da Associacao
Brasileira de Radio e Televisdao (Abra-
tel), Luiz Claudio Costa, a atuacdo do
ministério garantiu a celeridade do pro-
cesso e cumprimento do decreto de
2013, que autorizou a mudanca de fai-
xa das AMs. “E um dia histérico para a
populagao que tem um radio, o veicu-
lo de comunicacdao mais popular. Ago-
ra, ele se torna mais democratico”. M
*Com MiniCom e Agéncia Brasil



Noticias SET

SET se aproxima da radiodifusdo chinesa

Fonte: SET

om o objetivo de estreitar relacoes e abrir
novas possibilidades de negbdcios entre
Brasil e China, o presidente da SET, Olim-
pio José Franco, esteve em Xangai durante
a sua passagem pela Asia, no final de novembro.
Ele se reuniu com executivos da National Engi-
neering Research Center of DTV (NERC-DTV) e do
grupo de midia Shangai Oriental Pearl Digital.

O NERC exp0s seu trabalho nas areas de no-
vos sistemas e tecnologias. O instituto geréncia
projetos de desenvolvimento, promog¢ao e co-
mercializacao de padrdes e servicos emergentes.
O Grupo Shangai Oriental Pearl apresentou uma
solucdo de rede de convergéncia para broadcast,
desenvolvida em parceria com o NERC, que ja
estd em operacao.

“Conversamos também sobre possiveis parce-
rias, sobre o desligamento da TV anal6égica no
Brasil e sobre o SET EXPO”, disse o presidente
da SET. W

SET no InterBEE 2015 no Japdo

e 18 a 20 de novembro, acon-

teceu, em Toquio (Japao), o

Inter BEE, uma das maiores

feiras do mercado de broad-
cast do mundo. A SET esteve presen-
te com um estande para divulgacao
do SET EXPO 2016 e com um painel
especial na Sessao de Conferéncias
do evento.

“Fomos convidados para apresen-
tar um panorama do atual cenério da
radiodifusao brasileira e latino-ame-
ricana”, disse Olimpio José Franco,
presidente da SET.

O Foérum Especial da SET, como foi
intitulado, aconteceu no dia 18 com
sala cheia. E teve como palestrantes
Vitor Diniz Bahia, diretor do Depar-
tamento de Ciéncia, Tecnologia e
Energia da Embaixada Brasileira em
Téquio com a palestra “Rio 2016:
projecdes para as Olimpiadas”.

Pela sua parte, “o desligamento da
TV Analégica no Brasil” foi analisado
pelo presidente da SET, enquanto o
VP da SET, Fernando Bittencourt ana-
lisou o momento atual dos “Broad-
casters Latino-Americanos: Passado
e Futuro”. Finalmente, o professor da
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Escola Politécnica da Universidade
de Sao Paulo, Marcelo Zuffo expli-
cou alguns pontos da “Convergéncia
tecnoldgica no broadcast e na banda
larga e a interoperabilidade em siste-
mas de TV Digital interativos.

O estande da SET teve como mis-
sao a promoc¢ao do SET EXPO 2016
e contou com a participagao da re-
presentante japonesa da SET em T6-
quio, Nami Matsui. Folders em inglés
e japonés foram confeccionados e

um video institucional produzido e
entregue aos visitantes.

Para Olimpio Franco, a participacao
da SET no InterBEE ratifica a boa
fase do intercambio entre brasileiros
e japoneses no ambito da radiodifu-
sao. Em agosto, no SET EXPO, a de-
legacao japonesa foi uma das maio-
res do evento, com um pavilhao com
diversas novidades tecnologicas, em
especial nas areas de alta defini¢ao
4k e 8k. W

Vicepresidente da SET,
Fernando Bittencourt
durante a sua palestra
no InterBEE 2015
realizado no Japao

Fonte: SET
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TV Globo muda o paradigma
da TV aberta brasileira

© Foto: Divulgagao
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finais de outubro de 2015,

a Globo, maior empresa de

midia no pais e detentora da

maior audiéncia da TV aber-
ta brasileira, avangou e mudou tan-
gencialmente seu modelo de negdcio
com o lancamento do Globo Play, um
aplicativo  simulcasting (transmite
em simultaneo por espectro e strea-
ming) e VoD (Video-on-Demand) , que
permite que os telespectadores aces-
sem o seu conteddo a qualquer hora,
a partir de dispositivos como smart-
phones, tablets, computadores e
TV’s conectadas a sua programacao
linear, ou seja, ao vivo, e a contel-
dos premiuns armazenados na plata-
forma que podem ser vistos, alguns
mediante pagamento e outros ape-
nas por inscri¢ao.

O Globo Play trard diversas novi-
dades para os seus usuarios, entre
elas, estd a transmissao da progra-
macao, em tempo real, disponivel
inicialmente para os usuarios das
areas de cobertura do Canal 4 do Rio
de Janeiro e do canal 5 de Sao Paulo.

O Globo Play é um ponto de in-
flexao no modelo de TV aberta no
pais, porque através dele & possivel
assistir a programacao da emissora —

jornalismo, esporte e entretenimento
— por meio do computador, de smar-
tphones, tablets e TV conectada. Este
oferece acesso gratuito a trechos de
novelas, séries e minisséries, assim
como a programas jornalisticos e te-
lejornais esportivos. Ja os assinantes
terdo acesso a integra de novelas,
séries, programas de humor, cdmeras
exclusivas do BBB e acervo de pro-
gramas jornalisticos, novelas, séries
e minisséries. A assinatura tem um
valor de R$ 12,90, 0 que monetiza
um sinal que até hoje s6 era possivel
monetizar com a publicidade coloca-
da no ar.

“Estamos ampliando o alcance de
nossa grade linear para novos devices
e momentos de consumo, enriquecen-
do a experiéncia do piblico com os
nossos contedidos. Com as mudancas
na rotina e novos habitos de consu-
mo, é natural o fortalecimento de nos-
sa presen¢a em todas as plataformas.
Vamos continuar trabalhando para
oferecer o melhor conteddo, da forma
que for mais conveniente para a nos-
sa audiéncia”, explicou Carlos Henri-
que Schroder, diretor geral da Globo.

Pela sua parte, Raymundo Barros,
diretor de Tecnologia da Globo, afir-

Com o lan¢gamento
do Globo Play,

a programacdo da TV
Globo ao vivo passou
a estar disponivel

em simulcast por
Streaming. A emissora
ainda disponibilizard
contetdos mediante
1 Video on demand

por Fernando Moura

mou na cerimdnia de lancamento
gue a empresa investe “permanen-
temente em tecnologia, o que nos
torna pioneiros no desenvolvimento
de solugbes para 0 nosso negocio e
garante a alta qualidade das nossas
producoes e distribuicdes. O desen-
volvimento do aplicativo pela equipe
da Globo, em parceria com a infraes-
trutura da Globo.com, & um exemplo
desta aposta” (Veja mais nas paginas
24-28 desta edicdo na cobertura do
Futurecom). A Globo passa para um
sistema misto de monetizacdao de seu
sinal, do seu playout até hoje apenas
disponibilizado pelo espectro radio-
fonico, pela Banda C na parabdlica e
através das redes de TV paga. Agora
a emissora ja nao depende do apare-
lho de TV, que recebe o seu sinal seja
por ar ou por algum dispositivo de
TV por assinatura, também é possivel
acessar depois de baixar o aplicativo
para Android ou iPhone, fazer apenas
o login na Globo.com, entrar na pla-
taforma da emissora e concretizar o
que até ha pouco tempo parecia im-
possivel, monetizar os conteldos em
maltiplas plataformas.

Aplataforma oferecera ainda o catch
up dos principais trechos de novelas,



séries e minisséries, além da integra
dos programas jornalisticos e dos te-
lejornais esportivos. Para os assinan-
tes estardo reservados integralmente
os produtos de dramaturgia, humor e
cameras exclusivas do BBB, além do
acervo de programas jornalisticos,
novelas, séries e minisséries que fo-
ram sucesso na Globo, com mais de
8o titulos do acervo disponiveis.

© Foto: Divulgagao

4K por streaming

O contelGdo em 4K é outro dife-
rencial da plataforma da Globo.
As minisséries Dupla Identidade e
LigacOes Perigosas, com estreia pre-
vista para janeiro de 2016, poderao
ser assistidas com a tecnologia de
ultra alta definicao, com qualidade
de imagem 4x superior ao HD.

Assim, com este passo a Globo se
posicionou afirmando que o importan-
te & chegar ao puablico, sendo por es-
pectro ou utilizando infraestruturas de
rede IP e banda larga por streaming.
De fato, “o mercado de videos ainda
tem grande potencial de crescimen-
to no Brasil. E as opg¢des comerciais
estao apenas comec¢ando”, comentou
Eduardo Becker, diretor de Comerciali-
zacao de Midias Digitais da Globo. H

© Foto: Divulgagao

HA BLOS0

Até o fechamento desta edicao a
plataforma tinha mais de 2 milhées de
downloads entre Android e iOS, e ja era
possivel utiliza-lo em smartTVs ou TVs
Conectadas com acesso a internet

REFERENCIA:

MOURA, Fernando. Mudancas no Modelo de
Negdcio da TV Brasileira, | Encontro Cientifi-
co de Comunicagao e Negécios, Universidade
Anhembi Morumbi, Sdo Paulo. 2015

Cisco V2P ajuda Globo Play na gestao de conteudos audiovisuais

A ferramenta funciona com base no Cisco Virtualized Vi-
deo Processing (V2P), plataforma que edita o contetido e
o publica de forma virtualizada e automaticamente em
tempo real. O Cisco V2P realiza uma edicdo precisa e to-
talmente automatizada dos contetidos, publicando-os
imediatamente em outras plataformas digitais, afirmou
a Revista da SET, André Altieri, gerente de marketing, Mi-
dia e Entretenimento de Cisco Systems Brasil.

“No Brasil, é a primeira vez que uma emissora de televi-
sdo aberta disponibiliza o seu contetdo diério digitaliza-
do em tempo real, em multiplas plataformas. A iniciativa
pioneira da Globo marca o inicio de uma mudanca que
deverd, gradativamente, ser adotada por outras emisso-
ras. Ao colocar as plataformas tecnolégicas a seu favor,
as emissoras comecam a entender os novos habitos de
seus clientes” afirmou o executivo.

A Revista da SET perguntou a Altieri se esse pioneirismo
tinha a ver com o comeco de uma quebra de paradigma
na industria com o avancgo de solugbes virtualizadas na
nuvem, Altieri foi incisivo. "O pedido de virtualizacao
dos processos partiu da Globo, eles queriam uma plata-
forma aberta e costumizada, que fosse automatica para
permitir fluxos predefinidos, esse era um dos principais
pré-requisitos da plataforma. Tinhamos de garantir que
toda a estrutura fosse virtualizada e que futuramente
pudesse migrar para uma estrutura de openPEX (Open
Provisioning and Execution System for Virtual Machines)
ou qualquer outra estrutura de cloud.

A plataforma integra totalmente o fluxo de produ-
¢do, afima Altieri, integrando os sistemas preexisten-
tes e os que possam vir a ser implementados, ja que

“O principal objetivo

da plataforma V2P

é virtualizar a solucao,
independentemente do
processo ou processos que
tenha de desenvolver’,
afirmou André Altieri,
gerente de marketing,
Midia e Entretenimento
de Cisco Systems Brasil

“é uma plataforma total
mente transparente, aber-
ta, costumizada, e a gran-
de vantagem é o tempo
que leva para publicar os contetdos porque ela publica
automaticamente, antes tinha de ser feito tudo manu-
almente, agora, com os fluxos predefinidos e com no-
vos fluxos a serem predefinidos a qualquer momento,
trabalhando os metadados em conjunto com sistemas
de DRM (Digital Rights Management) o geolocalizacao.
Com estes atributos podem ser incluidos comerciais ou
programacao regional, situacdo que até hoje nédo era
possivel. A plataforma pode realizar estas inser¢ées ou
podem ser feitas por um sistema de um terceiro’”.

Outro dos diferenciais apontados por Altieri na en-
trevista foi que esta plataforma permite “atender picos
de demanda sem ter de depender de infraestrutura,
porque como o sistema é totalmente virtual, é possivel
enviar contelidos de um lado para o outro, tudo em nu-
vem, sem ter a necessidade de realizar inversdées Capex
para suportar estes picos”.
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O futuro esteve
em Amsterda

© Foto: Fernando Moura

Se h& 30 anos se falasse

de 4K, 8K, estruturas IP

e virtualizagdo na nuvem
muitos broadcasters achariam
que se trataria de futurologia e
seria necessdrio um cautomovel
especial para vigjar no temjpo.
Em 2015 isso j& € realidade,

e se 0s jovens engenheiros
quiserem voltar no tempo
para descobrir emissoras
montadds apends

com solugoes de hardware,

cabos coaxiais e maquinas de edicdo por corte, talvez poderiom
emlbarcar no veiculo e retroceder apenas uma década.

a segunda parte da cobertu-

ra do IBC2015, realizado no

RAI Amsterdam Conference,

em Amsterda, Holanda, a
Revista da SET coloca ao seu dispor
uma fotoreportagem com os melho-
res momentos da participacao da
SET no evento, e mostra as princi-
pais tendéncias da inddstria para a
segunda parte do ano. Como alguns
dos principais executivos brasileiros
da inddstria vislumbram o mercado e
0 ano de 2016, e como as empresas
trabalham e desenvolvem tecnologia
para a area de broadcast.

O IBC mostrou, como ja dissemos
na edicao anterior, o avan¢o das
solugdes baseadas em IP, e como
elas deixaram de ser uma tendéncia
e passaram a ser uma solu¢ao in-
tegral para as diferentes interfaces

| Dez/Jan 2016

da inddstria. Ja & possivel criar toda
a estrutura de uma emissora inter-
conectando os diferentes setores e
conformando o workflow completo
com base IP. Nesse sentido, Leonel
da Luz, gerente de vendas para Amé-
rica Latina da Grass Valley, afirmou
a Revista da SET que mudou o pa-
radigma das emissoras e das trans-
missoes externas, “a migracao das
emissoras para estruturas IP & uma
necessidade, ja nao é mais uma ten-
déncia. Ela é natural, as emissoras
vao mudar para esta nova tecnologia
de qualquer forma”.

De todas maneiras, afirmou o exe-
cutivo, a transicao “nao implica subs-
tituir o SDI pelo IP, sendao mudar o
paradigma da arquitetura, o desenho
das redes das emissoras. O IP é mais
gue uma nova tecnologia, € uma

por Fernando Moura, em Amsterda

nova forma de fazer. Quando introdu-
zimos o conceito de Data Center na
indlstria broadcast, avangamos para
uma nova forma de engenheria”.
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Para Leonel da Luz (Grass Valley)
a transicao para o IP é muito mais que
uma mudanca e um avanco tecnolégico



© Foto: Fernando Moura

Fabio dos Santos (Dejero) afirma
que as solugdes IP mudaram o curso
da industria broadcast, e as solugoes
na nuvem deram maior flexibilidade
ao trabalho

A Dejero mostrou no IBC 2015 que
o IP e a nuvem nao sao s6 para re-
des estruturais de fibra 6ptica, que
é possivel adotar o IP e a tecnolo-
gia na nuvem para o transporte de
video, roteamento e distribuicdao
para espectadores de TV e internet.
Assim, Fabio Dos Santos, diretor de
Desenvolvimento de Negodcios da
Dejero para América latina, afirmou:
“Tudo o que fazemos na empresa
passa pelo Cloud”.

Assim, explicou Dos Santos, apre-
sentamos o sistema EnGo, “um trans-
missor compacto que codifica video
H.264 e o transmite através de malti-
plas redes IP, utilizando conectivida-

© Foto: Fernando Moura

%
"Apostamos em uma maior
penetracao no mercado brasileiro
e latinoamericano em 2016,
afirmou Fabiano Botoni (Riedel)
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de de celular, Wi-Fi, Ethernet ou de
satélite portatil, a transmissao pode
ser feita de qualquer lugar, até mes-
mo de um veiculo em movimento”.

Para isso acontecer, comentou o
executivo, “a inddstria passou por
uma mudanca cultural e tecnolédgica.
Hoje temos a convivéncia de inGme-
ros formatos e formas de transpor-
tar conteddo. Nessa mudanca a TV
aberta serd uma de muitas opcoes,
por isso trabalhar com equipamentos
flexiveis faz e fard toda a diferenca”.

Fabiano Botoni, gerente de Vendas
Internacionais da Riedel no Brasil,
afirmou a Revista da SET que a em-
presa continua apostando em solu-
¢oes de hardware que sejam cada
vez mais flexiveis e operacionais.
“No IBC 2015 langamos um novo
componente para a linha MediorNet
de redes de sinal em tempo real, o
MicroN, uma caixa com 1 RU que
serve para realizar a distribuicao de
até 806G, que pode ser usado de
diferentes maneiras, criando percur-
sos de sinais Gnicos e simplificando
o transporte deste sinal”.

“Um dos nossos objetivos para
2016 é que os clientes possam ex-
perimentar 0s nossos produtos,
que trabalhem com eles e vejam a
diferenga, por isso estamos traba-
lhando com os clientes para que
sejam feitos investimentos Capex e
Opex, sobretudo quando o cliente
tem grandes producdes e precisa de
mais recursos, nés podemos alugar
0S N0SS0S equipamentos para que o
cliente possa utilizar, e saber como
funciona e qual é o seu diferencial”
afirmou Botoni, animado com o que
pode acontecer em 2016 com a re-
alizagao dos Jogos Olimpicos Rio
2016.

O olhar da industria

Na entrada do IBC podia-se ler em
uma das publicidades principais, “No
News, Riedel”, frente a isso, Fabiano
Botoni (Riedel) disse a reportagem
que vivemos em um ambiente broad-
cast marcado por uma forte presen-
¢a do marketing que “puxa as novas
tecnologias, mas estas ainda nao es-
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Alfredo Cabrera (Axon) afirmou que a
empresa trabalha no desenvolvimento
de ferramentas e solugées que
trabalhem com a norma SPMTE 2022.
“Hoje estamos com AVB, mas temos a
competéncia de fazer os sistemas com
a tecnologia que ganhou no mercado,
por isso, e como somos uma

empresa que fabrica infraestrutura,
vamos produzir e suportar o padrao
que for escolhido para trafegar em IP”

tdo maduras. Nos ndo temos a menor
davida que o IP vai acontecer, que é
o caminho natural da inddstria, mas
€ um caminho longo a percorrer ain-
da porque ha muitas perguntas que
ainda nao tem sido respondidas, ou
talvez, nao tenham resposta”.

Alfredo Cabrera, gerente de vendas
para América Latina da Axon, concor-
da e acrescenta: “O que precisamos
definir ainda & o padrdao. Na Axon
apostamos em que Audio Video
Bridging (AVB) era a melhor opgao.
No entanto, reconhecemos que nem
sempre a melhor tecnologia ganha
e que a inddstria esta optando pelo
padrao SPMTE 2022. A questao é de-
finir qual € melhor e como. Nés na
Axon acreditamos que o melhor nao
é este, mas a indGstria avangou para
ele, e teremos de respeitar”.

Cabrera disse a Revista da SET
que o problema da tecnologia 2022
é que nao é compativel para todas
as solucodes, o que “podera vir a ge-
rar problemas de interconexao entre
equipamentos de diferentes prove-
dores”.

Ele resaltou que a experiéncia da
Axon neste campo tem sido muito
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Jean Morais (MOG) afirma que

a mudanca de consumo audiovisual
obriga os produtores de contetidos
a criar novas formas de entrega

do contetido

valiosa, “optamos por uma forma de
fazer e essa parece que ndo vingou,
mas nos deu um know-how muito
importante, tanto que hoje temos
routers que podem ser interopera-
veis, com a possibilidade de traba-
lhar em duas direcdes e de facil ma-
nuseamento para assim criar redes
transparentes e de facil acesso que
permitiam trabalhar de forma rapida
e eficiente”.

O diretor de Desenvolvimento de
Negbcios da MOG, Jean Morais, por
sua vez, afirmou que o IP, as estru-
turas em nuvem e os fluxos de tra-

© Foto: Fernando Moura

Phil Argyris, CEO de GatesAir afirmou

a Revista da SET no GateAir Connecting
que o futuro da industria passa

por baixar os custos e desenvolver
melhores tecnologias para otimizar

os sistemas de transmissao tanto

para radio como para televisao
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balho virtualizados deixaram de ser
uma “tendéncia e sao ja uma realida-
de do mercado broadcast”.

Morais disse a revista da SET que
uma das maiores mudancas da in-
dlstria passa pela “incorpora¢ao de
novos servicos a inddstria” gerados
pelas mudangcas do consumo au-
diovisual, atrelados a forma de ver
televisao e a mudanca de um con-
ceito de “visualizacdao nao linear que
provoca uma radical modificacao de
como os produtores de contelidos
chegam ao cliente final. Tudo isso
apoiado na rede e nos conceitos tra-
zidos das tecnologias de Tl em que
ndés facilitamos a transmissao de
dados para que estes cheguem aos
novos plblicos”.

Phil Argyris, CEO de GatesAir afir-
mou a Revista da SET no GateAir
Connecting que se realizou durante
o IBC 2015 que a inddstria precisa,
em tempos de mudancas de para-
digmas tecnoldgicos, redirecionar-se
e otimizar seus recursos e despesas.
“Necessitamos, entre outras coisas,
reduzir o consumo de eletricidade.
Ela vai aumentar consideravelmente
nos préximos anos, e reduzir custos
na opera¢ao e na transmissao po-
dem ser de essencial importancia.
Para isso, desenvolvemos transmis-
sores que utilizam filtros e solugoes
que podem melhorar a eficiéncia
energética reduzindo o consumo e
melhorando a transmissao de sinais
UHF”.

Mudancas e fusoes na industria

Louis Hernandez Jr, CEO da AVID,
realizou mais uma coletiva de im-
prensa com muita producao e mui-
tas novidades. O andncio principal
foi a integracao definitiva da Orad
Hi-Tec Systems a Avid e, com ela o
comeco de uma nova fase do “Avid
Everywhere”, estratégia comercial e
corporativa da empresa lancada na
NAB 2014.

Hernandez afirmou a Revista da
SET que com a incorporagao de Orad
a empresa “passa a ter uma presen-
¢a especializada em esportes e, com
isso, se torna uma opgao importan-

© Foto: Fernando Moura

Luis Hernandez (Avid) anunciou
o fim da fusao da Avid e Orad
depois da compra da empresa
de solugdes graficas por parte
da Avid meses antes

te para as emissoras que realizem a
cobertura dos Jogos Olimpicos Rio
2016”, que ocorrem no Rio de Janeiro
em agosto préximo, e onde “teremos
uma equipe de suporte para os clien-
tes Avid durante os Jogos”.

No IBC 2015, Felipe Andrade foi
apresentado como diretor para o
Brasil de SAM (Snell Media Advan-
ced) e com ele foi apresentada tam-
bém a pretensdo da empresa de ter
uma presenca mais forte no pais e na
América Latina.

“Queremos ter uma preseng¢a maior
no pais, chegar ao cliente rapida-
mente e dar suporte local. A empresa

© Foto: Fernando Moura

Felipe Andrade (SAM) afirma que

o mercado esta empurrando

as empresas para o software por uma
questao de negocios e que o IP é um
caminho inevitavel, mas nao imediato



mudou a estratégia e quer trabalhar
com uma politica de proximidade.
Criamos um escritério proprio no
Brasil, queremos realizar atividades
com os clientes e realizar demons-
tracdes de produtos. Estamos pen-
sando em realizar alguns workshops
regionais em 2016”, afirmou Andrade
em entrevista a Revista da SET.

Com respeito as mudancas tecno-
légicas e a migracao para estruturas
IP, Andrade afirmou que “esse sera
um processo longo e demorado, um

-‘ IBC 2015 Parte I

processo que comeca com a chegada
a inddstria da expertise do TIl. Sa-
bemos que hoje ainda é tendéncia,
mas com a chegada do 8K, o IP sera
um caminho inevitavel, mas demora-
do. O mercado esta empurrando as
emissoras para recorrer a solucoes
de software por uma questdao de ne-
gocios. Na SAM acreditamos ainda
que o hardware é uma solu¢ao mais
robusta” na hora de trabalhar com
fluxos de trabalho criticos.

Antes do fechamento desta edicao,

Andrade informou a Revista da SET
que a empresa incorporou a seu staff
no Brasil Felipe Domingues e Ed Ro-
cha, que passaram a integrar a equipe
“como uma estratégia para expandir
o0 suporte regional a clientes”. Domin-
gues sera o responsavel por ajudar os
canais de distribui¢dao e consumidores
finais a integrar as solucdes da SAM
nas suas operacoes de midia; e Rocha
com o suporte aos clientes, manuten-
¢ao de produtos e comissionamento
de produtos/solugoes. M

Seminario SET no IBC 2015

Nele foi debatido o futuro da TV e as consequéncias das mudancas tecnolégicas pelas quais passa o mundo
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Uma vez mais o IBC mostrou a importancia da par-
ceria com a SET ao convidar a entidade para participar
de uma das principais palestras do seu Forum. Por este
motivo, o Brasil teve destaque especial no painel “The
Outlook for Broadcast and Media — IBC 2015 wrap up’, que
ouviu executivos de alto nivel que colocaram na mesa
os principais desenvolvimentos e opinides sobre o futu-
ro da industria broadcast na Europa e no mundo.

A mesa foi moderada por John lve, diretor de Tecno-
logia e Estratégias Insight da IABM; e contou com a pre-
senca de Marco Pellegrinato, diretor de pesquisa e de-
senvolvimento da RTI Mediaset Group (ltalia); Michelle
Munson, CEO e Co-fundadora de Aspera (Estados Uni-
dos); Richard Friedel, Vice presidente e Gerente Geral de
Fox Networks (Estados Unidos); Simon Fell, diretor de
tecnologia e inovacdo do EBU (European Broadcasting

| Dez/Jan 2016

Union) (Suiga), e Fernando Bittencourt, Vice presidente
da SET.

Segundo Peter Ive, a indUstria passa por um periodo de
transformacgodes substanciais e por isso é necessario ter
sucesso nos proximos anos em alguns pontos chaves,
entre eles,“a demanda néo linear criada pela reinvencao
da experiéncia do espectador, que agora é também um
consumidor de midia, o que transforma o negécio da in-
dustria broadcast”.

Por este motivo, afirmou Ive, é preciso “avancar para
solugdes UHD porque é necessdrio aproveitar as tec-
nologias multi-formato que ja estdo consolidadas. Pre-
cisamos de interacéo real, saber utilizar o Big Data dos
usuarios para assim analizar e criar um novo modelo de
negocios que passa por multi-formato, distribuicao em
multiplos devices que ja ndao sdo mainstream, mas sim
“add-on".

De fato, afirmou o representante da IABM (Internatio-
nal Association of Broadcasting Manufacturers), “o broad-
cast ja ndo é mais o que era, ele é parte da experiéncia
de consumo audiovisual do espectador’, um espectador
fragmentado em “multiplas telas”.

Fernando Bittencourd, Vice Presidente de SET e durante
muitos anos diretor de engenharia da Globo, afirmou no
IBC que “no Brasil a maior parte das pessoas assistem ain-
da aTV por ar, tv aberta, e o streaming estd avancando e
esta se transformando em uma tendéncia. O OTT é a nova
era da distribuicdo. O que nos importa é que a TV aberta
continua sendo o melhor local onde produzimos TV".

O VP da SET disse, ante uma importante plateia em
Amsterda, que “o futuro da TV passa pela discussao do
espectro. Hoje temos HD com excelente qualidade, mas
0 4K estd aqui, 0 4K HDR esta chegando. Todos tém mui-
to boa qualidade, mas nossa verdadeira preocupagao
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Peter Owen, presidente
do IBC Council, fez questao
de estar presente na sessao
na qual a SET participou
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passa pelo espectro, e como
teremos TV aberta nos proxi-
mos anos’, ja que ele “é cada
dia mais escasso, e concorrido”.

Bittencourt afirmou que a TV
aberta brasileira tem excelen-
te qualidade, “os broadcasters
continuam sendo produtores,
= distribuidores e emissores de
conteudos, e essa é a base do éxito daTV aberta brasileira
(...) Somos criadores, produtores e distribuidores de con-
teudos”.

O diretor de tecnologia e inovacdo do EBU, Simon
Fell, concordou com Bittencourt, e disse que novos
concorrentes estdo chegando, mas que as audiéncias
ainda sdo as que ditam o mercado.

Para Richard Friedel, se bem a tendéncia de consu-
mo esta mudando, o “publico continua gostando da
TV aberta”’, mas a “NetFlix chegou, esta ai, os conteu-
dos pagos também, o que estd acontecendo é muito
rapido e temos de mudar a operagdo, pensar como e
caminhar nesse sentido. O ponto passa por monetizar
os conteuldos, temos de estabelecer o caminho e avan-
car nele!”

Outros dos pontos tratados durante a conferéncia foi
o video SDI ou HD, a diferenca entre DTH e TV aberta.
“As companhias de distribuicdo discutem como distri-
buir, agora avaliamos o streaming e o cloud. Esta claro
que temos de mudar”, afirmou Friedel.

Painel de importantes
executivos, debate no IBC o futuro
daTV aberta na Europa e no mundo
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OVP de SET
Fernando
Bittencourt afirmou
no IBC 2015 que o
futuro da TV aberta
depende do avanco
das telcos no
espectro
radiofonico
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Michel Munson
explicou que na
Aspera se debate
muito sobre a re-
volucdo criada no
mercado pela Ne-
tFlix e como o cloud mudou os conceitos da industria.
“Hoje debatemos como produzir esse conteido que
sera distribuido, além de ver qual serd o ciclo de vida
desse conteudo’, por isso, temos de discutir “qual sera
o custo da distribuicdo e como esta sera feita para que
o publico possa fazer essa distribuicao’, afimou Michel.

Marco Pellegrinato disse que 90% da audiéncia da RTI
Mediaset Group é pela Tevisao Digital Terrestre (TDT), e
70% o faz pelo DTH, “hoje na Italia o broadcast ainda é
intérprete da populacdo, ainda produz conteudos para
ela, e aTV aberta continua tendo presenca no seio da
familia”

Ele disse que esta claro que os mais novos ja ndo tém
a TV como o eixo, mas ela continua a ser importante
para eles.“Os broadcasters estao passando a ser “Media
Companys” que além de ter canais lineares tém outros
nao lineares, e trabalham contedidos em diferentes
plataformas. Na nossa companhia provemos TV aber-
ta, canais esportivos, cach tv, e outros produtos, sendo
que o consumidor final acaba por decidir o que quer
assistir”.

A transformacao da empresa, afirma Pelligranato, ndo
passa so pelo conteddo e as novas tecnologias, mas
também pela interacdo com os consumidores. “Pas-
samos a ser uma Media Company quando agregamos
interacao aos produtos exibidos na tela e permitimos
que os usudrios naveguem na imagem. Para ndés essa
é a nova era da TV. H4 20 anos com a TV analdgica s6
tinhamos TV e nada de intera¢do. Hoje em TV nao li-
neares temos como analisar em tempo real quem nos
vé, como e por qué. Necessitamos analisar a big data e
utilizé-la no nosso favor”.

Nesse momento, Bittencourt defendeu a transmissao
linear ou aberta porque ela é muito importante para
a sociedade, “uma TV de proximidade, proxima do te-
lespectador. Ela é sincronizada, permite que milhdes
de pessoas vejam um contetido em forma simultanea,
sincronizada”. W



© Foto: Divulgagdo

Futurecom 2015 debate o
futuro das infraestruturas de TI

Futurecom, maior evento de

tecnologia da informacao e

comunicacdo (TIC) da Amé-

rica Latina, reuniu em Sao
Paulo, no Transamérica Expo Center,
cerca de 14 mil visitantes (nicos, com
uma visita¢do total de mais de 23 mil
visitantes que chegaram de 46 paises.
Destaque para as delegacdes dos Es-
tados Unidos, China, Argentina, Cana-
da e Colombia. O evento contou com
mais de 4300 congressistas e 300
palestrantes, teve 282 expositores
representando marcas de varios con-
tinentes espalhadas em uma area de
mais 22 mil metros quadrados.

Na palestra “Global collaboration
for digital transformation”, o secre-
tario Geral da Unido Internacional de
Telecomunicagdes (UIT), Houlin Zhao
afirmou em Sao Paulo que o “Futu-
recom €& um lugar para o estimulo de
intercambio de ideias dos principais
representantes do setor, tanto pabli-
co como privado, no mundo, por isso
estou aqui, porque a visibilidade do
evento é muito importante”.

O executivo da entidade da ONU
que regula as telecomunicagoes afir-
mou no Futurecom que “nos altimos
anos o Brasil tem avancado muito
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em termos de telecomunicagoes, e o
crescimento da broadband tem sido
transcendental porque o Brasil fez
um trabalho muito importante com o
leilao da faixa de 700MHz, que per-
mitiu limpar o espectro para o avan-
¢o do 4G no pais”.

A presenca do titular da ITU que &
uma agéncia da ONU especializada
em tecnologias de informagao e co-
municagdo e que tem como princi-
pal objetivo padronizar e regular as
ondas de radio e telecomunicacdes
internacionais, foi muito importante
porque aconteceu dias antes do do
inicio da WRC-15, Conferéncia Mundial
de Radiocomunica¢des que debateu,
em Genebra, Suica, entre outras coi-
sas, o futuro da faixa de 700 MHz.

O lider da agéncia composta por to-
dos os 193 paises membros da ONU,
e por mais de 700 entidades do se-
tor privado e académico destacou o
trabalho dos setores plblicos e pri-
vados para que trabalhem juntos em
prol da conexdao das pessoas. “Hoje
é essencial dizer que com a conecti-
vidade chegamos a quase todos. Nos
Gltimos 10 anos a penetracdo da in-
ternet aumentou mais de 10 vezes a
nivel global. O broadband é, hoje, o

Telcos e servicos
de OTT e VoD
debatem o uso

da infraestrutura
para o transporte
de dudio e video por
streaming em SA0
Paulo. No evento
responsdvel da ITU
apela a seguran¢a
global da rede

por Fernando Moura

mercado mais dindmico do mundo, o
que é um marco surpreendente, por-
que 3.2 bilhdes de pessoas sao usu-
arios de internet. De todas formas,
esta claro que nao é suficiente, ainda
4 bilhdes nao tem acesso”.

Zhao disse que “precisamos ar-
ticular-nos na América Latina para
conectar os que ainda estao fora,
sobretudo em areas rurais e isola-
das. N6s na UIT fazemos esforcos
para que essas novas ferramentas

Houlin Zhao afirmou que se bem

3.2 bilhoes de pessoas sao usuarios

de internet, isso “néao é suficiente,

ja que 4 bilh6es ainda nao tem acesso”

© Foto: Fernando Moura
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O Futurecom 2015 teve mais de 23 mil visitantes que chegaram de 46 paises
a Sao Paulo

possam alcancar a todos. Ainda pre-
cisamos unir esforcos para ajudar
ao desenvolvimento e continuar tra-
balhando para o desenvolvimento
da area, e como a inovacao pode
ajudar a incrementar a chegada da
internet a estas areas”.

Ele afirmou ante uma importantis-
sima plateia de executivos e profis-
sionais, que incluindo as pequenas
e médias empresas que represen-
tam 95% das empresas do mundo,
e garantem o0s 70% dos empregos
no mundo, “podemos modificar este
panorama. De fato, as inovacoes nao
vem das grandes empresas, senao
de pequenas e medias empresas que
sao centrais no mundo, sem eles, a
internet, os celulares nao podem es-
tar disponiveis, as StartUps sao uma
fonte fundamental nessa sociedade”.

O titular da ITU afirmou que a en-
tidade pensa que deveria ser criada
“uma plataforma internacional para
juntar os governos e 0S seus par-
ceiros que incluam novos negbcios.
Nao ha conversacoes para encorajar
governos que possam entrar na ITU
Telecom World para poder oferecer
suportes com eventos de Telecom
internacional que possam reunir 0s
pequenos e médios negdcios para
que estes possam encontrar incenti-
vos, juntando iniciativas” e gerando
novas oportunidades.

“OTT e Telecom, precisamos enco-
rar o cenario internacional para esse
problema, se nao houver um acordo
para investir em infraestrutura e pas-
sar de 3G para 5G, teremos proble-
mas. Precisamos desenvolver infra-
estrutura, investir, fornecendo apoio.
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Precisamos desenvolver a internet,
mas a internet deve ter seguranca, de-
vemos expandir o servigo, aumentar a
infraestrutura, mas o sistema deve ser
mais seguro. Esse é o grande desafio,
a seguranga na internet e a seguranga
no uso dos conte(idos” argumentou.

No fim da sua alocucao, Zhao disse
que deveria existir “uma estratégia
internacional para seguranca na rede
para que exista uma padronizagao
em termos de seguranca. Precisa-
mos facilitar a segurancga, por isso
trabalhamos em uma iniciativa sobre
“cibersecurity” para trabalhar juntos
assegurando as pessoas que elas
“podem confiar na internet. Confia-
mos no poder dessa parceria e em
solugdes colaborativas que possam
resolver esses desafios de forma sus-
tentavel e global”.

Operacao convergente
trabalhando em IT-zation

Entre as palestras ligadas ao mer-
cado broadcast, destaque para a de
Carlos Safini, CIO da Globo quem
afirmou que o Grupo Globo, no qual
estd inserida a TV Globo avancou
para um modelo de convergéncia
operacional, porque “agora o grupo
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Safini afirma que o futuro tecnolégico
passa por a juncao da “Augmented
Experience’; a“Natural Interaction’,
a“Ilmproved Foundation’,
o“Connected World”; e finalmente
a“Enhanced Intelligence”

é uma s6 tecnologia, porque ja nao
é possivel atuar de forma separada,
precisamos olhar a empresa como
um todo, um todo inteligente. Temos
dois grupos, um focado na transfor-
mag¢ao e outro no operacional com
foco na transformacao que trabalha
pensando que algumas coisas sao
integradas e outras convergentes.
Nosso desafio é que tudo seja con-
vergente e coerente”.

Ele disse que o novo modelo ope-
racional na area da tecnologia é uma
evolucdo natural, “antes a TV se fazia
com torres de transmissao e isso esta
mudando, hoje existem demandas ge-
rais do grupo. Optamos por trabalhar
com um modelo /T-zation com rede
em cloud, com SDN (Software Defined
Network). Estamos aprendendo a tra-
balhar com novos perfis porque agora
precisamos lidar com programadores
de Tl dentro da empresa”.

A Globo mudou

a sua estrutura

e assume que

o futuro para

“um modelo every
content anywhere”,
afirmou o CIO
daTV Globo,

Carlos Safini
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Safini afirmou no fim da palestra a
Revista da SET que o desafio é pro-
duzir alguma coisa tendo em conta o
contexto “assumindo que o consumo
mudou” e com ele a forma de traba-
lhar. “Nossa ideia é trabalhar com as
tecnologias insipientes e as mais ma-
duras e junta-las segundo a relevan-
cia com nossos negdcios pensando
em um “enhanced intelligente”. Para
que isso funcione precisamos do /m-
proved Foundation, e assim avancar
tecnologicamente”.

Assim, um dos principais desafios
colocados por Safini é a “personali-
zagao AT Scale”, colocando conte(-
dos relevantes para cada pessoa em
um determinado momento, “o mun-
do mudou e o consumidor também”
e pensar “um modelo every content
anywhere”.

Expansao da DTH no pais

No Futurecom, a Intelsat apresen-
tou a sua nova geracao de satélites
e como estes podem trabalhar com
estabelecimento de novas antenas
em diferentes municipios fornecendo
Internet com baixo custo. Uma das
solucdes apresentadas pela Intelsat
foi a chegada da internet a zonas ru-
rais a partir da criacado de modelos
de negbcio que estabelecam novas
localizagdes e fluxos de receita, man-
tendo a conformidade regulatéria.

Marcio De Assis Brasil, gerente de
vendas de Intelsat Brasil afirmou que
hoje, 6.4 milhdes de usuarios de DTH

Marcio De Assis Brasil, gerente

de vendas de Intelsat Brasil afirmou
que hoje, 6.4 milhoes de usuarios
de DTH no Brasil sdo servidos

por satélites da companhia
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no Brasil sao servidos por satélites
da companhia, “sendo a maior comu-
nidades de DTH do pais, com mais
de 20% do market share”.

Brasil disse que a Intelsat “quer
trabalhar com as operadoras nao
pelo custo. Precisamos trabalhar em
conjunto para saber e desenvolver
um plano de negédcios que ajude ao
cliente a mitigar os riscos de negédcio
e incrementar as margens de lucro,
sabendo que o sistema tem a hip6te-
se incrementar o servico sem neces-
sidade de grandes investimentos”.

Para Brasil, hoje & possivel pen-
sar em investimentos Opex e Ca-
pex dependendo da situagdao e do
mercado.“Capex porque as antenas
sao menores e 0 investimento para
aceder ao servico & menor. Necessi-
tamos menos infraestrutura para im-
plantar as estacdes retransmissoras.
Opex, & uma boa op¢do, quando pre-
Ciso menos banda para enviar mais
MHz e dessa forma oferecer maior
qualidade de banda”.

Tudo isso, afirmou o executivo,
porque a empresa multinacional mo-
dificou a “forma de vender os seus
servigos, o cliente e a empresa pre-
cisam trabalhar juntos para avancar
nos projetos”.

TV Contextual

Numa inddstria em transformacao,
as ofertas de VoD e OTT sao cada
vez maiores, por isso muitas empre-
sas tém desenvolvido solu¢des para
este novo segmento. Recentemente
se comecgou a falar em TV Everywhe-
re e com ela, os conceitos acerca da
TV e o consumo de contedos audio-
vi-suais tem comecado a mudar.

Em entrevista com a Revista da SET,
Jesper Rhode, diretor de Marketing
para América Latina e o Caribe da
Ericsson, afirmou que a inddstria e
0s consumidores estao “em transfor-
macao” com uma grande “aceleracao
da convergéncia” alicercada pela ex-
pansao da banda larga de qualidade.

Com respeito a TV, Rhode disse que
hoje os consumidores passam por
um “aumento de consumos audiovi-
suais”, mas ja nao atrelados s6 a TV

Jesper Rhode, diretor de Marketing
para América Latina e o Caribe

da Ericsson, afirmou que aTV avanca
para um modelo “Contextual,

de contexto social”

tradicional, por espectro. “Mudou o
meio de transmissdao, ndao modelo de
negdcio. Nao podemos continuar a fa-
lar apenas em TV, precisamos falar em
mercado audiovisual. TV e video sao
a mesma coisa, é video em movimen-
to. As pessoas querem ver os conted-
dos, ja nao frente ao aparelho de TV,
senao em todos lados, Everywhere”.

O executivo da multinacional sue-
ca acredita que o futuro do mercado
audiovisual passa por “uma TV Con-
textual, colocada no contexto certo.
Existe futuro para as grandes telas,
um contexto social presencial onde
as pessoas possam desfrutar de um
momento em conjunto, com amigos e
conhecidos. Social e presencial, mas
temos claro que hoje predomina o in-
dividual. Um individuo sozinho vendo
e escolhendo os seus conte(idos”.

Para ele, a TV Anywhere pode ser
uma solugao, porque esta “em varios
contextos identificando as preferén-
cias de casa usuario, um usuario in-
dividual consumindo conteddos de
acordo com seus gostos”.

A empresa apresentou no Futurecom
o Ericcson MediaFirst, uma plataforma
que “ traz a agilidade, a inovacao e
os beneficios econdmicos das moder-
nas tecnologias de nuvem e servicos
web para as operadoras de televisao,
0 que representa um grande avanco
na tecnologia de TV”, afirma Rhode. H
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Radiodifusao brasileira

& discutida em :

Brasilion

A sétima edi¢do do SET Regional Centro-Oeste que se realizou em
conjunto com 27° Congresso Brasileiro de Radiodifusdo foi um ponto
de inflex&o no processo de desligamento analdgico e na migracdo
da radio AM para FM. Nesta reportagem mostramos os principais
momentos dos eventos realizados na capital brasileira.

SET Regional Centro-Oeste
2015 se realizou em Brasilia
juntamente com o 272 Con-
gresso Brasileiro de Radio-
difusao organizado pela ABERT (As-
sociacao Brasileira de Emissoras de
Radio e Televisdo) teve mais de 310
participantes e foi, sem ddvidas, um
dos mais importantes do ano, nao s6
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pelos temas tratados, sendo também
pelos desdobramentos da visita da
presidente Dilma Rousseff e do mi-
nistro das Comunica¢des, André Fi-
gueiredo a cerimdnia de abertura do
evento organizado pela ABERT.

O SET CENTRO-OESTE 2015, Semi-
ndrio de Tecnologia de Broadcast
e Novas Midias, Gerenciamento,

por Fernando Moura, em Brasilia

Produg¢do, Transmissdo e Distri-
buicdo de Contelido Eletrénico
Multimidia, teve como principais
destaques: o desligamento da TV
Analégico, a migracao das AMs para
a faixa FM, 4K, infraestruturas IP e
interiorizacao da TV Digital, servi-
¢os satelitais, normas e regulagoes,
entre outros.
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O SET Centro-Oeste teve
mais de 310 participantes
em Brasilia

Nas palavras de boas-vindas,
Emerson José Weirich (EBC/SET) se
mostrou feliz e satisfeito por iniciar
0 sétimo Encontro Regional Centro-
Oeste, um evento que, em suas pa-
lavras, tem progredido e avanc¢ado a
cada ano.

Weirich disse que desde o primei-
ro regional realizado em 2009, os
avancos tém sido notorios, tanto
que esta edicao teria mais de 300
participantes. O diretor da SET Re-
gional Centro-Oeste afirmou que a
principal diferenca da edicao 2015
era que o encontro seria realizado
“em conjunto com o evento anual
da ABERT. E teremos mais de 16 ho-
ras de apresentacoes, com palestras
e conferéncias sobre a indlstria e a
situacao atual do mercado broadcast
no Brasil e no mundo”.

Radiodifusao no Brasil e no mundo

Especialistas da SET e Abert anali-
saram no Distrito Federal a situagao
atual da radiodifusao tanto no Brasil
como no mundo. E teve como mode-
rador Paulo Ricardo Balduino (ABERT,
formaram a mesa Liliana Nakone-
chnyj (SET/Abert), Tereza Mondino
(SET/TM CONSULTORIA), e Ana Eliza
Faria e Silva (SET/TV Globo).

Balduino analisou a situacao atual
da inddstria e quais sao as perspec-
tivas de futuro, e disse que “a mesa
& muito importante, porque junta
figuras humanas fantasticas, sao
amizades da vida pelas tarefas pro-
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fissionais. Nossa exposi¢dao preten-
de ser uma conversa descontraida e
dinamica que passa pelo relevante
valor econdmico da radiodifusao,
como a radiodifusao esta inserida
no mundo”.

Ele disse que a TV, como uma expe-
riéncia compartilhada, nao tem igual,
“ainda mais em dias importantes, em
dias de celebragao ou consternagao
nacional, a TV contribui para um sen-
timento de comunhao de identidade,
para uma visao mais elevada da so-
ciedade e da nacao”.

Ele refletiu sobre a radiodifusao, e
disse que ela “ja ndo é um servico
garantido” como era antes. Para Bal-

duino, é importante pensar e anali-
sar a radiodifusao por seu valor eco-
némico. “Um valor importantissimo,
tanto que a TV aberta é dominante
e estd presente em 75% dos domi-
cilios, com 83% de margem de par-
ticipacao de mercado assegurando
o alcance de conteldos de utilidade
piblica. Estes sao valores dificeis de
valoracao econdmica, mas sao muito
importantes”.

Ana Eliza Faria e Silva (SET/TV Glo-
bo) explicou o valor da TV aberta na
sociedade, para isso trouxe a Brasilia
um estudo realizado no Reino Unido
que mostra como a TV é importante
como utilidade pablica, e como ela é
fundamental na produgdo de conted-
do préprio, “é uma forma de fortale-
cer e refletir a realidade local”.

Ana Eliza mostrou ainda o “valor
futuro da TV” e falou sobre como é a
expectativa do mercado em relagdo a
sua capacidade de crescer acima da
operacao atual, um valor que, segun-
do ela, voltou a crescer depois de
2014 quando as emissoras voltaram
a perceber que era necessario conti-
nuar investindo porque a possibilida-
de de crescer era possivel.

A seguir, Liliana Nakonechnyj (SET/
Abert) disse que a historia da TV é
muito importante. “Quando comecei
a trabalhar em TV estavamos levan-

Tereza Mondino (SET/TM CONSULTORIA), Ana Eliza Faria e Silva (SET/TV Globo),
Paulo Balduino (Abert) e Liliana Nakonechnyj (SET/Abert)
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27° Congresso Brasileiro de Radiodifusao é organizado pela Associagao Brasileira de Emissoras de Radio e Televisao (Abert)
foi aberto pela Presidenta do Brasil, Dilma Rousseff mostrando a importancia da industria broadcast no pais

do a TV ao Brasil, muitos lugares nao
tinham sinal. Trabalhamos de uma
forma até tosca, porque nao tinha-
mos as ferramentas atuais. Naquela
época utilizdvamos a rede de contin-
géncia para levar o jornal a mais de
vinte capitais, mas a novela era trafe-
gada por fitas. Na década de 1980 a
TV trafegava de forma lenta, s6 com
a chegada do satélite a TV foi real-
mente nacional”.

“O que mais me orgulha de isso
tudo nao é s6 ter chegado com o en-
tretenimento até as pessoas, senao
ter feito chegar ao pais inteiro a lin-
gua brasileira. No comeco as pessoas
nao sabiam se expressar. Penso que
hoje as pessoas sabem se expressar
gracas a TV, e isso me orgulha mui-
to. Existe a internet, mas nao existe
nada que possa levar o entreteni-
mento, o conhecimento a todos. O
futuro é interessante, porque a TV
e a radio sao antigas mas permane-
cem. Ainda nao tem nada, e durante
muitos anos nao vai ter nada que
seja tao universal quanto a TV e a
radio”, afirmou Liliana.
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Na palestra, os conferencistas afir-
maram que a inddstria passa por
um momento de mudanca nos habi-
tos de TV, com novas demandas de
contelidos. Nesse ponto, Ana Eliza
afirmou que a audiéncia linear e nao
linear trabalha em base a forca do
conteido. “Na verdade o consumo
de conte(ildo esta aumentando, por-
que em cima do conteldo linear, os
consumidores assistem outros tipos
de contelildos em plataformas nao
lineares. Isso reforca a importancia
do contelido, um conteddo local, de
grandes eventos”.

Para Ana Eliza os consumidores
complementam o seu leque de con-
sumo com outras plataformas. Li-
liana reforcou e disse que “é dificil
afirmar que os conteddos nao linea-
res possam substituir os conteldos
broadcast”.

Tereza Mondino afirmou que o re-
gulador precisa “preservar a TV aber-
ta, e com ela, preservar a cultura
do povo, e no nosso caso, a cultura
brasileira”, ainda afirmou que o Mi-
nistério com a Gltima regulacao esta

“dando mais uma oportunidade aos
radiodifusores para se regularizarem
e entrar no mundo digital”.

Ela explicou as novas portarias do
MiniCom e como as RTVs Secunda-
rias analégicas serao adaptadas para
a presta¢ao de servico de RTV Digital
em caracter primario. “Enquanto nao
ocorrer a adaptacao e quando nao
houver viabilidade técnica a opera-
cao em tecnologia digital sera em ca-
rater secundario”, disse Tereza.

Ainda, Tereza explicou que a nova
portaria alterou o conceito de Re-
transmissora auxiliar estabelecido no
Artigo 14, e nas defini¢des da porta-
ria N2 925, “nesse ponto temos uma
incoeréncia, precisamos revisar isso”.

Na conclusao de sua explanagao,
Ana Eliza disse que é preciso refle-
tir sobre o futuro da TV aberta “que
continua sendo positiva na localida-
de, na comunidade onde a ameaca
do espectro é grande, por isso pre-
cisamos planejar e trabalhar sobre o
uso de espectro. Nossa preocupacgao
tem de ser o planejamento do uso do
espectro”.
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Liliana disse que se bem estamos
em um periodo de crise econdmica,
assim como outras crises, esta vai
passar e temos de “estar atentos
para construir o futuro da radiodifu-
sao.” Tereza disse que o futuro pas-
sa pela “seguranca regulatéria em
termos de processo e de uso do es-
pectro, nesse campo, nao podemos
retroceder”.

Monitorizacao e fluxos

de trabalho nas emissoras de TV

Roberto Inoue (LineUp) levou ao
Distrito Federal as tecnologias da
Axon, com destaque para o Cere-
brum, um sistema de monitorizacao
que permite configurar um fluxo
complexo de audio e video.

Inoue disse que, com o sistema, o
radiodifusor pode estruturar a sua
cadeia de producao e monitoracao,
gerenciando e reportando eventos
usando condi¢des do sistema hierar-
quico, controlar dispositivos através
de uma interface amigavel e intuitiva
e manter o fluxo de trabalho durante
toda a sua vida util.

Para isso, disse o executivo, é ne-
cessario entender a linguagem SNMP
ou dos controles genéricos, utilizan-
do protocolos nativos que contro-
lam outros dispositivos, como “uma

© Foto: Fernando Moura
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op¢ao de monitorizacao do sistema
implantado na emissora. Hoje é es-
sencial personalizar a Interface e,
desta forma, ver como os fluxos de
trabalho sao controlados e monitora-
dos. E ainda, completamente custo-
mizaveis”.

Em outra das palestras, Luiz Rodri-
go Oppenheimer (Meditel Brasil) afir-
mou que um dos maiores desafios
das emissoras é trazer de novo para
a TV tradicional os publicos que es-
tao em plataformas como o Netflix.

Na palestra “Otimizacao de fluxos
de trabalho em continuidade adap-
tados as novas necessidades de ar-
quivamento, redifusao e plataformas
multi-telas”, Oppenheimer afirmou
que a inddstria mudou, e que a pro-
gressiva adocao de fluxos de traba-
lho tapeless e a necessidade de tor-
nar rentaveis os contedos prdprios
através de multicanais e plataformas,
demandam processos e recursos adi-
cionais para a continuidade.

Assim, segundo ele, a continuida-
de integrada é fundamental, porque
os principais “desafios do controle
master em ambiente tapeless e mul-
tiscreen passam pela otimizagao de
recursos humanos, edicdao, documen-
tacdo, que devem ser rapidos me-
diante processos automatizados com

Luiz Oppenheimer

(Meditel Brasil) afirmou
que um dos maiores desafios
das emissoras é trazer de
novo para a TV tradicional
os publicos que estao

em plataformas
como o Netflix

a auséncia de erros com um minimo
de custo de operagao”.

Ele disse que é necessario definir
as necessidades de uma solucao
para enfrentar os desafios mediante
alto grau de automatizacao de pro-
cessos, mediante uma solucao in-
tegrada com o ambiente do master
atual. Para isso, Oppenheimer anali-
sou a plataforma QLive da empresa
que serve para automatizar, controlar
a gravacao de canais, atualizac¢ao au-
tomatica dos metadados, gestao do
FTP, entre muitas outras operagoes.

Fabio Tsuzuki (Media Portal) e José
Olairson proferiram no SET Centro-O-
este uma palestra diferente e des-
contraida, com muita participacao
do plblico e uma interagdo muito
interessante com os participantes
do seminario. Por meio de exemplos
praticos, eles descreveram fluxos de
arquivos e esclareceram quais sao
0S recursos necessarios para descre-
ver fluxos de arquivos; como colocar
fluxos de arquivos em operacao; e
como atender demandas emergen-
ciais quando existe uma carga ope-
racional em processamento.

Tsuzuki e Olairson trabalharam os
diferentes sistemas de Storage e,
com eles, a convergéncia de conte-
Gdo com diferentes finalidades, que
passam por Storage para edicao
com Edit in place, push-pull que pre-
cisam de alto desempenho (throu-
ghput) para atender varias ilhas

simultaneamente, no caso edit-in

-place (sistemas proprietarios), e

para push-pull onde podem ser

usados padrdes de TI.

Finalmente, o storage para exibi-
¢ao integrado ao exibidor que fun-
ciona independentemente de marca,
padrdes de Tl, e porque ainda exis-
tem sistemas proprietarios. Final-
mente, o Storage para arquivamento
que trabalham independentemente
da marca, e dos padrdes de TI.
Eles explicaram que a préxima virtu-
alizacao seréd a de Storages median-
te Software Defined Storage (SdS).
Ainda trabalharam o conceito de
nuvem (Cloud) e com ela a quebra
de paradigma e as dificuldades de
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implantar uma nova cultura na infra-
estrutura.

Para eles, o conceito da nuvem
traz dificuldade de gerenciamento de
grandes infraestruturas por ser “um
choque no processo de cobranga por
uso”, ja que se trata de um conteddo
armazenado em local desconhecido
pelo proprietario, o que provoca “in-
seguranca no uso das novas tecno-
logias devido ao desconhecimento:
menor controle sobre o trafego de
arquivos em rede — uso compartilha-
do de recursos”.

Como conclusdo, Tsuzuki afirmou
que a inddstria tem a necessidade
de melhorar a infraestrutura de co-
municacao: é preciso melhores equi-
pamentos e seguranga, mas, sobre-
tudo, recursos humanos com maior
capacita¢ao tecnoldgica, e esse é o
“grande desafio”.

Nuvem publica ou hibrida

Daniela Souza (AD Digital) na pales-
tra “Nuvem privada, publica ou hibri-
da: do storage local a nuvem”, come-
¢ou com uma breve explicacdao sobre
a histéria recente do custo do arma-
zenamento que, desde 1980 até os
dias de hoje, vem caindo paulatina-
mente. Ainda afirmou que o consumo
de contelldo estd mudando para um
“novo padrao, mudando as formas de
consumo para formas de consumo
audiovisuais nao lineares”, e outras
“formas de consumo e de relaciona-
mento para os nativos digitais”.

Daniela disse que o mercado esta
em transforma¢ao com a chegada de
novos competidores, com uma redu-
¢ao de Opex; com acelera¢ao da in-
ddstria para a adogao do 4K; e, entre
outros, a entrega de conteldo em
miltiplas telas em diversos formatos
que gerou a necessidade de ter pro-
cessos de automacao inteligentes.

“As empresas foram trabalhando
para a arquitetura tapeless, mas nao
se prepararam para as mudancas
atuais”, o que, segundo ela, geraram
problemas de armazenamento e de
gestao da informacao.

Ela disse que a medida que os ar-
quivos vao ficando inativos e enve-
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Daniela Souza
(AD Digital) afirmou
que a industria esta
em transformacao,

com novos
competidores e
reducao do Opex

lhecem o que se observa com frequ-
éncia é que os recursos tradicionais
de armazenamento, as tecnologias
ultrapassadas nado gerenciaveis ou
ndo compativeis entre si, ou ainda
a utilizacao de equipamentos de
alta tecnologia (e alto custo!) para
o armazenamento indiscriminado
de todos os niveis de arquivos, nao
apresentam a melhor relacao custo
beneficio, sobretudo diante da ex-
plosdao do conteldo audiovisual.
Ainda trabalhou os conceitos de
virtualizacao, ‘tierizacdo’- também
conhecido como armazenamento em
camadas que trazem um novo nivel
de armazenamento para um novo
estagio no ciclo de vida dos arqui-
vos. Um sistema de armazenamento
tierizado & um ambiente de storage
que consiste em dois ou mais tipos
de midia de armazenamento de da-
dos unificados em camadas dentro
de um mesmo ambiente gerenciado,
que se diferenciam por performance,
capacidade, preco e fun¢ao dentro
do storage.

A transformacao causada

pelo IP nas operagdes de TV

Sidnei Brito (Harmonic) analisou as
transformacoes que foram provoca-
das com o advento do IP nas infraes-
trutura de TV. Ele disse que o trafego
IP no ambiente de video remonta a

década passada, mas com a nova sé-
rie de especificagoes do SMPTE para
trafego de video em banda base so-
bre IP, uma onda de grandes trans-
formacdes se inicia para o broad-
caster, com novas possibilidades de
produtos e servicos em rede, virtuali-
zado ou em nuvem.

Britto fez um paralelo entre a tec-
nologia de transporte de video e
produtos — que sdo a resposta dos
fabricantes — explicando a migracao
da Banda Base SDI para IP. Nesse
sentido ele disse que “essa mudanca
ja comecou, e tem impactado muito
as emissoras e as suas areas de en-
genharia. Os que ndo se prepararem
para essa mudanca, terdo grandes
problemas no futuro”.

O executivo disse que a migracao
passa por um balanceamento SDI
para IP e com ele “uma combinacao
de interfaces SDI e IP na mesma pla-
taforma, e a combinacao de sistemas
mistos: SDI e IP como caminho de
migracao”.

“E preciso ver qual & o momento
para essa transicao e até que ponto
a tecnologia esta pronta para apos-
tar nela. No ambiente IP as preo-
cupagdes mudam, passamos a ter
preocupacdes em termos de pacotes
e ja ndo de trafego de video line-
ar”. Por isso, o radiodifusor precisa
pensar em Software Defined Video
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Network (SDVN), mas também neste
quesito saber “quando devo migrar e
como. A decisdo ndo é se migrar ou
nao, é saber definir quando vou mi-
grar para o IP, se vou ou n3ao migrar
e se finalmente qual serd o patamar
de migracao de SDI para IP”.

No mesmo sentido, Felipe Andrade
(SAM) afirmou que a indlstria esta
mudando para estruturas IP, e a
SAM trabalha para isso, mas é pre-
ciso ir devagar, ir transformando os
equipamentos SDI em equipamentos
hibridos com placas SDI e entradas
IP, para que depois, com o tempo,
se convertam em estruturas IP. “Mas
isso deve ser lento. Pensamos que
a infraestrutura deve ser trocada
modularmente e em passos, que
possam substituir as estruturas SDI
para equipamentos e routers IP que
mudem o conceito de trabalho das
emissoras”.

Ele ainda apresentou na sua pa-
lestra a empresa no Brasil, uma em-
presa que mudou de nome depois
da fusao entre a Snell e a Quantel.
A mudanca de nome tinha sido anun-
ciada em Amsterdd, em setembro
passado no IBC.

HDR na producao televisiva

Erick Soares (Sony) abriu a sua pa-
lestra “Tecnologias de transmissao e
contribuicdo para jornalismo”, afir-
mando que o “mercado busca varias
melhorias, como a resolu¢dao, como
HDR, e novas ferramentas como pilar
para a eficiéncia dos equipamentos”.

Assim, o engenheiro da Sony trou-
xe a capital federal uma visao das
tecnologias mais recentes para per-
mitir novos fluxos de trabalho para
a producao e operagao de jornalis-
mo e discutiu como o uso de redes
de telefonia celular, bem como redes
Wi-Fi, torna possivel realizar tanto a
transmissao ao vivo quanto a con-
tribuicao de arquivos. Como essas
tecnologias podem trazer beneficios,
bem como podem ser associadas a
servicos de cloud para permitir ope-
racoes diferenciadas.

Soares mostrou como é possivel rea-
lizar contribuicdes através de “live
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Streaming para a emissora, seja para
realizar contribuicbes ao vivo ou ter
capacidade de producao com o envio
de arquivos desde a rua para emis-
sora para utilizar os materiais antes
que as equipes de externa retornem
a redacao”.

Assim, as cameras ja nao sao ape-
nas um equipamento de captacdo de
imagens, hoje elas permitem “agilizar
a capacidade de produgao com hi-
potese de edi¢do no cloud de forma
remota de clips em baixa resolucao,
gerando uma dinamica de producao
mais rapida e flexivel”, disse Soares.

Fabrizio Reis (Canon Brasil) ana-
lisou a profundidade de campo na
produ¢ao HD&4K, numa verdadei-
ra aula sobre o funcionamento das
lentes que sao utilizadas em broa-
dcast. Ele disse que a lente é uma
ferramenta otica que pode alterar a
imagem e, por este motivo, é tdo
importante que o dispositivo seja de
boa qualidade.

Reis afirmou que todas as lentes
tém excelente qualidade no centro
e distor¢cdes nas bordas que geram
aberracdes cromaticas mediante al-
gumas distor¢ées cromaticas. “Para
corrigir essas aberracdes as marcas
colocam lentes subsequentes que
compensam 0s erros que a propria
caracteristica da lente apresenta”.

Ap6s a apresentacdo, Reis avangou
para producao de campo em 4K, a
nova tendéncia do mercado broad-
cast que trabalha com sensores gran-
des e de resolucao muito alta que,
por sua vez, trabalham com efeitos
de profundidade de campo muito
pequena.

Na apresentacao de Reis ficou claro
que a profundidade de campo é fun-
damental nas producdes 4K, porque
“os grandes sensores trabalham de
uma forma diferentes aos sensores
das cameras HD”.

Na atualidade, na hora de produ-
zir “é igual produzir 4K e cinema, as
producdes trabalham com lentes si-
milares. Quando pensamos em TV ao
vivo, para news, temos de esquecer
0S sensores Super 35mm, porque o
“ao vivo”, continua a ser feito com
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Para Fabrizio Reis (Canon)

a producao ao vivo nao pode ser
captada com grandes sensores e
lentes PL Mounts, a solucdo passa
por sensores menores e lentes 2/3”

sensores pequenos. A indlstria de
captacao ja trabalha para produzir
lentes nativas de broadcast que tra-
balhem com lentes 2/3”. Ja existem
varios produtos em desenvolvimento
de lentes 4K com sensores 2/3” e ha-
vera lentes de até 1 polegada”.

Capex vs Opex: quando

vale a pena o investimento

Alex Santos (Seal Broadcast &
Content) passou para as formas de
investimento e para a discussao so-
bre como as emissoras preservam
as suas infraestruturas. A palestra
comecou perguntando aos presentes
quem possui “Disaster Recovery, que
é a reconstrucao de conteldos des-
truidos em casos de desastre”. San-
tos explicou como ele é importante,
ja que pode ser de muita utilidade
na altura de um problema sério. “Al-
guém possui?”, disse. A resposta da
plateia foi clara: “nao!”

Assim, a palestra “Capex vs Opex —
A realizacdo de projetos em tempos
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adversos” mostrou as vantagens e
desvantagens na escolha do melhor
modelo para o desenvolvimento de
um negocio/projeto com inovacdo e
a melhor relagao custo-beneficio.

Isso porque, segundo Santos, exis-
tem projetos em que se justifica o
gasto com o Opex. “Porém ha outros
que ainda nao”, disse. “Depende do
momento e da situacdo da empresa,
da rentabilidade, a questao é que a
engenharia agora depende de outras
areas. Precisamos saber que os pro-
jetos tém de ser feitos de maneira
paulatina, e ndo definitiva”.

Para o executivo, as emissoras de-
vem passar de um sistema broadcast
estatico para “um sistema broadcast
do futuro, um sistema flexivel que
sera virtualizado, em rede, com base
em software, geo diversificado, com
hardware “commodity”, conduzido
pela aplicacao, automatizado, esca-
lavel, levemente integrado, confiavel
e seguro”.

Finalmente, Santos falou da nuvem,
esobre o queelarepresentanao sé em
termos de conteddos, mas também
na sua “seguranca. A nuvem é funda-
mental. Independentemente do cena-
rio atual do Brasil, pensamos numa
maneira de fazer fora da caixa!”

Continuando com um seminario
dedicado as novas ferramentas para
engenharia de TV, Amaury Pereira da
Silva Filho (Imagine Communications)
analisou como as empresas de radio-
difusdo e organizacdes de midia estao
utilizando o playout na nuvem, nao
s6 para melhorar sua opera¢dao, mas
também como método de proteccao.

Silva Filho disse que o principal ob-
jetivo da sua apresentacao no SET
Regional Centro-Oeste, foi trazer a
capital “uma 6ética para o assunto,
uma oportunidade para debatermos
um tema que esta bastante em evi-
déncia no momento. E preciso ver
quais sdo 0s possiveis problemas
que podem existir no “playout” te-
levisivo e como trabalhar planos de
recuperacdo de desastres (Disaster
Recovery Plan) que permitam ter fer-
ramentas para melhorar possiveis si-
tuacoes de desastres que podem ser
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“Nossa industria é de operacao critica e exige o mais alto grau de disponibilidade.
Pensar que o broadcast trabalha 24x7 horas 365 dias por ano significa

que 99.999% de disponibilidade quase 6 minutos fora do ar por ano’,

afirmou Amaury Pereira da Silva Filho (Imagine Communications)

provocados por desastres naturais e
ndo naturais. Dos dltimos, os princi-
pais passam por falha de hardware,
a falha de energia, dados corrom-
pidos, erro operacional e desastres
naturais”.

Ele disse que 44% das empresas
que tém alguma ocorréncia fazem
mudanc¢as ap6s algum problema de
interrupcdo aconteca, pelo que é
bom “criar um plano de contingéncia
antes do desastre ocorrer” que pode
ser evitado utilizando “uma platafor-
ma virtualizada que pode ou nao es-
tar ligada a Cloud”.

“A tecnologia tem de trazer algum
beneficio, sendo ndo podemos pen-
sar nela. Com ela temos de poder
fazer algo melhor com menos, aju-
dar-nos a simplificar os recursos e as
melhorar os processos”, afirmou.

Metodologias para protecao

de contetido digital, o case

do “Projac”

Aprofundando um dos temas prin-
cipais do evento, Disaster Recovery,
Guilherme Silva (CIS) na palestra

“Content is King - Metodologias
para protecGo de conteldo digital
e continuidade operacional em am-
bientes de produgdo”, deu uma pa-
lestra/aula sobre a questao.

Ele trabalhou conceitos e definicdes
de workflow operacional pensando
na “continuidade operacional em
ambientes de producdao”, por isso
disse que para chegar a virtualizagao
€ a nuvem é necessario pensar em
infraestruturas que suportem essas
mudancas.

Guilherme Silva disse que “os atu-
ais processos de protecao de midia
digital ndo garantem a continuidade
de negbdcios em caso de o ambiente
de producao ser afetado por aciden-
te, desastre natural ou mesmo per-
turbacao civil. O volume de conteldo
produzido atualmente e as mltiplas
formas de distribuicao exigem méto-
dos mais sofisticados de protecao e
recuperacao de desastres que garan-
tam a continuidade operacional do
ambiente de producao”.

Para ele, a protecao de conteldo
é fundamental e, por isso, & neces-
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Guilherme Silva (Cis Group) afirmou
que na hora de pensar em um
projeto é necessario ter em conta

a continuidade de producao e com
ela, a sincronizacao de projetos com
multiplas produ¢ées num unico site

sario pensar em que midia utilizar.
Ver o tempo de acesso, seguranca,
longevidade, custo. Definir codecs e
formatos com as implicagdes no ar-
mazenamento e se este é online, ne-
arline e deep archive com protecao
de midia versus protecao de projetos
e metadados.

Ainda analisou as 3 fases de um
projeto DR (Disaster Recovery) que
tem a ver com protecdao do conte-
(do; a capacidade, velocidade, sin-
cronismo de sites; e a continuidade
de producdo. “Assim, precisamos
pensar em tempo de acesso em con-
traposi¢do ao custo. Se eu nao tenho
infraestrutura de transporte, e nao
consigo sincronizar os projetos que
me permitam continuar no mesmo
ponto, o projeto é inviavel”

Silva explicou um case real em Bra-
silia. “Estamos, neste momento, im-
plementado um projeto no Centro de
Producdo da Globo (Projac) no Rio
de Janeiro que estda pensado para
prevenir possiveis desastres”.

Este case & para um centro de pro-
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ducao de drama em “long format”
que trabalha com 6 ou 7 producdes
simultaneas, com uma duracdao mé-
dia de producao de 30 dias a 6 me-
ses, que tem um grande nimero de
profissionais envolvidos. O sistema,
disse Silva, pode ter um site de pro-
tecao a cerca de 35 Km de distancia
e um site principal com mdltiplos sis-
temas Avid / Glookast, funcionando
de forma Nearline: 192 TB + 1.1 PB
- I/F LTO, ODA e/ou S3.

Ele disse que para produzir uma te-
lenovela, que tem milhdes de takes
de gravacao, é “necessario controlar
0 qué existe e onde existe. Guardar
e cuidar é importante, mas temos de
saber como o fazemos. No case da TV
Globo tentamos garantir até 60 dias
de producao. Protecao de conteddo
é vital, mas isso nao gera rendimen-
tos até que o desastre acontece”.

Convergéncia Digital na Televisao
Nilson Roberto (EBC) trouxe ao SET
Centro-Oeste uma visao sobre a con-
vergéncia digital, e como a Televisao
pode ser o centro dessa convergén-
cia. Para isso analisou o projeto Bra-
sil 4D, desenvolvido pela EBC, e que
trabalha meios para avangar com a
TV Interativa dentro da TV Digital.
Ele disse que a TV trouxe ao mun-
do maior conforto e novas oportu-
nidades de trabalho na sua origem.
“Hoje, com as mudancas, a TV tem
perdido espago ndo sé pelo seu con-
telido, mas sim pelas mudancas dos
servicos prestados pelos concorren-
tes que ela tem na sociedade atual”.
Roberto trabalhou conceitos
sobre a TV interativa
e disse que as pes-
soas assistem TV
pelo seu contel-
do, mas o ponto
mais importante
é como sao en-
tregues ao teles-
pectador.  Novas
tecnologias embar-
cadas nos receptores
oferecem novos servicos
aos usuarios, opc¢des de horérios,
acesso de conteldo pela internet,

aplicativos, gadget etc.

“E necessario pensar na infraestru-
tura da TV e como o radiodifusor faz
para entregar conteidos nacionais a
todos os cidadaos brasileiros”. Ro-
berto trabalhou o conceito de con-
vergéncia que estd sendo desenvol-
vido na TV publica brasileira, o qual
trabalha na procura de novas ofer-
tas que passam por aplicativos para
smartphones ou para o middleware
Ginga. No caso da TV Brasil, o proje-
to avanca para a oferta de politicas
pablicas que pudessem apoiar a po-
pulacdo de baixa renda.

“Enxergamos um pUblico e, com
ele, uma politica de convergéncia.
Ainda pensando nos pressupostos
de que a TV analdgica deixara de
existir, e estes pablicos consomem
TV aberta, possuem TV de tubo ou
flat screen, e deveriam adquirir um
set-top box. Pensamos que median-
te a TV Digital poderiamos permitir
e fomentar que parte da populagao
possa realizar demandas de servicos
remotamente usando de forma efi-
ciente e efetivo o espectro radioelé-
trico que muda a forma de ver TV e
como ela permite otimizar o servico
com novas ofertas”, afirmou Roberto
referindo-se a utilizacao da interativi-
dade na TV Digital.
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Nilson Roberto (EBC)
explicou as vantagens
da utilizacao
da interatividade
naTV Digital
€ mostrou os avancos
do programa Brasil 4D
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Para o executivo da EBC, o servico
pensado pela TV pdblica passa por
“disponibilizar um banco de dados
do qual o cidadao possa usufruir
de servicos tendo ou nao um canal
de retorno.” Assim, segundo ele, a
convergéncia tecnoldgica envolve a
TV (radiodifusdo) com a banda larga,
a linguagem audiovisual e o Ginga
para brindar servicos ao cidadao.
Neste caso, o agente plblico passa
a se comunicar com o cidadao, o que
da um retorno e uma nova area de
relacionamento.”

Contribuicao satelital

Na palestra “Como a Eutelsat pode
contribuir para a distribuicao da pro-
gramacao das emissoras de Televi-
sao Brasileiras em ambitos regional,
nacional e internacional”, Ricardo
Calderon (Eutelsat) explicou as no-
vidades da inddstria com respeito a
banda para transmissoes satelitais.

Ele disse que o desligamento ana-
légico que deveria comecar em 2016
coloca muitos desafios para as emis-
soras, e sobretudo aos sinais regio-
nais das emissoras. Nesse ponto, ele
explicou as caracteristicas do satélite
EUTELSAT 65 West A, a primeira posi-
¢ao Orbital Brasileira com direito de
exploracao concedido a duas Opera-
doras de Satélites devido a que es-
tes terao duas faixas de frequéncias
diferentes.

Calderon explicou que este novo
satélite tera uma ampla abrangéncia
que engloba toda faixa da bandas C
e Ku (padrao e planejada), além da
banda Ka, que tem como principal
vantagem ser posi¢ao tradicional e
consolidada para aplicagdes de vi-
deo no mercado brasileiro com “to-
das as capitais brasileiras com angu-
lo de elevagao superior a 50 graus,
tornando-a uma posicao estratégica
para distribuicdo de programacao
nas Américas”.

Ainda, disse o executivo, que a em-
presa aposta na Banda Planejada —
Apéndice 30B — que tem como princi-
pais vantagens ser “menos suscetivel
a interferéncia terrestre devido a
maior distancia da faixa de operagao
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Ricardo Calderon
(Eutelsat) afirma
que aBanda C
Planejada possui
um menor nivel

de interferéncia
de satélite
adjacente (ASI)

do WIMAX em
3.5GHz; menor
nivel de interfe-
réncia de satélite
adjacente (ASI);
disponibilidade
de equipamentos de RF e antena
no mesmo patamar de preco da fai-
xa padrao; op¢ao de equipamentos
que operam simultaneamente nas
bandas planejada e padrao”, e, com
isso, avancar para o programa de an-
tenas nos head-ends que desenvolve
a empresa no parfs.

Entretanto, Rubens Vituli (SES)
mudou o foco da inddstria satelital
e avancgou para aplicagdes para Pay
TV que, segundo o executivo, se apli-
cam também, em muitos casos, para
a TV aberta, ja que aos poucos a pe-
netracdo no Brasil avanca e cresce.

O overview realizado por Vituli ten-
tou explicar como as aplicagdes via
satélite podem suportar os desafios
de Media e Broadcast do mercado
brasileiro. De fato, disse ele, o Pay
TV ainda ndo estd mexendo com a
carteira de clientes do DTH, mas aos
poucos vai crescendo. “Tanto que a
SES estima que até 2018 a Netflix al-
cance os 7.5 milhdes de assinantes”.

Um das novidades apresentadas foi
o sistema SADIP, um servico de IP
via satélite que chega na casa dos
usuarios com a possibilidade de dis-
tribuir o sinal para diferentes devi-
ces. “Estamos fomentando no Brasil
o desenvolvimento dessa tecnologia
para dar mais uma funcao a tecnolo-
gia satelital. De fato investimos nes-
te servico para fomentar o servico de
satélites”.

Outro sistema é o Push VOD, uma
distribuicdo em multicast e armaze-
namento local. Permite TVOD, SVOD
e AVOD, com uma importante biblio-
teca dando uma boa experiéncia para
o usuario. Neste produto, o custo de
meméria é alto. A atualizacao precisa
ser repetida para garantir que todos
os set top boxes sejam atualizados.

Ainda mostrou o sistema de Contri-
bution VOD, no qual o contetido nao
é distribuido para os usuarios finais,
mas para 0os Head Ends. Funciona
como um off-load de video para as
redes terrestres. Este sistema tem
uma grande biblioteca disponivel.
Permite diversas formas de acesso
ao usuario final via altima milha ter-
restre (cabo, fibra, internet).

Antenas na migracao de AM/FM

e expansao da TV Digital

José Elias (IF Telecom) analisou a
migracao da radio AM para o FM e,
nesse campo, como gerir a “aplica-
bilidade de antenas na migracao de
AM/FM e em sistemas avancados de
TV Digital”. Ele disse que houve uma
evolucao silenciosa no campo das
antenas provocado pelo avanc¢o dos
materiais. “A antena é um dispositivo
que transforma energia eletromagné-
tica guiada pela linha de transmissao
em energia eletromagnética irradia-
da. Ou o contrario. Isto é, transfor-
ma energia eletromagnética irradiada
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em energia eletromagnética guiada
para a linha de transmissao. Portan-
to, a funcao da antena é primordial
em qualquer comunicacdo realizada
por radiofrequéncia”.

Fazendo uma anélise da situacao
atual do mercado, disse que cada
vez mais €& necessario “o uso de
poderosas ferramentas de SW inte-
gradas e processo produtivo auto-
matizado. Ter precisao na sintese e
na concepc¢ao dos sistemas, e gerar
otimizacOes mais rapidas através de
computadores de alta capacidade de
processamento aliados a softwares
de dltima geracao”.

Segundo Elias é necessario ter uma
visualizagao dindmica dos efeitos
decorrentes de interferéncias me-
canicas ou de distanciamentos da
torre, de forma a chegar na melhor
situacao de propagacao e entender
que existem erros minimos entre a
fabricacao e o projeto original.

O executivo explicou ainda quais
sao as antenas mais usadas em TV
Digital, que podem ter Slot Cilindri-
ca (Horizontal, varios tipos de dia-
gramas, preenchimento de nulos no
Vertical e Tilt elétrico), painéis UHF
Banda Larga (polarizacdo H ou Elip-
ticos), Superturn Banda Larga dupla
entrada e Slots elipticas.

Elias afirma que elas devem ter
“um perfeito balanceamento de po-
téncia do TX, porque assim a antena
e linha de transmissao podem pos-
sibilitar economias sensiveis, além
de propiciarem melhor cobertura de
sinal”.

Finalmente, Elias mostrou um case
da empresa onde esta sendo ela-
borado junto a algumas emissoras,
que passa pelo “compartilhamento
de site para Gap Filler (multi-esta-
¢d0)”, que esta sendo desenvolvido
para melhorar a qualidade de sinal
digital.

Compartilhamento de Sites

em Brasilia

Falando de antenas, Fernando Ma-
tos (SET/SBT) trouxe ao Regional as
vantagens da Torre Digital de Bra-
silia, uma torre de TV Digital que é
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de 140m? para emissoras de classe A numa area de 1.400m? para combinador
e expansao

compartilhada por vérias emissoras
da capital federal.

Assim, ele disse que as redes de TV
tém buscado opg¢des de baixo custo
para a implantagao do DTV nas ci-
dades pequenas, onde o investimen-
to ndao apresenta o mesmo retorno
dos grandes centros ou mesmo de
cidades médias, ja que o custo de
instalacdo por habitante atingido é
muito grande.

Para Matos, neste sentido, é essen-
cial a otimizacdo dos recursos téc-
nicos e financeiros, o que pode ser
obtido trabalhando o compartilha-
mento e otimizacao da infraestrutura
dos sites e da instalacao dos equipa-
mentos, a fim de reduzir o custo com
o objetivo de atingir a cobertura do
maior nimero de localidades com os
recursos disponiveis.

Ele disse que o modelo sugere que
varias emissoras estabelecam um
projeto de infraestrutura compar-
tilhado, mas que operam de forma
individualizada, o que gera aumento
do “rateio de custos de infraestrutu-
ra, maior presen¢a das emissoras no
site, maior controle do projeto”, mas
tem como principal desvantagem o

alinhamento das decisdes, que sao
mais lentas porque “sao comparti-
lhadas”.

Solugbes de audio

Eduardo Andrade (Avid) trouxe a
Brasilia um tema diferente, o audio,
com a palestra “Pds-produgdo de du-
dio e som ao vivo para Broadcast:
a tecnologia e os fluxos de trabalho
em ambientes de alta demanda”.

Na palestra, o engenheiro de audio
apresentou a tecnologia desenvolvi-
da pela sua empresa tendo em vista
a demanda do mercado por fluxos de
trabalho mais colaborativos, e exem-
plificou algumas possiveis solugdes
para os desafios em um ambiente
que exige a mais alta qualidade de
audio.

Andrade explicou a nova forma de
relacionamento com o mercado de
Avid através do Avid Everywhere e
como esta visao “mudou a forma de
trabalho” criando uma forma mais
“colaborativa” no mundo broadcast.
Ainda, falou, sobre as funcionalidades
das principais solu¢des da empresa e
como esta trabalha de forma colabo-
rativa com plataforma integradas. l
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Dilma Rousseff antecipou na abertura do 27° Congresso Brasileiro
de Radiodifusao que o cronograma de desligamento sofreria

modificacoes em suas datas

A Presidenta do Brasil, Dilma Rousseff, participou da
cerimonia de abertura do 27° Congresso Brasileiro de
Radiodifusdo que aconteceu de forma conjunta com o
SET Regional Centro-Oeste 2015, e disse que o crono-
grama de desligamento analdgico seria revisto. Ela afir-
mou que o cronograma “se ajusta” e “as dificuldades se
superam sempre que se estabelece o didlogo adequado
entre os segmentos que estdo envolvidos nesta ques-
tao" Situacdo que se comprovou ja que no fechamento
desta edicao ainda ndo havia data para o comeco dos
testes em Rio Verde (Goiais) que deveriam ter comegado
no dia 29 de novembro passado.

Na sua alocucédo, a presidente Dilma afirmou que a
Abert possui mais de meio século de existéncia, o que
representa a sua importancia.“O Brasil € um dos poucos
paises do mundo onde a TV aberta tem predominancia
sobre as outras formas de televisdo. Eu fui parte da elei-
¢ao do sistema nipo-brasileiro de TV Digital (...) Desde
aquela época tenho perfeita clareza que esta tecnologia
garantiria uma sinal de TV aberta de boa qualidade para
todos os brasileiros”.

A mandataria disse que a discussao da tecnologia era
muito importante porque “se ndo fosse escolhida a tec-
nologia certa cairiamos em algumas armadilhas. Em
2007, optamos de forma pioneira pelo sistema nipo-bra-
sileiro. Optamos pela alta definicédo (...) e a opcdo tec-
noldgica foi correta. E isso foi possivel gracas ao didlogo
com varios representantes do setor”.

Dilma afirmou ainda estar consciente e segura de que
o Governo deve “conseguir equacionar de forma co-
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Congresso Brasileiro
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ordenada uma boa convivéncia entre a TV Digital e o
LTE/4G" para que a incorpora¢do do novo servico nao
afete o servico de TV, “tdo importante para o brasileiros”.

Minutos antes do discurso presidencial, Daniel Slavie-
ro, presidente da Abert, organizadora do Congresso, ha-
via dito que apesar da crise econémica, a radiodifuséo é
essencial porque “prestamos um servico gratuito, e nes-
se momento, 0 N0sso servico continua a emocionar 0s
brasileiros. Mas essa televisao aberta que emociona os
brasileiros passa por um momento dificil, o desligamen-
to analdgico se tem mostrado mais complexo do que o
esperado.

“Em 2016, mais de 80 milhdes de habitantes serdo des-
ligados, é muita gente correndo risco de ficar sem sinal
de TV. Quando o cronograma foi definido as familias ndo
estavam nesta crise (..) as familias terdo de tirar do seu
préprio bolso o dinheiro para comprar o decodificador
de TV Digital’, afirmou Slaviero.

Ele se perguntou: “no momento econdmico que o pais
atravessa serad que faz sentido correr um risco tao alto
colocando mais um 6nus na populagéo brasileira (obri-
gando-a adquirir o dispositivo para continuar assistindo
aTV aberta)?”

E ainda reforcou que a Abert ndo esta contra o cro-
nograma. “Ndo estamos dizendo que nao queremos o
desligamento, mas sim que temos de readequar a tran-
sicdo, ela deve ser de forma adequada e responsavel’,
por esta situacdo “propomos que o desligamento seja
desatrelado da entrega da faixa, e pedimos que o Gired
e a Anatel reconduzam o desligamento pensando neste

contexto econdmico’, um contexto
it que, segundo Slaviero, é totalmen-
= te diferente do momento em que
foi desenhado o cronograma.

André Figueireido fez a sua pri-
meira aparicdo como Ministro das
Comunicacbes ante os radiodifu-
sores brasileiros e disse sentir-se
orgulhoso por estar no Congresso
e por ter assumido uma pasta tao
importante. “Faremos opcoes, tra-
balharemos e dialogaremos com
todos os setores. O setor pode
estar tranquilo que nenhuma de-
cisdo sera tomada sem didlogo
(...) O cidadéo brasileiro nao serd
prejudicado. Sabemos que pode
existir a hipdtese de um ajuste no
cronograma”.



SET REGIONAIS

Regulamentacao e normatizacao da radiodifusao

A mesa denominada “Regulamentacdo e normatizagéo
da radiodifusédo”, moderada por André Felipe Seixas Trin-
dade (ABRATEL), teve como palestrantes Agostinho Li-
nhares de Souza Filho (ANATEL), Carlos Alberto Martins
Gold Juniors (MiniCom), e Vitor Elisio Goes de Oliveira
Menezes (ANATEL).

O primeiro a falar foi Agostinho Linhares de Souza Fi-
Iho (ANATEL) na palestra “O espectro da radiodifuséo e a
WRC 2015" onde o funcionario da Agéncia Nacional de
Telecomunicagdes explicou a importancia da proxima
WRC 2015, “o principal evento de radiocomunicacdes
mundial que sera fundamental para o futuro do setor”.

Linhares afirmou que um dos principais pontos que
seriam discutidos na WRC 2015, era essencial a radio-
difusdo brasileira pelo qual a Agéncia tentara garantir
que nao fosse tomada “uma decisdo IMT apenas para a
Regido 2, porque é necessdria a sua protecdo principal-
mente para garantir a digitalizacdo”. Disse ainda que era
preciso garantir que o UHF 470-698 MHz, a faixa de utili-
zada no Brasil, continue sendo utilizada.

O executivo da Anatel disse que é preciso prestar
atencao na faixa que vai desde o 2025-2110 MHz, e
2200-2290 MHz, “faixas que no futuro podem ser uti-
lizadas para servicos SARC. Esta é uma faixa que pro-
vavelmente ndo sera analisada na WRC 2015, e que se
conseguirmos reserva-la para as SARC nos dard uma
relativa seguranca”.

Carlos Alberto Martins Gold Junior (MiniCom) analisou
os servicos de Retransmissao de Televisao visando a “di-
gitalizacdo das secundadrias, e as novas autorizagées”. Ele
disse na palestra “Alteragdes na regulamentac¢do minis-
terial sobre canais digitais” que os canais de retransmis-
sdo analdgicos sé serao desligados nas cidades quando
estiver claro que efetivamente sera realizado o desliga-
mento analdgico nessa regido.

Gold afirmou que a nova portaria de Digitalizacdo
Secundaria (Portaria 428/15) assegura a continuidade
do servico de maneira eficiente e definitiva do servico,
com o principal objetivo de diminuir a documentacdo
exigida. “A portaria tem como principal objetivo que o
telespectador continue assistindo a sua programacao
cotidiana’, e tem como principal publico alvo as RTVs
secundarias que ndo se manifestaram tempestivamen-
te no prazo estipulado pela portaria 486/12 (90% das
secundarias) e primarias (aproximadamente 1000) que
ainda ndo enviaram pedido de consignacao.

O responsavel da Anatel disse em Brasilia que a por-
taria estabelece que a “entidade Cedente da Programa-
¢ao (CEP) também poderd manifestar interesse até dia
19/10/15. Caso a EDA seja indeferida ou nao tenha inte-
resse, a ECP tera preferéncia no canal digital” para gerar
continuidade do servico.

| Dez/Jan 2016

Carlos Alberto Martins Gold Juniors (MiniCom) analisou
os servicos de Retransmissao de Televisao visando a
“digitalizacao das secundarias, e as novas autoriza¢oes”

Finalmente, Vitor Elisio Goes de Oliveira Menezes
(ANATEL) explicou o funcionamento do Mosaico, novo
sistema que sera implantando na Agéncia. O Mosaico
é composto por duas plataformas que permitem traba-
Ihar com seguranca os servicos de engenharia e como
este se aplica a gestdo de processos de radiodifusdo
concernentes ao Plano Basico, aprovacdo de local e li-
cenciamento de estagoes.

Segundo o funciondrio, o novo sistema tem grande ca-
pacidade de realizagao de calculos complexos, com um
sistema de computacdo grafica avangado; gerando uma
alta flexibilidade para criacdo de fluxos e formuldrios
que possam ser utilizados hoje e no futuro.

Ele disse que com o Mosaico é possivel tirar do ar
22 plataformas de analises, as que foram utilizadas até
agora, e passar a utilizar apenas uma plataforma. “A in-
terface ja estd pronta. Com o novo sistema reduziremos
o processo atual de pedidos e fluxos de radiodifusédo, o
que acabara por reduzir muito o periodo, e assim o que
hoje leva meses, no ano que vem poderd vir a levar se-
manas, ja que pensamos que no inicio de 2016 o Mosai-
o ja esteja funcionando”. l

© Foto: Fernando Moura
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Métodos para a avaliacdo
do sincronismo audiovisuadl
em emissoras de televisdo e sua

aplicacao para a medicao de
atraso de monitores de tela plana

por Estanislau Glod Swib e Lisandro Lovisolo

RESUMO

Em sistemas de televisdio, normalmente emprega-se cadeias de processamento de sinais de dudio e de vi-
deo distintas e complexas. Isso pode fazer com que os sindis sofram atrasos diferentes, o que pode acarretar
o erro de lip sync. Assim, em emissoras de televisdo deve-se avaliar objetivamente o erro de lip sync — que
em traducdo livre significa erro de “sincronismo labial”. Essa avaliagdo é necessdria tanto para garantir o
qualidade da midia como para encontrar possiveis formas de mitigé-lo. Com o advento dos processadores
digitais e codificadores de dudio e video, tal problema agravou-se, pois os processamentos realizados sco
ainda mais diversos e computacionalmente intensos. Neste trabalho, discutimos formas e estratégias para
medir esse erro. O foco central da discussdio apresentada é a avaliagdo do atraso introduzido por monitores
de video de tela plana. Entretanto, as estratégias aqui discutidas de avaliagdo do erro de sincronismo labial
podem tamlbém ser utilizadas em diferentes cadeias de processamento de dudio e video ou mesmo em uma
cadeia de distribui¢cdo de sinais.

Palavras-Chave: lip sync, televisdo, sincronismo, processamento, dudio e video.
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1-INTRODUCAO

Todo material audiovisual necessita satisfazer alguns
parametros técnicos de qualidade objetiva e subjetiva.
Os parametros desejados impdem requisitos técnicos
ao contelido produzido nas indlstrias do cinema, ra-
diodifusao, video sobre demanda, e as demais midias
audiovisuais [1]. Um dos fatores relevantes para a per-
cepcao de qualidade das diversas midias audiovisuais
é o sincronismo entre audio e video [2,3]. Uma dife-
renca de tempo razodavel entre a exibicao do video e
a percep¢ao do audio associado torna a experiéncia
do piblico muito desagradavel. H4 um conhecimento
tacito, apesar de a fonte original ser-nos desconhecida
de que atrasos de até 35ms da exibicao do video em
relacdo ao audio e de até 10oms do audio em relacao
ao video sdo aceitaveis (Disse-se que isso foi verifi-
cado na década de 1940 nos laboratérios Bell). Isto é
tais atrasos sao facilmente acomodados pelo ser hu-
mano que nao se incomoda com atrasos dentro dessas
faixas, e desta forma o material audiovisual pode ser
considerado sincrono para fins de exibicao. Uma pers-
pectiva histérica das solu¢des encontradas para impo-
sicao de sincronismo aceitavel entre diferentes fluxos
de midias pode ser encontrada em (4).

Erros de sincronismo entre dudio e video compdem
uma classe de problemas enfrentado pelas areas de en-
genharia em emissoras de TV de todo o mundo. Devido
a natureza subjetiva da percep¢ao da falta de sincro-
nismo, esta ainda & uma ardua missao para profissio-
nais da area, assim torna-se necessario encontrar meios
objetivos e precisos para avalia-lo. Neste documento,
apresenta-se a andlise do problema de assincronia au-
diovisual, suas possiveis causas, solucoes ja usadas no
mercado e implementa-se um método que objetiva ava-
liar essa assincronia de forma acurada.

Para isso, discute-se a influéncia do meio de transmis-
sdo efou do processamento realizados sobre o sinal de
video que contribuem para compreender as origens do
deslocamento temporal entre sinais de audio e video em
emissoras de televisao. A partir de documentacao técnica
de diversas entidades técnicas e de fabricantes de equi-
pamentos para producao de conteddo audiovisual e bro-
adcast, explica-se o problema e suas origens, e também
seus reflexos na experiéncia de telespectadores.

Propde-se uma estratégia/método capaz de medir e
assim permitir minimizar tal problema, utilizando técni-
cas computacionais. A técnica proposta para a medi¢ao
do erro de sincronismo entre audio e video visa o uso
de monitores de video contemporaneos e a emissao
do audio por caixas acisticas conforme apresentado na
Figura 1. A técnica proposta permite avaliar os tempos
de trafego dos sinais de audio e video em um setor
do processo de producao televisiva, sempre utilizando
como instrumento de medi¢ao um monitor e o sinal de
audio reproduzido em caixas acdsticas.

Na Secao 2, explicamos as origens e o surgimento da
falta de sincronismo entre audio e video em cadeias de
producao e processamento de conteldo audiovisual e
seus efeitos. Na Secdo 3, apresentamos algumas técni-
cas e formas existentes no mercado para a medi¢ao do
erro de atraso entre os componentes do material audio-
visual, isto é, avaliar o lip sync. Essas técnicas permitem
ajustar atrasos nos sistemas de forma a reduzir o erro de
sincronismo. Na Secdo 4, apresentamos o método de-
senvolvido e explicitamos como utiliza-lo e aplica-lo em
cadeias de sinais de TV (sistemas de TV). Na Secdo 5,
concluimos este trabalho, avaliamos sumariamente al-
guns métodos existentes no mercado, apresentamos
uma comparagao entre esses e o proposto, discutimos
as vantagens e desvantagens das técnicas existentes.

Figura 1 - Diagrama basico do método de medicao de sincronismo audiovisual / Fonte: Autores
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2- O PROBLEMA DE LIP SYNC
2.1 - As percepc¢des de Som e Luz

sdo naturalmente sincronas?

A atmosfera & meio natural para a propaga¢ao do som e
da luz, e a diferenca entre as velocidades de propagacao
é enorme. A velocidade de propagacdao do som é de apro-
ximadamente 343 m/s, ja a luz propaga-se a aproximada-
mente 300.000.000 m/s. A diferenca entre as velocidades
indica que dificilmente os estimulos visuais e sonoros,
derivados de um mesmo fendmeno, serdo percebidos
simultaneamente. Como exemplo dessa desproporcao
tem-se o clardao gerado por uma descarga atmosférica
cujo estampido é percebido posteriormente. Percebemos
a luz emitida muito antes de ouvir o som emitido pela
descarga. A percepcao humana para o atraso visual em
relacdo ao sonoro parece ser muito mais critica que o
reverso, pois, quando observamos fendmenos naturais,
nunca o estimulo visual é percebido apds o acdstico [5].

No caso da televisao, quando um espectador assiste
um programa jornalistico (onde um(a) repérter esta po-
sicionado(a) frente & cdmera com seu rosto ocupando
grande parte da imagem), nosso cérebro espera que
0 movimento de seus labios seja temporalmente coe-
rente com o som percebido. Isso acontece, pelo fato
de estarmos acostumados a tal situa¢ao no dia a dia.
Durante conversas com pessoas € assim que percebe-
mos o movimento dos labios e a voz da pessoa, assim
a expectativa de que o movimento labial seja coerente
com a voz percebida é natural.

Obviamente, essa percep¢ao “natural” & impositiva a
conteidos audiovisuais de qualidade. Por extensao a
mesma caracteristica se faz necessaria a distribuicao de
midias audiovisuais, incluindo emissoras de televisao.
Consequentemente, de forma a avaliar a sincronia entre
audio e video em muitas situa¢des, a avaliacao subjetiva
é usada empiricamente. Para esse fim sujeitos monitoram
0s sinais transmitidos e recebidos pelos espectadores
permitindo avaliar a qualidade do material entregue.

2.2 - Primordios da televisdo e o atraso
entre audio e video
Quando a televisao surgiu, as informacdes (conteldos)
de audio e video eram gerados, distribuidos e assisti-

Tipo de microfone

Distancia de Captura

dos analogicamente. Assim, nao havia a transformacao
dos sinais capturados em dados digitais e o processa-
mento computacional dessas informagdes para ajustes,
melhorias e compactacdo. O sinal de video era captura-
do por uma camera de video e o sinal sonoro por um
microfone simultaneamente no mesmo local. Assim, nao
se introduzia um atraso significativo nos componentes
envolvidos. Logo, os sinais capturados outrora eram
temporalmente coerentes.

Entretanto, deve-se considerar que havia outros cena-
rios de captura, nos quais fatores, como por exemplo,
a distancia da fonte geradora de som e do microfone
podiam criar um atraso razoadvel. O som leva aproxi-
madamente 2,92 ms para percorrer a distancia de um
metro. Assim, um pouco mais de uma dezena de metros
de distancia para a cena capturada ja permite perceber
um atraso relativo consideravel entre 0 som e a imagem
capturados ou captados. Em alguns casos, tal atraso
pode ser até desejado, pois, se ainda for possivel vi-
sualizar o movimento da boca do locutor em um plano
aberto, o uso de um microfone a certa distancia, acarre-
ta um atraso que pode denotar um efeito esperado por
nosso cérebro [6], como se estivéssemos no local.

Na Tabela 1, exemplificamos a relagao entre distan-
cias percorridas e o tempo decorrido na propagacao
som. Essa tabela considera a captacao de audio utili-
zando diferentes técnicas. Assim pode-se ver o impacto
da distancia de captacao que & uma fonte possivel de
disjuncao temporal entre sinais de audio e video no
dominio analégico. Como a luz propaga-se muito mais
rapidamente que o som, os atrasos na Tabela 1 sao os
atrasos que surgem no processo de captacdo analégi-
co de audio e video. Obviamente ha de se considerar
a estrutura de capta¢do e a temporizagdo de quadros/
campos na camera analdgica, que ajuda a mitigar esse
efeito. Cabe ressaltar que outra fonte de atraso entre
sinais de audio e video sdo o processamento e a trans-
missao dos sinais por meios/canais diferentes, isso nos
leva a introducdo de técnicas digitais.

2.3 — Dominio Digital: fontes de atraso

Com o advento da capacidade de processamento digi-
tal de sinais de audio e video, a possibilidade de trans-

Atraso sonoro

(aproximada)
Microfone Labial 2cm = 0,058 ms
Microfone Lapela 30 ¢cm =0,875 ms
Microfone de mesa 60 cm =1,75 ms
Microfone na Vara la2m =2,9a5,8ms
Microfone direcional (shotgun) la7m =2,9a20,5ms
Microfone em camera 1a7m =2,9 a 20,5 ms

Tabela 1 - Relagao entre microfones, distancias e atrasos / Fonte: Autores
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formagdes aplicaveis a eles tornou-se radical. Porém,
quanto maior o volume de dados, maior & o processa-
mento necessario e geralmente o tempo decorrido para
obter o resultado desejado. Cabe salientar que neste
caso o sinal de video & o mais demandante e critico
nesse processamento; o sinal de video requer uma taxa
(ou possui uma quantidade de dados) muito maior que
o sinal de audio. Para exemplificar, um video de resolu-
cao padrao SMPTE (Society of Motion Pictures & Tele-
vision Engineers) 259M-C [7], ndo comprimido, usando
amostragem de cor 4:2:2 e 525 linhas de resolucao,
requer uma taxa de transmissao de 270 Mbps.

Por outro lado um &udio estéreo sem compressao,
com resolucdo de 24 bits/canal e frequéncia de amostra-
gem de 48 KHz requer somente 2,304 Mbps, menos de
um centésimo do requerido pelo sinal de video. Logo,
tanto a taxa requerida para transmissao como os requi-
sitos de capacidade de processamento para video se-
rao maiores que 0s necessarios para audio. Além disso,
sinais de video possuem uma estrutura temporal mais
rigida — com quadros divididos em campos; e normal-
mente imagina-se o processamento e apresentacao de
quadros, que ocorrem, aproximadamente, a cada 1/30
ou 1/25 segundos (quadros) e 1/60 ou 1/50 segundos
(campos). Conquanto, sinais de audio sdo as vezes pro-
cessados em intervalos de duracdes menores [8] [9].

Uma das formas mais comuns de processamento de
video no dominio digital & o uso dos equipamentos
chamados de frame synchronizers (em tradugdo livre,
sincronizadores de quadros). Esses equipamentos sao
responsaveis por sincronizar um sinal de video externo
a um sistema especifico em func¢ao da referéncia tempo-
ral — relégio — desse sistema. Essa sincronizacao se faz
necessaria para a combinacao ou comutacao entre dois
ou mais sinais de video em tempo real sem que haja
problemas de sincronismo entre os quadros dos sinais
de video provenientes de fontes distintas. Para fazer
a adapta¢ao de um sinal de video externo e torna-lo
sincrono a um sistema de TV, a tecnologia computa-
cional foi fundamental. Ela viabiliza a implementagao
mais simples e basica do processo de sincronizagao de
quadros.

A Figura 2 ilustra um diagrama de blocos tipico de
um sincronizador de quadros. O sincronizador recebe
um sinal de referéncia de relégio do sistema ao qual
o video deve ser sincronizado. Recebe ainda o sinal
de video a sincronizar na entrada SDI (Serial Digi-
tal Interface). Em sua saida de video SDI ele dispo-
nibiliza o mesmo sinal de video, porém, agora, sin-
crono com o relégio do sistema (frame reference).
No diagrama de blocos da Figura 2, o bloco memoéria
quadro de video possui uma meméria do tipo FIFO —
First In First Out (primeiro a entrar primeiro a sair) — na
qual é realizado o armazenamento de um quadro de vi-
deo (que, por exemplo, no Brasil, dura 33,37 ms, o tem-
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po de formacdo de uma imagem inteira na tela). Esse
quadro armazenado é entdo reescrito sincronamente ao
sinal de referéncia (frame reference) na saida, impondo-
lhe assim a mesma temporizacao do sinal de referéncia:
estrutura de varredura, inicio dos quadros e campos
(pares e impares), e apagamentos, por exemplo. Logo,
o sinal de video sofre um atraso devido a necessidade
de armazenamento para seu posterior despejo na saida.

llustrativamente, suponha que o tempo decorrido no
processamento & de x ms. De forma a compensar o
atraso inserido, normalmente, aplica-se um atraso se-
melhante ao sinal de audio, impondo assim coeréncia
temporal aos dois sinais. Cabe observar que muitos fra-
me synchronizers, antes de despejar na saida o quadro
sincronizado, impdem o armazenamento de um quadro
completo, provocando assim um atraso de ao menos
um quadro. Por esse motivo, muitos equipamentos de
atraso de audio para sistemas de TV utilizam como se-
gunda opcao de medida de tempo a unidade “frames”
que significa o tempo para que um quadro de video
seja formado.

et palla: lawdn
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Figura 2 - Diagrama em blocos de um frame synchronizer
/ Fonte: Autores

2.4 - Complexidade crescente

A introducao da tecnologia digital no mundo da tele-
visao permitiu que varios problemas de perda de qua-
lidade do conte(ido encontrados no mundo analégico
pudessem ser resolvidos. Isso deve-se principalmente
a fidelidade obtenivel no armazenamento e transmis-
sao de sinais digitais e a reproducibilidade confiavel
das midias através de equipamentos digitais.

Secundariamente, tem-se a possibilidade de conce-
ber e implementar processamentos mais complexos
sobre sinais digitais de forma a elevar a qualidade
do sinal, comparativamente aos implementaveis sobre
sinais analégicos. Para isso sistemas com capacidades
de processamento crescente vém sendo usados. Po-
rém, por mais velozes que sejam 0s processadores e
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sistemas empregados, a quantidade de informacao dos
sinais e a complexidade dos processamentos realizados
tém também crescido. Assim, continuamente enfrenta-se
o desafio de encontrar maneiras rapidas e eficazes de
processar sinais de video. Um exemplo, apenas possi-
vel com técnicas digitais, € a compressao. Isso permi-
te diminuir consideravelmente a taxa necessaria para a
transmissdo ou, equivalentemente, aumentar o nimero
de sinais enviados usando uma mesma taxa. Uma des-
sas técnicas que gera atraso razoavel é a utilizacao de
codificadores MPEG-4/H.264 [10].

Apesar da melhora na fidelidade e na qualidade do
contelido entregue ao espectador/consumidor das
midias, um problema decorrente do uso de proces-
samentos digitais é o atraso incorrido. Esse se torna
ainda mais critico quando se considera o uso de re-
des diferentes para a entrega de conteldo audiovisu-
al multimidia. Por exemplo, a entrega simultdnea do
mesmo conteldo por uma rede de difusao via ar ou
por rede banda larga impde estratégias especificas nos
equipamentos dos usuarios devido aos diferentes ce-
narios de recepcao dos dados. Assim, tem-se tornado
um problema crescente como prover estratégias para
sincronizar os diferentes contelidos multimidias [11,12].
Obviamente, essas sao facilitadas pela capacidade de
atraso, processamento e inclusao de dados auxiliares
permitidas pela transmissao digital do conteldo.

Com o crescente aumento na qualidade do video de-
vido ao aumento da resolu¢ao dos quadros, tem-se um
aumento do atraso temporal, considerando a mesma
capacidade de processamento. Como exemplo pode-
mos citar o padrao de video de ultra alta definicao
(UHDTV - Ultra High Definition Television), que vao de
4K a 8K colunas, da SMPTE 2036-3 2010 que pode re-
querer taxas de transferéncia na ordem de até 96 Gbps
[13], demonstrando este aumento de volume de dados
que o video esta sofrendo. Mas, voltemos ao cenario
de difusdao de TV. O uso de compressores na difusao
de TV acarreta um atraso de alguns quadros entre a
entrada e a saida desses equipamentos.

2.5 - Atraso de equipamentos em emissoras
de televisao

Conforme exemplificado, ha varias fontes de insercao
de atraso entre sinais de audio e video. Listamos a
seguir alguns equipamentos e seus impactos no atraso
relativo de audio e video.

Gravadores de audio e video digitais em fita (VTRs):
Atualmente existem inimeros reprodutores de videos,
muitos deles empregam, ainda, fitas magnéticas. Es-
ses equipamentos sdo construidos de forma a serem
versateis e capazes de entregar sinais de audio e vi-
deo em diversos formatos e protocolos. Por exemplo,
disponibilizam geralmente saidas de video digital em
alta definicao, saidas de video analdgicas e digitais
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em baixa definicdao, com a possibilidade de carregar
o sinal de audio embutido ou nao. Além disso, dispo-
nibilizam canais de audio digitais. Essas possibilida-
des de configuracdes impdem limita¢does, uma é que o
equipamento em geral nao é capaz de ter as saidas de
audio digital sincronas com todas as saidas de video,
uma vez que processamentos distintos devem ser apli-
cados no sinal de video para ser disponibiliza-lo em
cada uma das saidas. Logo, a introducao de erros de
sincronismo pela configuracao e uso incorretos desses
equipamentos é bastante plausivel.

Mesas de audio e video: Mesas de audio analdgico
nao geram atrasos significativos nos canais de audio.
Ja, mesas de audio digital mesmo no pior caso, con-
versdao de sinais analégicos para digitais na entrada e
na saida, introduzem atrasos pequenos, da ordem de
dezenas de amostras — usando como referéncia um
frequéncia de amostragem de 48KHz esse atraso é da
ordem de s, insignificante para a percepc¢ao subjetiva
de erro de sincronismo labial. Porém, mesas de video
podem impor atrasos consideraveis quando equipadas
com frame synchronizer ou line synchronizer (similar
ao frame synchronizer, mas operando nas linhas da
imagem) em suas entradas, podendo introduzir até
dois quadros de video de atraso dependendo de fabri-
cante e de configuragdes.

Processadores de video: Existem inlimeros processa-
dores de video em uso em sistemas de TV, com fina-
lidades distintas. Alguns sao utilizados para alterar a
colorimetria. H& aqueles usados para incluir informa-
¢des no video, desde os que possibilitam a simples
insercao de caracteres e/ou logomarcas até os usados
para a inser¢ao de imagens criadas por computador,
em tempo real, considerando fundos préprios para
esse fim. Tem-se ainda os empregados para codifica-
¢ao e compressao de sinais, para citar alguns. Cada
processamento introduz um atraso no video, depen-
dente de sua funcao.

Assim, vemos que um dos resultados liquidos do
gue expomos acima, e em particular do uso de pro-
cessadores digitais em sistemas de audio e video, é
gue sinais de audio e video em uma produtora ou em
uma distribuidora ou em uma produtora podem sofrer
atrasos diferentes. Os diferentes armazenamentos e
processamentos podem piorar o problema (ou mesmo
introduzi-lo) de incoeréncia temporal entre dudio e vi-
deo quando da exibicado dos mesmos.

2.6 - Estratégias especificas de pos-producdo
par mitigacao do erro de lip-sync
Uma vez que discutimos inlmeras possibilidades
para a origem de erro de sincronismo é bastante plau-
sivel que sua ocorréncia seja relativamente alta. Nao
basta empregar os melhores equipamentos para mi-
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tiga-lo, também é necessario que a configuracao de
todo o sistema seja corretamente pensada e testada
com esse intuito. Porém, nem sempre isso é possivel,
devido a necessidade de configura¢des rapidas e em
novos cenarios para situacdes novas e as vezes em
ambientes externos. Assim, muitas vezes empregam-se
estratégias de pds-producao de forma a garantir a qua-
lidade final do produto, corrigindo erros que possam
ter ocorrido durante a grava¢ao e a producao desses
conteddos.

Uma tarefa relevante é alinhar corretamente a tem-
porizacao dos conteldos. Para isso sao empregados
sistemas ou ambientes de avaliacao de audio e video.
Nesse ambientes o contelido & avaliado subjetivamen-
te de forma a aferir se, por exemplo, o erro de lip-sync
esta aceitavel ou nao.

Porém, dentro de ambientes de avaliacao é também
dificil garantir imunidade a introducao de erros de sin-
cronismos. Como exemplo, podemos citar o atraso in-
troduzido por monitores digitais de tela plana (cada vez
mais usados nesses ambientes, pois permitem ver con-
telidos de maiores definicdes requerendo menor espaco
se comparados a monitores equivalentes analégicos).
A natureza construtiva dos monitores de tela plana
pode gerar atraso consideravel e variavel entre a en-
trada e a exibicao do sinal de video, dependendo in-
clusive do formato do mesmo.

Monitores de Video com telas LCD e OLED: Com o
advento das telas de cristal liquido e de LED organi-
co (OLED), um atraso pode ser causado devido aos
diferentes processamentos aplicados a imagem a ser
apresentada na tela. Isso ocorre, pois diferentemente
do monitor que emprega tubo de raios catodicos (feixe
de elétrons que percorre a tela conforme as linhas de
video sdo recebidas), monitores dos tipos LCD, OLED e
variantes, podem apresentar diversas formas de varre-
dura e processamento, cada uma delas com diferentes
tipos de atrasos. Assim, podemos ter monitores com
atraso bem pequeno, em torno de 16 ms, como alguns
com atrasos bem grandes, em torno de 100 ms ou
mais. Variando conforme a tecnologia empregada.

Vemos entdo que é fundamental vislumbrar, propor e
aplicar técnicas objetivas para garantir que a avaliagao
do produto seja o mais precisa possivel, em nosso caso
que o erro de lip-sync esteja dentro de parametros acei-
taveis. Vejamos primeiramente (na préxima secdo — 3)
quais os métodos atuais para esse fim. Entretanto, cabe
antecipar que esses nao sao exatamente aplicaveis a
avaliacao e medicao do atraso inserido por monitores
de tela plana. Por isso, apresentamos uma proposta de
solucao para avaliacdao dos impactos desses monitores
no setor especifico de ambientes de avaliacao da cadeia
de criagao de conteido na secao 4. M

Continuara...
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O fendmeno da segunda tela estd reativando a indUstria
do entretenimento, a forma de distribuicdo de contetdo e, acima

de tudo incaugurando uma nova experiéncia televisiva.

pesar de parecerem areas distintas, o design
tem muito a ver com a unido das vertentes do
design: interacdo, experiéncia, servicos, infode-
sign e thinking) como ferramenta, para criagao
de varias midias. Acreditamos que a aplicagdao dessas
técnicas & extremamamente relevante para que os obje-
tivos do projeto sejam alcancados.
segunda tela modifica o nivel de participacao dos in-
teragentes, as narrativas, a recepcao do telespectador
e traz de volta o appointment television. Segundo o
ConsumerlLab - Laboratério de pesquisas de comporta-
mento da Ericsson - atualmente 61% dos consumidores
estadunidenses estdao conectados a internet enquanto
assistem televisao. Nao satisfeito com o ‘simples’ water-
cooler, o pablico passa a compartilhar suas impressoes
nas redes sociais e a interagir com outras telas simulta-
neamente, reconfigurando, assim, a experiéncia televisi-
va. Esse consumo multitasking pressiona o mercado, 0s
anunciantes e as emissoras a adaptarem seus produtos
para o pablico que fragmenta sua atencao em miltiplas
telas. O modelo de TV vigente estd passando por uma
transformacao inédita, em que o appointment television
ganha contornos do ambiente digital e sacia os dese-
jos do interagente. Se antes o telespectador esperava
0 programa terminar para ir em busca de informacdes
complementares e trocar impressdoes em comunidades
fandom, com a segunda tela ele realiza isso de for-
ma simultdnea. O que aumenta consideravelmente as
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por Daiana Sigiliano

potencialidades interativas e imersivas das narrativas
televisivas. Abrindo espectro de possibilidades merca-
dolégicas, tanto para os canais quanto para as empre-
sas de tecnologia.

Lancado em outubro de 2008 pela empresa Adaptive-
Blue, o Get Glue! (disponivel para smartphone, tablet
e computador) é considerado um marco na histéria da
segunda tela. O aplicativo ndao sé foi responsavel pela
popularizacdao do fendmeno como também trouxe uma
nova dindmica a experiéncia compartilhada. A platafor-
ma é uma rede tematica, ou seja, é segmentada e se uti-
liza de outras redes sociais (Facebook, Twitter e Tumblr)
para potenciar as informacdes geradas em sua interface.

Nos primeiros anos de sua criagao o Get Glue era uma
espécie de catalogo cultural virtual com informagdes so-
bre TV, cinema, literatura e masica estadunidense. Sua
funcdo basica era oferecer ao usuario horario de exi-
bicao, sinopse, ficha técnica e informacdes em geral.
Em 2010, com a versdao para o sistema iOS o servico
incorporou uma ferramenta inédita no ambito da TV: o
check-in.

O recurso baseia-se em parte na arquitetura do Fours-
quare e possibilita que o usuério compartilhe o progra-
ma que esta assistindo através do check-in. Ao selecio-
nar o conteddo de sua preferéncia no banco de dados
da plataforma, o interagente postara a seguinte men-
sagem em seu perfil no Get Glue e nas demais redes
sociais delimitas por ele: I’'m watching #FallonTonight



on #tvtag http://tvt.ag/ioqrkcD. Além de legitimar no
ciberespaco a experiéncia compartilhada, o aplicativo
também recompensa o appointment television. Os usu-
arios que realizam check-in durante a exibicao dos pro-
gramas ganham adesivos virtuais relacionados ao con-
teldo das atragdes. A estratégia premia o telespectador
que acompanha a ‘TV com hora marcada’ e incentiva a
competicao entre 0s membros que disputam quem tém
mais adesivos e badges.

Em parceria com os canais 2oth Century Fox, AMC,
ABC Family, Disney Theatrical, Discovery, ESPN, Fox,
Food Network, Hachette, HBO, HGTV, MTV, MSNBC,
Showtime, Penguin, PBS, Random House, Simon and
Schuster, Syfy, Sony Pictures, Travel Channel, USA Ne-
twork, Universal Pictures e Warner Bros. Theatrical o
aplicativo desenvolve adesivos comemorativos e es-
pecificos para cada episddio, seja explorando o plot
da semana ou enigmas da histéria. Contribuindo, as-
sim, para a propagacao do arco narrativo da série em
questao.

Atualmente o Get Glue também realiza parceria com
gravadoras, eventos (Comic Con), premiacdes (Oscar,
Globo de Ouro, etc) e até séries exibidas via on de-
mand, como House of Cards (2013) da Netflix, lancando
adesivos virtuais sobre as tematicas.

Todo esse incentivo ao appointment television tem
dado certo, em agosto de 2011 a plataforma atingiu a
marca de 11 milhdes de check-ins. Ja em 2012 a série The
Walking Dead (2010) conquistou o posto de recordista
com 160,942 mil check-ins realizados durante a exibicao
de Seed, episddio de estreia da terceira temporada.

O aplicativo também apresenta outras funcionalida-
des: cada atracao possui um perfil gerenciado pela
empresa responsavel pelo produto (série de TV, filme,
cantor (), banda, etc) que permite que o usuario acesse
os horérios de exibicao dos programas, poste comenta-
rios, participe de enquetes, avalie as atra¢des, e envie
fotos e montagens de suas cenas preferidas. Esta nova
forma de se relacionar com o conteddo televisivo afasta
o meio do lean-back e da ao piblico a oportunidade de
participar ativamente dos programas que assiste.

Apesar de os aplicativos de segunda tela integrarem o
mercado desde 2007, o Get Glue foi responsavel ndo sé
pela popularizagao do segmento, mas pela importancia
da legitimacao do appointment television para o intera-
gente multitasking. Para este piblico ndo basta apenas
ligar a TV e participar da experiéncia coletiva, é preciso
compartilhar suas impressdes com inmeros interlocu-
tores, fazer check-in no GetGlue, interagir com os atores
da trama no Twitter e postar memes no Facebook.
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Novos caminhos imersivos

A Social TV inaugura novos habitos de consumo mi-
diatico em que a segunda tela pode se comportar ape-
nas como um apéndice da televisdao ou enriquecer a
experiéncia imersiva das narrativas ficcionais seriadas.
Os canais estadunidenses ABC, NBC e HBO usam o re-
curso para a postagem de informacdes béasicas sobre
a programacao, acesso aos episddios na integra e aos
videos promocionais. Ja a CBS, Showtime e Fox usam
a segunda tela como uma nova camada narrativa, con-
tribuindo assim para a experiéncia do interagente. Ao
expandir a trama para outras telas as emissoras devem
ser cautelosas, ja que o conteddo serd consumido de
forma simultanea. Ou seja, é fundamental que uma tela
nao entre em conflito com a outra; e que a TV conti-
nue sendo o nicleo do universo ficcional da atragao.
Para Geerts e Grooff (2009, p.8), “Isto significa que a
interacao com o sistema deve ser o mais facil e fluente
possivel, para que a ateng¢ao ao sistema seja instintiva,
e os telespectadores possam prestar atencao suficiente
no proprio programa”.

Nos aplicativos dos canais CBS e Showtime a interacao
e 0 acesso as novas camadas narrativas é feita pelo
Time Sync, recurso que sincroniza as intervenc¢des no
dispositivo com o dudio da televisdao. Além de criar um
ambiente mais imersivo, ja que uma tela completa a ou-
tra, o Time Sync obriga o pidblico a assistir o programa
em seu horario original de exibicao. Caso contrario, ele
perderad todas as informagdes complementares ao arco
narrativo da série. O recurso conseguiu engajar o pu-
blico de tal maneira que ja existem aplicativos de Time
Sync voltados especificamente para uma série. Tramas
como The Walking Dead (2010), Breaking Bad (2008),
The Big Bang Theory (2007) e Homeland (2011) tém ca-
madas narrativas extras apresentadas semanalmente na
segunda tela. Os contelidos tém a funcdo de aprofundar
o0 roteiro e contribuir para a imersao do telespectador.

Ja no aplicativo da Fox - Fox Now - o Time Sync possi-
bilita que o interagente nao s6 acesse novas camadas
narrativas, como também adquira produtos. Neste novo
modo de intervencao as propagandas sao incorporadas
no roteiro da atra¢ao e na segunda tela. Os objetos vao
de joias a eletrodomésticos e sao exclusivos de cada
programa que estd no ar. Quando o produto aparece
em cena o App abre automaticamente uma janela para
a sessao de compras. Lou Paskalis - vice-presidente de
marketing da American Express, empresa que desenvol-
veu a plataforma em parceria com a Fox - afirma que
o aplicativo configura uma nova forma de gerar receita
na segunda tela. “Ninguém quer ver uma intervencao
no meio do seu programa, dizendo compre isso compre
aquilo. A segunda tela além de inaugurar uma experién-
cia Gnica na hora de assistir TV, também sera a principal
forma de exibir as propagandas para o novo consumi-
dor” (LA TIMES, 2012).
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O recuso da Fox indica uma tendéncia de mercado,
em que a segunda tela e os habitos do telespectador
multitasking sao incorporados ao modelo de neg6cio
dos anunciantes. Segundo Chuck Parker, chairman da
Second Screen Society, este é s6 o comec¢o de uma nova
relagao entre o pablico e o produto. Parker afirma que
em 2016 a receita de publicidade dentro de dispositivos
de segunda tela devera crescer quase 40%, alcan¢ando
a marca de US$ 10 bilhdes nos Estados Unidos (AR-
NAUT, 2014).

A preeminéncia de uma nova sala de estar é o efeito
colateral do ambiente complexo e participativo da cul-
tura da convergéncia. Diante dessa colabora¢ao avida
do piblico, as emissoras nao tem outra op¢ao se nao
estimular os comentarios da audiéncia. Lancando pelo
canal pago estadunidense AMC em 2013, o AMC Mobile
estimula o backchanel e a legitimacao do appointment
television. Através da plataforma é possivel comentar
nas redes sociais e acompanhar as postagens sobre o
programa que esta sendo exibido.

A segunda tela marca uma nova fase na recepc¢ao e
interacdo do telespectador com conteldo televisivo.
Entretanto é preciso cautela, afinal cada género, cada
programa se comporta de forma distinta diante das pos-
sibilidades imersivas e participativas do fenémeno. l

Citacoes:

"Em janeiro de 2014 o aplicativo passou a se chamar TVTag.
Segundo o fundador da plataforma, Brad Pelo, o motivo da mu-
danca seria para unificar todos os parceiros da empresa Direct
TV, Nitendo, etc.. Optamos por ainda chama-lo de GetGlue, pois
a atualizacdo da plataforma nao foi totalmente concluida. Dispo-
nivel em: <http://tvtag.com/s. Acesso em: 3 jun 2014.

2 A série Hanninal (2013) também apresenta um aplicativo de se-
gunda tela neste mesmo molde, porém optamos por nao inclui-lo
no trabalho, pois ele foi uma agdo restrita a América Latina, no
Brasil representada pela AXN. Nos Estados Unidos, a série nao
tinha um app, e toda a sua imersao era feita por meio de uma
acao transmidia.
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Vice-diretor: Nelson Faria Jr.

DIRETORIAS OPERACIONAIS

- MARKETING

Diretor: Claudio Younis
Vice-Diretor: Daniela H. M. e Souza

DIRETORIAS OPERACIONAIS
- TECNOLOGIA

Diretor: Carlos Fini
Vice-Diretor: José Dias

DIRETORIAS SEGMENTO DE MERCADO
- CINEMA DIGITAL

Diretor: Celso de Araujo

Vice-Diretor: Alex Pimentel

DIRETORIAS SEGMENTO DE MERCADO
- INTERATIVIDADE

Diretor: David Britto

Vice-Diretor: Fabio Eduardo Angeli

DIRETORIAS SEGMENTO DE MERCADO
- PRODUCAO DE CONTEUDO

Diretor: Raymundo Barros
Vice-Diretor: Paulo Kaduoka

DIRETORIAS SEGMENTO DE MERCADO
- INDUSTRIAL

Diretor: Luiz B. Polak Padilha
Vice-Diretor: Yasutoshi Miyoshi

DIRETORIAS SEGMENTO DE MERCADO - RADIO
Diretor: Marco Tulio
Vice-Diretor: Eduardo Cappia

DIRETORIAS SEGMENTO DE MERCADO - TV ABERTA
Diretor: Fernando Ferreira
Vice-Diretor: José Marcelo Amaral

DIRETORIAS SEGMENTO DE MERCADO

- TV POR ASSINATURA E NOVAS MIDIAS
Diretor: Ant6nio Jodo Filho

Vice-Diretor: Rodrigo Arnaut

DIRETORIA REGIONAL - NORTE
Diretor: Nivelle Daou Junior
Vice-Diretor: Ricardo Alberto P. Salles

DIRETORIA REGIONAL - NORDESTE
Diretor: Esdras Miranda de Ara(jo
Vice-Diretor: Luiz Carlos de Melo Gurgel

DIRETORIA REGIONAL - CENTRO OESTE
Diretor: Emerson José Weirich
Vice-Diretor: Paulo Ricardo Balduino

DIRETORIA REGIONAL - SUDESTE
Diretor: Paulo Roberto M. Canno
Vice-Diretor: Geraldo Cardoso de Melo

DIRETORIA REGIONAL - SUL
Diretor: Ivan Miranda
Vice-Diretor: Caio Augusto Klein

GALERIA DOS FUNDADORES

REVISTA DA SET

AMPLEX - CERTAME - EPTV/CAMPINAS - GLOBOTEC - JVC/TECNOVIDEO - LINEAR - LYS ELETRONIC
PHASE - PLANTE - RBSTV - REDE GLOBO - REDE MANCHETE - SONY - TEKTRONIX - TELAVO

A SET - SOCIEDADE BRASILEIRA DE ENGENHARIA DE TELEVISAQ, é uma associacdo sem fins lucrativos, de ambito nacional, que tem por finalidade
a difusdo, a expansdo e o aperfeicoamento dos conhecimentos técnicos, operacionais e cientificos relativos a engenharia de televisao e telecomu-
nicagdes. Para isso, promove seminarios, congressos, cursos, teleconferéncias e feiras internacionais de equipamentos, além de editar publica¢cdes
técnicas visando o intercdmbio e a divulgacdo de novas tecnologias.
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